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服装企业：将“娱乐营销”进行到底

!#

欢乐之都：青少年职业体验营销

$%

光线传媒：赢在营销

$&

卡通吉祥物：让品牌表达更有趣

$'

爱情片微博上叫卖
造话题营销耍新招

!(

变革营销机制
雪佛兰再造上海通用血液

)&

中国奢侈品牌被啥绊住了脚？

$(

中粮好食库
饮食营销创新“游乐场”
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订单多 开工早 干劲足
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随着企业逐渐市场

化，央企在很多领

域不得不进行转型，这些企

业在前期都会在营销层面

上下功夫，然而，从供应商

转变为品牌商，似乎不是简

单地复制一些市场化品牌

的营销手段就可以

完成的。


