
后‘家电下乡’

时代来临前

夜，国内三四级市场及

农村家电渠道

悄然转向。
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宠物经济 迎来网络“青春期”
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淘宝商城瞄准“双11”
力促网络“赢销”狂欢

$#

全新C级车领衔
奔驰加速在华扩张

$#

苏宁借双品牌
脚踏家电与家居两条船

$%

三洋傍海尔“借海下东洋”
海尔吃三洋“养羊狙松下”

$%

服装企业冲刺网购渠道
营收贡献率被指低下

$&

动辄上万 儿童家具标榜环保营销

$#

涂料行业热织“围脖”
各色品牌尽领风骚
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———《乔布斯传》背后的
营销战争硝烟弥漫

这是一本书的

营销战争！在生

前，乔布斯不仅成功地

把科技和文化相结合，

更展现了他与众不同的

营销手腕———每次苹果

推新品都会变成一场浩

荡的营销大事件。而在

乔布斯身后，这本书可

以说是继承了

传主衣钵。


