
"#$% !"#$%"&'( )*#+&#

!"#$%&'()*+,-./01234

! 5 6 7 ( ) 8 9 ! : ; < ( ) ( = ! > ? 7 ( ) @ A ! B C 7 ( D E F

!"#$%&'()*+,-./012 !"34567,-./800123((9&:674582.

;<7666789:;7-<=7>-3339=7>8;?1@ABC-D7>EF

& ' ( ) * + ,

!"#$%&'&(#)!*$+&,-.

-./ !" 01234567

!"#$%&!"#'#$%&'("%

()%&!"#*#$%)&)!&

+,-.%*+,)'-./0123*45

/0%123 45%67 89%:7;

GHIJK LM1NO

!"

艾默生缘何经久不衰？

!#

签约中国杯
卡萨帝全面布局体育营销

$%

奢侈品卖产品还卖服务

$&

电信摩托 强推社会化渠道

!'

星巴克营销：美人鱼“添足”

!(

罗蒙 转身“快时尚”

$)

3D市场惊现“剪刀差”
中国品牌后发先至
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《功夫熊猫2》
靠“中国元素”玩转营销
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七匹狼“种树”
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从低成本过渡到营销创意
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在国际奢侈

品牌刮起‘单

飞风潮’之时，众多代

理商不得不寻找出路。

可正是在这种情况下，

已经拥有自主品牌的

七匹狼却反向操作，不

惧风险开始走上代理

国际奢侈品

牌的道路。
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中国市场是甜点、蛋糕，抑或是鸡肋？

在中国成为全球最大汽车市场之

后，萨博、斯巴鲁、悍马、JAGUAR捷豹

路虎等一干小众品牌也积极投身中国

市场。但小众品牌的引入，无疑将进

一步挤压自主品牌的生存空间，

增加自主品牌的市场困

难！


