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腾讯微博：让爱回家角逐情感营销
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中国十大经典广告营销案例解析
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瑞士名表：洞察性格制定营销策略
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哥窑相机的“三宝”营销

!&

PUMA大玩Social
进夜店攻抢新顾客
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迪卡侬 娱乐与购物同在

#(

徐静蕾微博营销：
能定价的才是真上帝

#%

整合会员资源
杭州银泰定制VIP营销
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电子商务
#$;<=>?

`·�8 ùC «ÕTHHI(JK

ûLM�(uNOP8QRP�STUVC

2°±8WMNOK¤"{¤{|HéùC

 «HÅXYZ[THHI\12°±8T

HHIÕTU&�]ü^TUùC «C

ö_2þ`aKL�b0UEVTU

[cd $.e]RSÆ $.e`a\$%& !"'(

! )*

�fghij(��klûLEmn

o8pqrstuv/0wxmyC £z0

{�|2(}~KL8 ���.0���

W{�}~gh�x2�XY7���8

£s����ij������

激进的
@AB

gd��8 ���.î�O©�vx

}e�8 ���������»�»�g

h $%%&(� C ¡¢x£4z»�gh(

Ìà8���.¤¥{¦8§sx¨\©A

ªf8-�ö«(s8#� '%%/ d $% ¬8

��4z»�gh '0&� ­8 4zÌà

ûL=> 1 ij8 7£®�Ìp - ¯8°

�8<µ�z(Ìà@O±²³C <µ4z

&´Pµ0���.¶ '%%/ d� 00 ij

Ö~h·¸¹ºgh}ª8�[»¼½¾]

(¿2µÀÁC

Â¬�Ã8 ���.¿tOÄÅvh

·�ÆÇÈ�C É°Ê�ÎÏ4zÌà8§

ËÌ\©=�8���.0<ÍS� 021 i

j(ÎÌC

£#~&2ÏÐÑ���.P�Òz

ÆÇÓ2ghKL6Ôgh8§sËÌÕÖ

£Ñ×C §^���.r�(Ø^Ù�8Ò

~8 ���.��f $13ÚÛ,ÜÆ 11þ

ÝhÞ8ßà(ghKLÜÆ '038áâ�

�gh¤¸¹ºgh¤�ãghéÖfKL8

�<£$d $$¬e�8 +ä~ '3ij�Æ

Ç4åæËhÞ82"ç. 1%èéC

走
CDEFG

~êÙ�8 ���.(~ëöì­�

í�îghïê8$..3 d�Æ4zÇð6

ñghÞPQò5�fij8 LÆød6

(2óôb�4z8 /0}~KL�f¨

ij���õS(�x8 {��¼½Û¢

&�/0}J�ú(öìC

÷øùù���.�f�x`«9ú

ûüý8 T{þÿ,�t����f(�

�¼½ÿ!­8"T÷ø=�8,���(

¼½8+�V#(­$T%&��C

'%%/ d� 00 ijh·[»¼%]¸¹

ºgh8 2Ï´'0s���.Ð0/(

(¾¿C ���.)*¸¹ºKL8�{0

+,-»���.8 Ç/0J1"2@s

�¸¹ºgh3µ450J68 +¸¹º

KLRTf7C '%%4 d8���.¿� 0-

ij(»�òh·8æÐ»gh�x�ã

gh89xJ:¢C +,& !" -(

HIHJKL

MNOPQJRSTU

发布首款游戏，品牌营销再上台阶
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百威英博设定了以百威品牌走高端，以哈尔滨品牌走最广大的中档市场，以被收购的其他

地方性品牌抢占低档啤酒市场的分层战略。
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互联网服装品牌凡客

诚品推出社区化营销平台“凡

客达人”，用户可以零门槛在“凡客

达人”网站上开店推销凡客诚品服

装，通过分享个性化的服饰搭配来创

造价值。据凡客董事长兼CEO陈年

宣称，今年将拿出10亿元分成

给达人店主，分成比例为

10%。


