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6月 22日，第四届中国国际供应链促
进博览会(以下简称“链博会”)在北京中国
国际展览中心顺义馆举办。676家中外链
主企业、专精特新企业和行业机构携手产

供链上下游合作伙伴参展，实际参展企业

超 1200家。
作为全球首个以供应链合作为主题

的国家级展会，链博会推动展客商从单纯

的采购合作，转向产供链协同和互利合作

投资。本届链博会有什么新产品、新技术？

中外参展企业有什么新期待？记者采访了

部分参会企业。

数智链博新意多
新技术赋能千行百业

本届链博会，“数字科技链”升级为

“数智科技链”，一字之差，映照 AI(人工智
能)、数字经济产业化发展的进程。

美敦力带来 AI数智技术赋能医疗价
值链的行业实践与本土创新成果。企业与

中国伙伴合作开发的介入心脏瓣膜置换

手术 AI助手，依托 AI 强大算力，旨在提
前模拟复杂手术流程、预判术中风险、定

制个体化诊疗方案，助力提升高难度介入

手术效率。“植根中国 37年，美敦力始终
以创新为引擎，从‘创新技术输入者’向

‘本土生态共建者’跨越，链博会为这一转

型提供了重要契机。”美敦力全球高级副

总裁顾宇韶说。

“链博会不仅是展示的平台，还是连

接上下游伙伴、推动 AI从单点应用走向
产业协同的重要窗口。”科大讯飞股份有

限公司品牌市场中心副总经理董斌表示，

“本届链博会，科大讯飞带来 AI眼镜、智

能多模态交互测试机器人等 10 款 AI 软
硬件产品，重点呈现 AI在智能汽车、智能
终端和具身智能等产业链中的应用价值，

希望与各领域企业深化联合创新，让星火

大模型和多模态交互能力更快融入终端

产品。”

AI正赋能千行百业。在清洁能源链，
盛隆电气展示了融合自研大模型的两款

新产品。新一代 AI低压柜，内嵌 AI算法
模型，用户通过一块屏幕，即可对配电系

统进行全局监测与运行分析，实现 AI故
障预警、AI运维和 AI节能，产品可降低用
户的投资和运维成本。目前，盛隆电气的

产品和解决方案已广泛应用于白鹤滩水

电站、京沪高铁、斯里兰卡汉班托塔机场

等项目。

通用技术集团专门设置 AI智慧医疗
区，一款医用红外热像仪，依托高精度红

外传感技术，以无创、无辐射方式采集人

体体表温度数据，通过内置 AI解析系统，
自动量化分析体表热源分布，契合中医望

诊、辨证施治的诊疗逻辑，实现亚健康筛

查、慢病预警、疼痛病灶定位及诊疗效果

复查等功能。目前，通用技术集团正围绕

“AI+健康管理服务”“AI+中医药产业”
“AI+中医药服务”构建中医现代化管理理
念体系，推动传统医学发展。

创新成果抢先看
走出实验室连接大市场

在先进制造链方面，中国中化系统带

来化工新材料在具身智能、未来交通、美

好生活等领域的创新解决方案。比如应用

于肌腱—绳驱系统的超高性能纤维，能让

机器人的手指更灵活、手臂更强壮。在轨

道交通领域，中国中化创新推出粒子阻尼

技术和声学黑洞吸振技术，可有效抑制轮

轨振动带来的低频噪声。未来，企业将持

续深耕化工新材料领域，与全球伙伴紧密

连接，助推产业高质量发展。

今年，先正达集团致力于为观众呈现

一场从实验室到餐桌的创新之旅：在 AI
赋能下，传统育种经验被转化为数据模

型，精准导航水稻品种的选育方向；在

虚拟环境中模拟演练上百万种玉米基因

组合，有效替代大量田测实验……先正

达集团中国事业部总裁苏赋表示，4 年
来，链博会不仅见证了先正达的农业创

新成果，也成为加速这些成果向产业转

化的重要平台，期待进一步深化与合作

伙伴的紧密联动，持续加强供应链体系

的综合韧性。

促进先进制造业与现代服务业深度

融合，本届链博会集中展现物流配送、金

融支持、法律咨询等服务环节与生产制造

有机融合的应用场景。

中国农业银行带来供应链金融一体

化解决方案，以绿色金融理念贯穿“从田

园到餐桌”的农业全产业链，持续加大对

粮食安全、特色产业集群、冷链物流、绿色

养殖等重点领域的金融支持。2025年末，
中国农业银行乡村产业贷款余额 2.66万
亿元，较年初增长 19.5%。

找朋友找供应链
助力中外企业双向奔赴

国际标准化组织把“与供应链中的潜

在商业伙伴建立联系和合作”写入“展览”

这个概念的全球术语定义，这是由链博会

首创的展览模式。

本届链博会，通用电气医疗首次设立

供应链伙伴展示专区。合作超 20年的洛
轴集团，通过与通用电气医疗共研共创

CT、X光机的关键部件———轴承，填补国

产化空白，并实现量产。多年来通用电气

医疗持续深耕中国高端医疗设备供应链，

已在京津冀、长三角、成渝及大湾区等地

区发展起具有韧性的供应链集群，带动了

上下游超过千家供应商的发展。

在绿色农业链方面，中粮集团今年携

手嘉吉、路易达孚等企业，共同发布《共筑

全球农业与食品供应链安全韧性联合倡

议》。“农粮食品供应链是连接全球亿万生

产者与消费者的生命线。”中粮集团有限

公司党组书记、董事长李国强表示，中粮

集团构建了覆盖农粮收储、物流、加工、贸

易的全产业链供应系统，全球农产品年经

营量超 1.8亿吨。企业愿同全球上下游合
作伙伴进一步深化务实协同，积极推动农

业现代化转型、全链条数智化赋能及绿色

可持续发展。

“链博会是链接世界、共创未来的窗

口。”施耐德电气执行副总裁、中国及东亚

区总裁尹正认为，中国拥有完备的工业体

系、超大规模市场与持续优化的营商环

境，是全球产业链的“稳定器”与“创新

源”。如今，中国已成为施耐德电气全球最

重要的供应链基地之一和四大研发基地

之一。面向未来，施耐德电气将以链博会

为契机，进一步扎根中国，深化本土化战

略与产业协作，共同打造安全韧性、高效

低碳的未来产业体系。

渊转自叶人民日报曳冤

赛龙舟是端午节最具代表性的民俗活

动之一，承载着中华儿女同舟共济、奋勇争

先的精神追求，在我国已传承千年。不仅被

列入国家级非物质文化遗产代表性项目名

录，龙舟竞渡也是我国列入人类非遗代表

作名录的端午节习俗之一。

广东佛山：叠滘龙船 L弯竞速
本土船队创下新纪录

6月 20日，广东佛山叠滘龙船漂移大
赛 L弯赛区鸣锣开赛，激烈的竞技场面吸
引数万游客观赛。

佛山叠滘龙船漂移大赛的 L弯赛区，
位于南海区圣堂村，赛道全长 650米，暗藏
锐利直角弯道及礁石双重考验。正式开赛

前，一支从新西兰远道而来的龙舟队先行

进行了 L弯赛道表演。
而后，叠滘本地 19支传统龙船队相继

登场。本次参赛队伍每艘龙船配置 32名划
手、船头船尾各 3名舵手与 1名核心鼓手。
有别于一般直道冲刺的龙舟比赛，叠滘龙

船漂移讲究快慢得当、精准转向，尤其是船

队在即将驶入呈“L”字形的弯道之际，鼓手
会迅速调整鼓点密度，划手及时听令降低

桨频缓速前进；同时，舵手依托人体杠杆发

力压水、扭住船体角度，三者高度协同以极

限贴壁操作，完成直角漂移过弯。

经过近两小时的水上激烈角逐，漖边村

龙船队以 2分 47秒 62的成绩夺得这一赛
区的冠军，同时刷新该赛区 15年来的纪录。

辽宁沈阳：泥地龙舟逐稻香 共
度端午祈丰年

绝大多数地区的龙舟比赛都是依江河

湖海，而在辽宁沈阳沈北新区，乡亲们却划

起泥地龙舟共度端午。稻田地是大家的天

然赛场，既延续了端午民俗，也表达着乡亲

们对风调雨顺、五谷丰登的美好期许。

沈阳市沈北新区是全国锡伯族主要聚

居区之一，在兴隆台街道大孤柳村的稻田

地里，插秧工作已经全部完成，稻田里是满

眼的绿色。世代扎根于此的锡伯族先民认

为田间沃土是丰年的根基，为此他们把端

午节称之为“泥巴节”。端午节期间，乡亲们

会欢聚田间，举行一系列和泥巴有关系的

民俗活动。其中，最吸睛、最具氛围感的，就

是泥地龙舟大赛。

这里的水稻是以宽窄行的种植模式进

行插秧的，村民则巧妙地将田间空余出来

的空间作为龙舟赛道。也正是因为赛道的

限制，泥地龙舟的船体要比水上龙舟更加

小巧，它的长度只有 10米、宽 1米。而且，
它是由过去人工插秧时，村民使用的运苗

船改造而来的。如今，插秧有了农机的强力

辅助，这些传统工具也变身为端午节中的

文化元素。

在泥地上划龙舟可不简单，队员们得

依靠单片桨叶反向发力划行。每一次挥桨，

桨叶都会嵌入泥地大约 10多厘米深，可以
说是推着泥巴往前划，这就需要整支队伍

高度协同、步调统一，才能兼顾行进速度与

角度。其实，比起名次，大家更在意的是比

赛中拼尽全力勇往直前的过程。

除了泥地龙舟赛，妙趣横生的泥地拔

河比赛也正在激烈上演，队员们同步躬身

后仰、聚力后拉。平地拔河往往力量大就能

赢，而泥地拔河则更需要平衡、默契和技

巧，队员们踏泥竞技、团结拼搏，以最质朴

的方式诠释着对这片黑土地的深沉情感。

虽然过节了，但是很多村民也没闲着，

农事活动一点不能耽误。这里依托得天独

厚的水田资源，推行生态种养模式，实行稻

田养蟹、稻田养鸭的立体种养体系，让一水

多用、一田多收。这些扣蟹和鸭苗会被村民

们投放到不同的地块里了，稻护蟹、蟹肥

田、鸭驱虫、田丰产，形成“稻蟹共生、稻鸭

共育”的自然生态闭环。

稻田边，村民们正在包粽子，食材用的

就是这片黑土地上种植出来的东北粳米，

它的黏度介于糯米和南方籼米之间，既能

黏合聚团，同时又比糯米更好消化。本地百

姓喜欢吃甜粽，村民们会在粽子里加上大

枣、葡萄干等配料。沈阳人吃甜粽喜欢搭配

上冒油的咸鸭蛋或咸鸡蛋，咸甜搭配，美味

翻倍。这个端午节，大家在稻田里竞技、品

特色美食，赏田园风光，讨丰收的好彩头，

传递端午安康的美好期许。

江苏淮安：文旅惠民添活力 端
午消费焕生机

这个端午假期，各地持续上新文旅消

费新场景，让市民游客乐享多彩假期。

在江苏淮安一景区，一场国潮趣味运

动会吸引了不少亲子家庭参与。蹴鞠、钓粽

子等趣味项目轮番上阵，家长与孩子共度

美好时光。此外，景区还开设沉浸式非遗手

作课堂，游客们学习包鲜粽、编五彩绳、制

香囊，乐趣不断。

夜幕降临，千架无人机编队升空，依次

组成粽子、艾草等图案。绚烂水幕烟花同步

绽放，夜空中流光溢彩。

端午期间恰逢“苏超”比赛日，当地推

出文旅惠民消费活动，针对中高考考生和

“苏超”球迷，推出赛事专属优惠。活动期

间，发放总价值 40万元的文旅消费券，覆
盖景区、酒店、美食、文创全场景。

内蒙古：草原风情引客来 假期
旅游活力足

在内蒙古兴安盟科右前旗乌兰毛都草

原，88口大锅煮制的手把肉、奶茶、粽子等
美食，让游客们大饱口福；蓝天碧草间，还

有身着民族服装的表演者奏响马头琴、献

上特色歌舞。

为提升游客游览体验，当地开通了两

条客运专线，免费搭载游客前往周边景点

观光游览。乌兰察布市全新升级打造的夜

游街区“乌兰察布之夜”在这个假期开园迎

客，游客们在这里可以看表演、品尝当地特

色小吃。 渊转自央视网冤

大浪淘沙，中国汽车持续进阶。

新能源汽车市占率一路高歌猛进，各

地车展人流如织。然而，蔚来创始人李斌

近日却给出了一个预警：“全年国内的零

售量和去年同比，要做好整个行业跌 15%
到 20%的心理准备。”

李斌的此番言论无疑是给当下车市

泼了一盆冷水。

国内市场数据已有反应。

乘联分会公布的 6月第一周数据显
示，全国乘用车市场零售 22.8万辆，比去
年 6月同期下降 23%。今年 1至 5月全国
乘用车累计零售同比下降 19.5%。

销量下挫，却不能简单等同于市场饱

和。2025年，全国汽车保有量达到 3.66亿
辆，千人保有量约 260辆。作为参照，几年
前，美国的千人保有量就已高达 843辆，
德国和日本也在 600辆以上。与这些成熟
市场相比，中国的增长纵深依然可观，所

谓“没有需求”的说法，并不成立。

那么，寒意从何而来？

“当前汽车销量、车企利润下滑是多

重因素叠加导致，包括补贴退坡、购置税

政策调整、去年提前透支了今年的一部分

消费需求以及新车迭代速度过快等，消费

者观望情绪更浓，不是不想买、不用买，而

是都在等一个更合适的时机。”北方工业

大学汽车产业创新研究中心研究员张翔

接受三里河采访时说。

行业本身的拥挤，则放大了压力。国

内现存上百家车企，而欧美日韩成熟市场

的头部玩家，不过十家。在产业走向集中

的进程中，有人离场是必然。

洗牌初期，以价换量几乎是企业本能

选择。这种短期竞争方式，在欧美日韩汽

车工业的演进史中都曾上演。价格战的尽

头，往往是行业利润的整体塌陷与创新投

入的透支。几乎所有成熟市场最终都完成

了一个关键转身———从“价格战”转向“价

值战”。真正的胜出者，无不是将根基扎在

技术、品质、品牌和服务之上。

面对行业新形势，监管部门已频频亮

牌。

就在 6月，工信部和市场监管总局对

涉嫌存在非理性竞争行为的汽车生产企

业进行了约谈提醒。更早，工信部等三部

门在 1月、3月分别联合召开了新能源汽
车行业企业座谈会，部署规范产业竞争秩

序相关工作，强化成本监测。

“车企有定价自由，但持续的、非理性

的价格战会扰乱整个行业发展，成本压缩

的副作用会传导到整个供应链，拖垮行

业。”张翔指出。

官方多次出手，意图并非叫停竞争、保

护弱者。淘汰可以被允许，但不能失控。这正

是约谈、提醒、引导反复出现的深层逻辑。

一些汽车企业已调整策略。整合品

牌、优化成本、自研芯片、出海拓荒……从

“拼价格”转向“拼技术”“拼品牌”“拼全球

布局”。

企业押注的方向是否正确，需要交由

市场来验证。

历史反复验证了一件事：真正的产业

升级，从来不是在一帆风顺中完成的，而

是从优胜劣汰中逼出来的。

早前业内有观点认为，未来几年，国

内 80%的汽车品牌会消失。相比关注这个
数字，更应该关注的是，经历大浪淘沙后，

中国汽车产业能沉淀下什么。

换一个逻辑看，中国汽车产业正踏上

高质量发展新起点。

(转自野三里河冶工作室)

各地文旅不断打造新兴消费场景
“赛事 +”融合体验成为假日消费“顶流”

链接世界 共创未来
超一千二百家企业齐聚第四届链博会
姻 任明

中国汽车产业加速迈向价值竞争阶段
姻 三里河


