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今年一季度，我国创新药

对外授权交易总额超 600亿
美元，接近 2025年全年交易
额（1300亿美元）的一半，整
个产业迎来爆发式增长。随着

生物医药首次被纳入“新兴支

柱产业”，创新药如何从“研发

热点”转化为“民生福祉”，让

普通百姓真正用得上、用得

起，成为社会关注的焦点。专

家指出，亟需加快医保与商业

健康险的协同，完善多元支付

机制，打通数据壁垒，让好药

惠及更多患者。

生物医药产业
发展逻辑已变

2026 年政府工作报告
首次明确将生物医药产业纳

入“新兴支柱产业”范畴。“这

不仅仅是文字表述的变化，

背后是产业逻辑正在发生深

刻变革。”中国医药创新促进

会（以下简称“中国药促会”）

首席专家宋瑞霖指出，从

2024年到 2026年，国家对
生物医药的定位逐年提升，

“它标志着中国生物医药产

业从基本医疗服务的药品保

障方，转变为对国民经济起

核心作用的关键力量。”

这一定位的升级有着坚

实的产业基础。宋瑞霖展示了

一组数据：近年来，中国创新

药授权许可（License out）交
易数量与金额呈现陡峭上升

趋势。“这条曲线说明，中国医

药创新正在实现厚积薄发。”

清华大学国情研究院院长周绍杰

在解读“十五五”规划纲要时指出，“十

五五”规划纲要中“药”出现 38次，“医
药”出现 16次。这既体现了国家对医药
产业的高度重视，也反映出在复杂国际

环境下，医药产业已成为关乎国家安全

与民生福祉的战略领域。

北京市海淀区副区长林航表示，海淀

区医药健康产业规模已连续四年突破千

亿元。“海淀有信心、有能力代表全国融入

全球创新药的竞争格局。”她透露，海淀正

在打造 300亿元的基金投资矩阵，建设北
京市医药健康可信数据空间，并将与中国

药促会深度合作，共同服务医药创新。

商保从补充走向协同
加速创新药落地和价值实现

战略定位的提升，对创新药的价值

实现提出了更高要求。如何让真正具备

临床价值的创新药获得合理的支付回

报，成为业界热议的焦点。

从政策层面看，2025年 7月，国家
医保局、国家卫生健康委印发了《支持

创新药高质量发展的若干措施》，鼓励

商业健康保险扩大创新药投资规模，增

设商业健康保险创新药品目录，鼓励商

业健康保险、医疗互助等将创新药纳入

保障范围，推动企业和个人通过慈善捐

赠等方式，支持困难群众使用创新药。

宋瑞霖提供了一组数据：2025年医
保目录新增 114种药品（2026年 1月 1
日生效），其中 50种为 1类创新药，覆盖
肿瘤、罕见病、慢性病、精神疾病等领域。

他说：“我们要思考，是什么原因让

医院在引进创新药时存在顾虑？相信临

床医生对医药创新是欢迎的，这背后可

能还有政策细节需要进一步完善。”

国务院参事、北京协和医学院长聘

教授刘远立从多层次医疗保障

体系的角度指出，中国创新药

从批准上市到被公共保障部门

纳入的等候时间相对较长，纳

入后的定价也处于较低水平。

他带领团队研究发现，中国原

创药在安全性和质量上不逊于

国际参考药，但价格差异明显。

“如何在新药价值和基金承受

能力之间找到更优平衡，是值

得持续探索的方向。”

北京大学医药管理国际研

究中心主任史录文认为，创新

不仅限于生物药领域，民族制

药的质量提升与品牌构建同样

属于创新范畴。“但当前最亟待

突破的是从‘0到 1’的源头创
新，需要政策、资本与学界形成

更紧密的合力。”

面对基本医保“保基本”的

明确定位，商业健康险被寄予

厚望，被视为激活创新药市场

的重要增量力量。

宋瑞霖对比国际经验指

出：1980年以前欧洲医药创新
水平优于美国，但美国通过一

系列法案打造出全球最大的医

药市场，形成了强大的虹吸效

应。“一个在价格管理上较为刚

性的体系，往往难以充分激发

创新活力。我国已建立覆盖全

民的基本医保体系，在此基础

上发展商业保险，具备探索更

成功路径的条件。”

中国药促会政策专委会副

主任委员刘军帅提出“双支柱”

设想：“医保与商保能否构建更

协同的伙伴关系？”他建议为医

药创新设立宏观量化引导指标，为多部门

协同提供更清晰的方向。

BCG董事总经理、全球资深合伙人
吴淳指出，中国创新药在数量与效率上已

处于全球领先地位，但并购交易规模与美

国仍存在明显差距。“除完善支付闭环外，

还需在资本循环、全球认可、数据贯通及

转化底座等方面给予政策支持。”

天津大学健康经济与政策研究院院长

吴晶分享了新加坡的多层次医疗保障经

验：超 70%的居民参与了普惠性商业医疗
保险。“药品目录需明确功能定位并配套相

应措施，新加坡设有从基本药物到细胞基

因疗法的四个层次药品目录，管理松紧度

各有不同，这一模式值得我们借鉴。”

破除信息与机制的多重壁垒
医疗、医保、商保、医药如何形成价值

闭环？多位业内人士不约而同地谈到数据

共享与机制创新的迫切性。

北京宣武医院医保办主任焦卫平表

示：“医生需要创新药这个‘武器’，但目前

商业保险与医院之间的对接仍不够顺

畅。”他建议，可考虑搭建更便捷的信息平

台，帮助医生实时掌握患者的商保权益，

同时实现医院端的一站式结算。

复星联合健康执行总裁赖晓辉希望，

医保与商保的数据能在安全合规的前提

下逐步打通。“一旦数据互通，健康告知填

写、核保、理赔等环节都会变得更简单，保

费也有望得到优化。这需要监管部门与

行业共同推动。”

中再寿险总经理助理张楚提出：“在保

险公司尤其是寿险公司的经营观与业绩观

中，对健康险应如何定位？如何突破对可保

风险边界的认识？如何理解风险共担机制

及共担主体？若社会各方能进一步凝聚共

识，充分发挥市场作用，商保就能转型为更

主动的风险管理者。” 咱下转 P2暂
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第十二届上交会
促动中外创新技术“双向奔赴”

■ 周蕊 张梦洁
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一个曾经教过义乌的县城，转身做了

义乌 40年学生，最后在产业版图上刻下了
自己独一无二的名字。

今年 4月，习近平总书记作出重要指
示强调，义乌小商品闯出大市场、做成大产

业，形成“义乌发展经验”，这是因地制宜发

展县域经济的成功实践。

在湖南，有一个内陆县级市，用 40 年
的时间，给了我们一个生动而深刻的答案。

她叫邵东。

学生与老师
说来你可能不信，如今名扬天下的义乌，

曾经以学生的姿态，四次派人到邵东取经。那

是 1972年到 1976年的事了。当时的邵东，正
率先推行“四个轮子一起转”———公社、大队、

联户、家庭一起办企业。尤其是家庭工业，搞

得风风火火。“三刀”（剪刀、菜刀、剃刀）、“三

钉”（图钉、船钉、马钉）、“四件”（汤瓢、锅铲、

饭勺、火钳）……这些听起来朴实无华的产

品，硬是打响了“邵东货”的名头。

“那时候，全县 70%的人都跑去搞家庭
工业了，产值占到全县 70%以上。”今年 87
岁的杨文益老人回忆道，他当年是县社队

企业局副局长。

到 1978年，邵东 GDP冲到 1.78亿元，

成为湖南首个“亿元县”。那时，她算是走在

前面的“老师”。可谁也没想到，学生跑得更

快。1985年，义乌 GDP达到 5.06亿元，实现
了反超。第二年，邵东便由副县长带队，掉

头去向义乌学习。这一学，就是 40年。
这段历史告诉我们一个朴素的道理：

真正的成功从来不是简单的模仿。你有你

的路，我有我的桥，相互借鉴，但最终都得

踩在自己的土地上。

义乌没去复制邵东的“三刀三钉”，而

是搞起了小商品市场；邵东也没照搬义乌

的市场模式，而是深耕自己“百工之乡”的

老本行。

方法论，才是真经
学义乌，当然不是学“小商品”那三个

字。邵东人心里清楚，他们真正要学的，是

义乌那套经过验证的方法论。

第一，是战略定力。义乌几十年就认准

“兴商建市”一个方向，市场搬了 6次、扩了

13回，硬是敲出了“世界小商品之都”。这份
坚持，邵东看懂了，也学到了。从 20世纪 90
年代的“兴商强县”，到后来的“兴工旺商”，

再到 2019年撤县设市后打造“湘中商贸名
城”，邵东一任接着一任干，方向始终没变。

40年滴水穿石，要的就是这股韧劲。
第二，是群众首创。义乌的腾飞，始于

1982年那个著名的“四个允许”———允许农

民经商、允许长途贩运、允许放开市场、允

许多渠道竞争。其实，邵东也有同样的基

因。早在 1978年，当时的县委书记就冒着
风险，在邵东推行了类似的“四个允许”。在

邵东，你常能听到一句话：“宁可睡地板，也

要当老板。”

据说，街上一个拖着板车拉货的，都可

能是千万富翁。这种从骨子里透出来的拼

搏劲，和义乌人如出一辙。

第三，是政府有为。发展路上总有“绊

脚石”，政府就得当好“清道夫”。义乌创新

市场采购贸易方式，啃下了出口退税、结

汇、通关这些硬骨头。邵东也一样。市委书

记带头搞“企业出题、政府答题”，设立“企

业家接待日”，2025年以来解决了打火机运
输、五金用电等 40多个堵点问题。还在县
级层面率先“揭榜挂帅”，悬赏 2900万元破
解发展难题。 咱下转 P2暂

中国创新科技走向全球，国际新科

技在中国寻找机遇。记者从 6月 11日
至 13 日在上海举办的第十二届中国
（上海）国际技术进出口交易会上注意

到，今年上交会的参展企业首次突破千

家，不少首发首展项目颇具亮点，中外

创新技术“双向奔赴”成为新趋势。

全球首个量产型体外合成蛋白质技

术、全球首创介入三尖瓣修复器械……

本届上交会共有高新技术企业、专精特

新企业、瞪羚企业 236家，聚焦数智化、
绿色化转型，在先导产业、新兴支柱产

业、未来产业等领域，集中展示一批硬核

技术成果，其中首发首展项目 15项。
上海市商务委副主任周岚介绍，本

届上交会以“打造技术贸易新生态 共

绘全球合作新篇章”为主题，设置 1个
主题馆展区、4大专业技术展区、1个创
新及交易服务区，展览总面积约 3.8万
平方米，汇聚全球 22个国家和地区、全
国 24个省区市创新成果，参展企业首
次突破千家，达到 1006家。

汇禾医疗带着 K-Clip经导管三尖
瓣环成形系统首次参展上交会，这款创

新医疗器械通过血管穿刺就能达到外

科手术的效果，相对传统的开胸手术费

用和风险更低。“这款创新产品去年在

国内获批后已经完成 500多例手术，今
年内有望拿到欧盟注册证。”汇禾医疗

首席技术官徐军坦言，参展上交会的目

的之一就是增加曝光度，为这款“中国

智造”寻找更广阔的海外舞台。

索菲丝智能科技（上海）有限公司

项目经理林仕聪介绍，公司在上交会上

展出“脑—眼—手”一体化智能打磨成

套系统，核心硬件为 XMOTOR六维感
知智能磨机，这套创新成套方案在上交

会上向海外国际客户推广。

整套系统分工明确：3D 工业相机
作为“眼睛”，无需人工绘制 3D图纸即
可自动完成工件三维建模；自研工业软

件充当整套系统的“大脑”，依托海量工

艺数据库自动规划最优打磨运动轨迹；

XMOTOR 智能磨机是整套架构中的
“手”，在打磨作业过程中同步采集压

力、扭矩、温度等六维工艺数据，形成打

磨、数据采集、算法迭代的闭环，实现设

备边作业、边优化工艺参数。

“XMOTOR智能磨机今年正式实现
批量生产，现已部署于赛力斯整车生产

车间，后续成套方案还将落地更多制造

工厂产线。”林仕聪说。

中国企业瞄准国际化之路，国际新

科技也通过上交会纷纷亮相。本届上交

会首次采用境内外双主宾城机制，其

中，境外主宾城市由瑞士洛桑市与英国

苏格兰城市群联手担任。瑞士洛桑市携

洛桑联邦理工学院等 18家科研机构和
企业参展，达成 12项合作意向。英国苏
格兰城市群带来了 24家智慧医疗、智
慧能源与教育技术等领域创新成果，达

成 32项合作意向。
本届上交会还专门设立国际展区，

来自德国、法国等国家和地区的 26家
境外贸易促进机构、商协会参展，组织

了 74家企业参展，展示机器人、精密制
造、数字化解决方案等创新成果，并发

布 80余项技术合作需求，最终与国内
企业达成了 102项合作意向。

节能环保循环水格栅让烧烤无烟

成为可能、解放人力的全自动橡胶搅拌

机器人……今年，泰国展团参展规模实

现跨越式增长，展区面积由上届的 180
平方米扩大至 580平方米，参展项目从
50多个增长至 150多个，400多名泰国
青少年发明家带着自己的创新科技成

果以“未来发明家”的身份在现场与专

业观众交流。

统计显示，本届展会意向成交项目

数首次突破 600项，共吸引观众超 5.4万
人次，专业观众占比超 85%，配套活动吸
引参会嘉宾 9730人。现场设置了 9个洽
谈区，举办了 116场双边对接活动，意向
合作金额 2.36亿元。投资孵化方面，技转
上海专区展示了上海市概念验证服务平

台能力清单、“AI技术经理人”垂类大模
型，发布了国际国内 3512项创新成果和
605项企业创新需求，达成意向合作金额
近 17亿元。 渊转自新华网冤

借力光电产业升级
外企深耕长春拓市场
■ 郭佳

随着国产产业链不断完善、本土企

业加速成长，越来越多国际企业赴长春

寻求合作机遇。6月 14日闭幕的第三届
长春国际光电博览会（下称“长春光博

会”）上，这一趋势格外突出。据组委会统

计，本届展会参展外资及合资企业达 42
家，较上届增长 55%。
作为中国光学事业重要发源地，长春

依托中国科学院长春光机所、吉林大学、

长春理工大学等科研机构与高校，在高性

能 CMOS图像传感器、新型激光器等领
域，形成一批具备竞争力的技术成果。

外资企业持续加码布局，源于长春

光电产业蓬勃发展的广阔机遇。今年，长

春提出建设“中国光电城”，并将其纳入

“十五五”时期重点任务，意在培育继汽

车产业之后的新增长极。

卡尔蔡司、泰勒霍普森、海克斯康等

企业此番带来的并非消费类终端产品，而

是应用于芯片、镜片、激光器等领域的测

量、检测、计量设备。企业纷纷看好长春光

电产业升级催生的庞大高端市场需求。

“我们连续三年参加长春光博会，每

年都能在这里收获订单与合作项目。”泰

勒霍普森展位销售经理张海涛表示，长春

光学底蕴深厚、人才资源富集，正成为中

国东北地区极具活力的光电产业高地。

卡尔蔡司展位销售经理朱小龙介

绍，企业近年持续加大在吉林的布局力

度，并设立本地化服务中心。伴随光电、

半导体产业提速发展，相关检测设备的

市场需求稳步攀升。

本届长春光博会共吸引近 900家中
外企业参展，外资及合资企业占比不足

5%，直观体现出国内企业的强劲发展势
头。面对本土力量崛起带来的市场竞争，不

少外企选择深耕本地市场、调整发展策略。

海克斯康展位销售经理高举硕认为，

多家外企正通过推进本地化研发与生产，

提升服务能力与市场响应速度。朱小龙则

表示，外企虽会流失部分低端市场，但本

土企业的壮大能进一步完善区域产业生

态，从长远来看利好全行业发展。

本届展会期间，长春正式发布“中国

光电城”发展规划。随着建设步伐加快，

这座老牌光学重镇，正持续吸引全球企

业前来携手掘金，共享产业升级新机遇。

渊转自中新网冤

学习义乌40年 邵东答出自己的卷
■ 本报记者 李凤发

29.9 元一盆的羽衣甘蓝，上架即被抢空，“一次抱走七八
盆”；“哭哭马”丑萌玩偶，三天订单暴涨 300%；“捏捏乐”解压玩
具单日销量破万……

这不是冲动消费，这是 2026年最热闹的“情绪经济”。
数据显示，今年中国情绪消费市场规模预计达 2.72万亿元，

近九成青年有过“为情绪价值买单”的经历。从“买东西”到“买感

觉”，年轻人正在用钱包投票，重新定义什么叫“值得”。

万亿市场背后，是一门怎样的生意？年轻人到底在为什么买

单？热潮如何“长红”？

咱详见 P4 叶从野买东西冶到野买感觉冶袁一场消费逻辑的深层变革曳暂

情绪消费
一场席卷万亿市场的

荫上交会上的泰国展团参展规模实现跨
越式增长。 周蕊 摄
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