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当医院不再有围墙，诊疗跨越时差，

健康管理贯穿终身———在海南博鳌乐城

国际医疗旅游先行区（简称“乐城先行

区”），这样的医疗场景正从想象走进现

实。

4月 15日，第六届中国国际消费品博
览会国际健康消费分展区内，一座“没有

围墙的医院”吸引了众多观展者的目光。

没有实体大楼，没有排队叫号，只有一块

轻点即应的屏幕。屏幕上，顶尖专家的诊

疗经验被封装为可随时调用的“数字医

生”：基层医生遇到疑难，AI协助阅片、出
具方案；患者在家门口，就能获得院士级

的诊疗建议。

更令人惊叹的是，这套系统能基于多

维度数据，主动为使用者生成一份全生命

周期的健康评估报告。从一款药到一个系

统，从一次诊疗到全程管理，“未来医疗”

的模样日渐清晰。

从“用药可及”到“最强大脑”

被称为“超级 AI医院”的这个平台，今

年 3月落地乐城先行区。其核心模式被概
括为“线上 AI平台+线下医联体+全周期
管理”，通过自主研发的“智联体 MaaS平
台”，融合医学知识图谱、循证医学证据与

真实世界数据三大引擎，将顶尖医疗资源

高效输送到基层。

“过去，患者想用上全球最新的特许

药械，可能要跑遍多家医院、等待数月。现

在，AI帮你找、帮你配、帮你追踪。”超级
AI医院总经理张邦群说。

平台内嵌的“千病智能体”和 AI特许
药械助手，全天候监控全球最新药械信息，

主动识别适应症患者并精准匹配治疗方

案。当 AI筛查出患者需要某种国内尚未上

市的创新药时，系统可立即通过乐城先行

区的政策优势，链接全球最新药械资源。

而支撑这一能力的，正是乐城先行区

独有的政策土壤。作为中国唯一的“医疗

特区”，乐城先行区享有“特许医疗、特许

研究、特许经营、特许国际交流”等政策，

已成为国际创新药械进入中国市场的最

主要通道。本届消博会上，8款涵盖肿瘤治
疗、疾病早筛、亚健康调理等领域的创新

产品，在乐城先行区实现中国首发首秀。

平台与政策之外，乐城先行区还加速

构建更广泛的 AI医疗生态。不久前，乐城
先行区管理局与百度集团签署战略合作

协议，双方将围绕 AI医疗场景落地、医疗
数据协同创新等领域深度合作。

从“治病”到“健康管理”

如果说“超级 AI医院”解决的是精准
诊断与治疗资源的高效匹配，那么一龄生

命养护中心正在尝试的，是医疗服务从

“被动诊疗”向“主动健康管理”的延伸。

今年 1月，浆果健康社区智慧医疗中

心展示馆在此揭牌。该中心深度融合智慧

医疗岛 IOT数据中枢、运动处方智能系
统、营养管理系统等核心模块，通过物联

网与 AI技术，构建起“数据互通、智能诊
疗、双向转诊”的全流程健康管理闭环。

技术赋能之下，国际患者的体验也在

不断升级。一龄生命养护中心工作人员符

琼斤告诉记者，如今东南亚和俄语国家的

客户越来越多，他们尤其偏爱中医等传统

体验。“我们正在开发更多方案，拓展国际

客源。”

官方数据显示，目前，乐城先行区可使

用的未在国内上市的创新药械已超 560
种。2025年，乐城先行区接待入境医疗旅
游 9344人次，下半年环比增长 618.9%，客
源覆盖 14个国家和地区。

从在中国首发创新药械，到“超级 AI
医院”的智慧医疗生态，乐城先行区正在

展现一条清晰的路径：政策开放是土壤，

数据与 AI是引擎，全球资源是支撑，而民
众的健康获得感，是最终的落脚点。

在这里，未来医疗的脉动清晰可见。

渊转自中新网冤

2025年的白酒行业，寒气逼人———全

国白酒年产量连续第八年下滑，终端市场

消费额约 9600 亿元，同比减少 15%至
20%。20家 A股白酒上市公司营收同比下
降 5.90%。
行业都在谈论“活下去”，湖北大冶的一

家企业却活出了自己的“劲”———2025年整
体销售收入同比增长 10.8%，旗下产品毛铺
草本酒新品上市半年便表现亮眼，中国劲酒

更是持续热销，尤其是 2025年下半年，生产
线开足马力，依旧难以满足市场旺盛需求。

劲牌公司做对了什么？答案藏在“四

个友好”中。

用户友好：用极致的产品力和
性价比赢得市场

2025年 7月，毛铺草本酒新品上市，
摒弃华丽酒盒、主打简约光瓶，在 60元价
位段实现“极致性价比”，成为备受消费者

认可的口碑单品———电商平台 10 万+评
价好评率 96%，销售收入突破预期。

在大众光瓶酒红海中突围，靠的是劲

牌对品质的极致打磨：基酒起步年限不低

于 5年，盲品测试 6个维度需获得 60%以
上消费者认可。

“这怎么赚钱？”产品研发初期，技术

部负责人曾直言内心忐忑，毕竟高成本、

低利润的模式，在行业寒冬中显得“不合

时宜”。但劲牌给出了最坚定的答案：“成

本不考虑，把酒搞好就行。”

市场的反馈，印证了劲牌极致的产品

力———“按做药的标准与要求研制产品”。

这份坚守贯穿细节。2025年，中国劲
酒将沿用多年的透明玻璃瓶全部更换为

棕色瓶，虽增加了成本，却能更好保护酒

体功能因子。建立了 54个品种道地药材
直供基地，6700余项全供应链质量标准筑
牢品质护城河。

更难得是不妥协的长期主义。中国劲

酒药材提取液与原酒融合后，有严格的陈

酿期要求，这是不可逾越的“红线”。2025
年下半年，面对劲酒火爆的订单、供不应

求的市场，有营销商（劲牌对经销商的称

呼）提议“能不能缩短陈酿期”，得到的回

答斩钉截铁：“一天都不能少。”

正是这种极致的产品力和极致的性

价比，才让劲牌产品在低迷的市场中赢得

了消费者的青睐。

客户友好：“上游”和“下游”共
生共荣

甘肃岷县，素有“千年药乡”“中国当归

之乡”的美誉。

赵文祯是土生土长的岷县人，也是甘

肃九州天润中药产业有限公司的创办人。

他与劲牌的合作始于本世纪初。

“刚开始，我真的恨劲牌。”赵文祯坦

言，劲牌的质量标准太严了：当归不能用

硫黄熏蒸、有效成分含量要高于药典标

准、农残检测要过几十甚至上百项……

“第一批货送过去，不合格，退回；第二批，

还是不合格，再退。”一千多公里的路，来

回折腾，运费都亏了不少。

但劲牌没有放弃他。劲牌团队从湖北大

冶赶过来，钻进车间、蹲在田埂，手把手教

他：种植环节怎么管、采收时间怎么定、加工

设备怎么换。赵文祯咬着牙，一件一件改。

最终，赵文祯在 2011年“毒当归”事件
中未受波及———其 130 余吨药材全部合
格，因早已实现无硫加工，企业一夜之间

声名鹊起。

随后，赵文祯联合九州通入股合作，企

业规模迅速壮大。如今，他的公司年营收

近 4亿元，拥有 5000余亩通过国家 GAP
认证的种植基地，先后获评“甘肃省道地

药材基地”“三无一全”药材品牌基地、“高

新技术企业”等称号。

“劲牌的极致品质要求，对任何企业都

是财富。”赵文祯对劲牌充满感激。

他不仅继续供货，还主动代理劲牌毛

铺草本酒产品，成了劲牌的营销商———从

上游供应商变成了下游合作伙伴，实现了

一场双向奔赴的合作旅程。目前，与劲牌

携手最久的营销商伙伴已合作达 40 年，
279家营销商合作超 20年。稳固的上下游
关系，为劲牌产业链筑牢了根基。

员工友好：让“快乐工作、幸福
生活”成为劲牌人标配

去年，劲牌做出一个震撼行业的决定：

遍布全国的 9000名营销代表从营销商处
回归公司，真正成为劲牌员工。这意味着，

市场一线人员享受与总部员工同等的大

病报销、子女教育资助等福利。

“总部政策实打实落地，我们不用再纠

结于‘压货冲业绩’，而是专心做好前端服

务、倾听客户需求。”这一举措不仅理顺了

厂商关系，更让营销商轻装上阵，实现了

“厂商同心、聚力共赢”。

2025年，是劲牌公司建设友好型企业
的元年，“员工友好”也在各方面优化落

实，全年员工福利支出约 1.68亿元。“快乐
工作、幸福生活”，在劲牌得到了生动的诠

释，员工也把对岗位的热爱，融入产品的

提升中。

薪水有盼头。2025年，劲牌员工薪资
平均增长 10%，且重点向一线员工、技术
员工倾斜。劲牌酒厂厂长宗绚丽介绍，“00
后”员工周凯燊拿到首月工资后，为爷爷

奶奶精心挑选了礼物，两位老人十分感

慨，心里满是欣慰。一个人的工作换来了

一家人的幸福。

健康有保障。2023年劲牌专门成立健
康管理办公室，2026年 3月升级成为健康
管理部，搭建全方位的健康守护体系：

2025年组织“千人减脂挑战赛”等活动，全
员累计减重达 4.36吨，员工整体 BMI超重
率下降 2.92%。知识产权部员工曹盈玉，从
160斤减到 130斤，爬楼不喘、睡觉不打
鼾，妻子夸他状态焕然一新。

成长上，劲牌拓宽职级通道、打破论

资排辈，建立管理+专业双通道发展体系，
让员工成长可视化、可量化；情感上，配备

专职婚恋主管，2025年组织 14场相亲活
动促成 5对新人，对生育二孩、三孩的员
工分别给予 1万元、2万元奖补。

社会友好：把绿色低碳理念贯
穿于企业日常

劲牌的长期主义，更体现在对社会和

环境的责任担当上。

小劲酒的玻璃瓶，18年来历经 9次优
化，累计减重 50克。别小看这 50克，乘以
每年数亿瓶的产量，就是数千吨玻璃用量

的减少，相当于每年降低 900余万立方米
二氧化碳排放，相当于 90万棵树木一年的
减碳量。

去年 6月，劲牌公司成立了低碳小组，
定下了年度碳排放强度下降 2%以上的目
标，2025 年实现了碳排放强度下降
4.66%。
这种绿色理念贯穿于企业日常：药材

提取产生的中药渣发酵成有机肥，服务于

企业周边特色种植业；酿酒副产物酒糟经

加工后供应养殖业，以响应国家低蛋白饲

料原料资源高效开发的号召。通过这些低

消耗、低成本加工技术实现各类副产物循

环再生利用。

在劲牌枫林酒厂，执行严于国家标准

的内控标准，如 COD臆30mg/l对环保站排
水进行严格管控。酿造废水处理过程中产

生的沼气被收集用于车间发电，包装车间

通过设备改造实现洗瓶水综合利用。

低碳生产，绿色发展，尊重自然，回报

社会，劲牌人以长期主义铸就的坚韧，在

大健康赛道持续领跑。

中新网消息，“HH-200的操作可称为
‘全自主’‘一键式’，在 HH-100的基础上
实现了质的飞跃。”“新舟鸿鹄”HH-200航
空商用无人运输系统技术负责人孟凡涛

15日说。
当日 9点 50分，由中国航空工业集团

自主研制的 HH-200航空商用无人运输系
统首架机，在航空工业民机试飞中心渭南

运营基地平稳降落，圆满完成首飞。标志着

中国在大型商用无人运输装备领域取得新

进展。

HH-200采用方形直通机体、双发上
单翼、双尾撑设计布局，机长 12.2米，翼展
16.8米，机高 3.7米，货舱标准容积 12 立
方米，可扩展为 18立方米，最大商载 1.5
吨，最大巡航速度 310 公里/时，最大航程
2360公里。

据了解，HH-200按民航标准设计，飞
机全程智能自主飞行，AI智能避障，寿命
达 5万飞行小时、1.5万飞行起落，全寿命
周期运营成本 4.7元/吨公里，仅为同级别
有人机的三分之一。此外，HH-200还采用
了直通式低货舱与变体式尾部，装卸区域

宽敞开阔，适配集装板、标准货台，可与普

通叉车等装卸设备无缝对接，2 名操作人
员 5分钟内即可完成货物装卸。
孟凡涛介绍，此次研发过程中最大的

难点之一，在于性能、安全和成本之间的权

衡。“我们采用了革新性的结构设计与制造

技术，大量使用复合材料结构，实现减重

20%的同时也有效降低了成本。”
在实际应用中，HH-200 具备突出的

环境适应能力，可在 500米短跑道、4200
米以上高高原机场起降，适应-40益至 50益
的极端温度及复杂气象条件，能够有效打

通山区、海岛、雪域、高原等地区的交通阻

隔，构建高效的低空物流通道。

当前，HH-200 主要服务于中国沿边
沿海及跨境支线货运、内陆点对点小货物

流、东南亚跨岛货运等。后续，该机型可快

速扩展为应急救援、森林消防、人工影响天

气、航空遥感、农林植保等多任务构型。

“未来，我们将加速推动建立‘全网络

辐射’航空无人货运模式，将点连成线，将

线连成网，真正实现网络化的新货运模式，

构建‘空地融合、智能安全’的‘低空+无人
货运’体系。”孟凡涛说。

此前，HH-200已累计斩获 20架意向
订单，并将与京东天鸿科技、圆通速递等企

业深入合作，共同推进“新舟鸿鹄”HH系
列航空商用无人运输系统商业化应用，加

快无人航空货运场景落地。

从“新增长引擎”到“新兴产业”，再到

“新兴支柱产业”，低空经济已连续三年被

写入政府工作报告，战略地位不断攀升。航

空工业集团迅速响应，充分发挥高端装备

与产品供给国家队、原创前沿技术策源地、

产业生态建设主力军的关键作用，着力构

建“1+3+6”低空产业体系，推动建设更加
开放、立体、智能的低空产业发展新生态。

未来，航空工业集团将加速推进“新舟

鸿鹄”HH系列航空商用无人运输系统研
制，不断满足客户对无人运输机大型化、智

能化、低成本、高可靠方面的发展需求，构

建行业领先、功能完善的无人运行研发制

造和服务保障体系，为服务国家战略、增进

民生福祉贡献更多航空力量。

渊杨英琦 梅镱泷 李一璠冤

“全自主、一键式”飞行
HH-200航空商用无

人运输系统开启低空物流
新通道

姻 张茜翼

在博鳌乐城触摸未来医疗新脉动

逆势增长超 10%
从“四个友好”看劲牌公司的长期主义
姻 许强


