
姻 周云芳

姻 殷汝培/文 苏东华/图

2026年 1月 13日 星期二 编辑：桂宾 美编：鲁敏企业文化 ENTREPRENEURS' DAILY
8

四川省社会科学院主管主办 企业家日报社出版 地址：四川省成都市金牛区金琴路 10号附 2号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷 地址： 四川省成都市郫都区双柏东二街 113号

非遗宴古今 一席知平武
———锦禧府土司宴打造沉浸式文化体验新场景

1月 10日，四川省绵阳市平武县锦
禧府土司宴盛大开业，标志着以非遗美

食“土司九斗碗”为核心、融合藏羌风情

与多种体验的“非遗龙州”文旅项目正式

投入运营。该项目通过对旧粮站的创新

改造，打造了集美食、展示、研学、娱乐于

一体的沉浸式文化场景，不仅为当地增

添了文旅新地标，更通过企业市场化运

作，将静态非遗转化为动态生活体验，有

效串联周边资源、丰富夜间经济，是平武

县深化文旅融合、推动非遗活态传承、促

进旅游高质量发展的一个成功实践和鲜

活范本。

上午 10时，锦禧府土司宴音乐厅内
彩花飞舞、锣鼓震天、人头攒动。经过长

时间精心筹备，以非遗美食为核心体验

的锦禧府土司筵正式开业迎客。这不仅

是平武餐饮界的一件盛事，更标志着平

武县新增了一处集美食、文化、旅游于一

体的标志性打卡地，为当地文旅融合高

质量发展注入了鲜活力量。

开业现场，喜庆热烈的氛围感染着

每一位来宾。锦禧府土司宴以其独具特

色的“土司九斗碗”宴席为核心卖点，吸

引了众多市民、游客及文化爱好者前来

“尝鲜”。这一民族非遗美食，沿袭了七百

多年的传统蒸烹技法，包含 16道各具特
色的菜肴。自 2015年推出以来，便以其
纯正的工艺和独特的风味受到中外友人

的广泛赞誉。如今，经营场所从过去的楼

上摆桌，扩展到宽敞明亮的音乐厅与院

坝，让宾客在享受美食的同时，也能沉浸

于浓郁的民族风情氛围之中。

“土司九斗碗”的烹制极为讲究，火

力掌控恰到好处，成品色鲜味美、口味正

宗。盛菜的碗具也别具匠心，采用圆形黄

底色暗花碗，古朴雅致，还未动筷便已令

人食欲大增。现场，来自成都的游客王平

先生品尝后赞不绝口：“我走遍了全国很

多地方，这样纯正、清香的九斗碗，我还

是头一次吃到！”省级套枣传承人陈力菊

女士向来宾们耐心讲解了“土司九斗碗”

的历史渊源与文化内涵，让这场美食之

旅更添深度。

除了招牌的九斗碗，锦禧府的家常

菜也广受好评。厨师团队在坚守传统制

作方法的基础上大胆创新，为经典菜品

注入了新的活力。76岁的德阳游客张定
芬女士边吃边竖起大拇指：“做的地道，

整得巴适！”食客们的交口称赞，是对锦

禧府美食技艺的最佳肯定。

锦禧府土司筵所在的“非遗龙州”项

目，是平武县文旅发展的又一力作。项目

历时两年精心打造，将原占地 10000平
方米的旧粮站，成功改造为一个融合藏

羌风情、白马服饰、非遗美食、教学研学、

光影记忆等多功能于一体的综合性文化

展示体验园。它的开业，不仅为平武增添

了文化休闲新去处，更成为外界了解平

武历史、认识平武风情的“活教材”。该项

目有效串联了龙池坪生态动物园、报恩

里、报恩寺等周边景点，为游客提供了更

加丰富和新鲜的体验场景，形成了联动

效应。

“非遗龙州文化底蕴深厚，是多民族

文化包容共生的珍贵见证。锦禧府扎

根于此，不仅是一处宴请宾朋的宴会

厅，更是一座鲜活的非遗展示平台。”

平武县龙洲珍禽王旅游服务有限责任

公司董事长、四川龙州土司府文化传

播有限公司总经理,同时也是平武县旅
游业商会会长、民间文艺家协会主席

的张铭在开业仪式上表示，他们将土

司烹饪技艺、民俗礼仪、传统歌舞等非

遗元素深度融入用餐体验，让宾客在

品味美食的同时，触摸文化根脉、感受

非遗魅力。这既是我们对“以文塑旅、

以旅彰文”理念的践行，也是企业响应

政府号召，助力非遗活态传承、服务旅

游发展的责任担当。

张铭介绍说，锦禧府餐饮文化有限

责任公司的成立与发展，汇聚了多方力

量与专业人才，并聘请了川菜大师、全国

青年烹饪大赛金鼎奖获得者、九斗碗非

遗传承人为核心产品保驾护航。

该公司秉承“发展平武文化旅游事

业，发挥自然风景历史文化优势”的宗

旨，致力于丰富平武人民的夜生活消

费场景，提供多元化的美食感受，健全

游客在平武“吃、住、玩、购、娱”的全程

体验。通过发展夜间经济、留住游客，

将美食、生活与歌舞表演相结合，打造

沉浸式文旅体验，最终实现“日游平武

山水，夜宴平武民族美食文化”的美好

愿景。

非遗的生命力在于传承与创新，旅

游的吸引力源于文化的赋能。锦禧府土

司筵的开业运营，得到了当地相关方面

的大力支持与关心。张铭表示，未来将继

续坚守“传承非遗文化、服务旅游发展”

的宗旨，不断丰富体验内涵、优化服务品

质，致力于打造更具吸引力的沉浸式非

遗文旅新场景，努力成为非遗龙州展示

的靓丽窗口和平武市民接待的优质名

片，并与业界同行携手，共同为地方旅游

的高质量发展注入新活力。

在我国数字化办公与协同产业持续升级

的背景下，一批具有产品洞察力与技术推动力

的年轻从业者成为行业创新的重要推动力量。

随着企业协作软件、大模型应用、云存储等领

域进入深度整合与智能化阶段，这些成长于互

联网发展黄金时期的产品人才，正逐渐成为新

一代生产力工具变革的领军人才。

作为“90后”创业者与数字化办公产品
专家，齐俊元因在协同办公、云服务以及 AI
办公产品等多个核心赛道上的持续深耕而

备受业界瞩目。他主导和参与了多项行业代

表性产品的设计与落地，如阿里云盘、飞书、

豆包等产品。在十余年的职业生涯中，齐俊

元不仅推动了众多创新产品的诞生，还积累

了丰富的产品规划、系统设计与团队管理经

验。其打造的产品广受市场认可。作为中国

数字化办公领域的专家，齐俊元的职业轨迹

被业内视为观察行业发展、理解数字化办公

创新逻辑的重要参考，其产品在行业内影响

深远。

齐俊元是上海交通大学信息管理系优

秀毕业生。2011 年在校期间，他创立了
Teambition（一种团队协作工具）。Teambition
是中国领先的团队协作与项目管理平台，致

力于通过任务、项目、文档和沟通的全流程

整合，提升团队的执行力与协作效率。该产

品定位于面向中小企业与项目团队的协同

平台，在国内软件运营服务市场尚未成熟的

时期切入行业早期空白。自 2012年起，该项
目连续获得戈壁创投、IDG资本、盘古创富及
北极光创投等机构投资；2016年获得腾讯战
略入股，逐渐形成较完善的用户生态，成为

国内颇具代表性的协同工具之一。2019年，
阿里巴巴以约 1 亿美元收购 Teambition，此
举被视为当时国内软件运营服务行业的重

要里程碑。2021年，阿里云盘面向公众发布，
原 Teambition网盘业务同步完成数据迁移，
为用户提供了更加统一的存储服务体系。在

这之后，齐俊元还曾参与字节跳动飞书体系

的核心产品研发工作，随后将其丰富的产品

经验和行业洞察转向人工智能领域，专注于

AI产品“豆包”的创新与开发。
如今，齐俊元已经是行业知名的办公智

能软件专家。他在协同工具设计、交互创新

及云服务相关领域拥有 20余项专利。他还
曾入选“福布斯中国 30位 30岁以下精英榜”
“福布斯亚洲 30位 30岁以下精英榜”，并被
FastCompany（著名商业杂志）评为“中国最具
商业创造力人物”，多次被视为“90后”创业
者的典型代表。

随着中国数字化办公从工具化阶段迈

向智能生成、智能协同阶段，行业对具备跨

场景理解和技术整合能力的年轻产品人才

需求愈加迫切。齐俊元的职业路径，正是这

一代产品力量在新技术周期中成长与发挥

作用的缩影。

2025年，白酒行业在深度调整与消
费迭代的浪潮中，经历了一场前所未有

的“名酒大考”。市场收缩、价格波动、库

存高企……一系列挑战考验着每一家企

业的战略定力。在这一年，剑南春并未选

择保守蛰伏，而是以一套清晰的“稳进”

组合拳，给出了自己的答案。

通过夯实王牌产品基本盘、以创新

文化产品拓展价值空间，剑南春稳住了

市场根基。同时，它展开了一套融合权威

声量与深度用户链接的“组合式营销”，

既在高端平台高举高打，又以演唱会、体

育赛事等多元形式与消费者真诚沟通。

在更长远的价值布局上，从持续十

年的高考助学，到构建高端产业“朋友

圈”，剑南春的行动超越了短期销售，转

向对未来的投资。守正与创新，在这一年

构成了剑南春品牌韧性的双翼，为行业

提供了一个穿越复杂周期的示范答卷。

守好水晶剑南春基本盘
点燃文创酒“新引擎”

在 2025 年充满不确定性的白酒市
场中，产品的结构性稳定成为品牌穿越

周期的首要考验。剑南春的策略清晰而

坚定，一手牢牢锚定百亿大单品水晶剑

南春的基本盘，另一手以高端文创产品

为引擎，向千元价格带发起战略卡位。

尽管整个行业面临价格波动压力，

但在经销商的实际感知中，剑南春的产

品价格体系展现出了超乎寻常的韧性。

据市场反馈，剑南春是 2025年名酒
行情中价格最稳定、最坚挺的品牌之一，

其产品动销顺畅，为渠道提供了可预期

的利润保障。

水晶剑南春的强大品牌影响力，使

其在商务宴请、婚喜宴等核心场景中保

持着首选口碑地位。这种稳定性的根源，

在于历经市场长期检验形成的品质稳

定、品牌认知清晰、价值感明确的品牌共

识。在理性消费回归的当下，这种特质构

成了其抵御市场波动的核心护城河。

市场的认可最终体现在消费者用钱

包投出的真实一票上。2025年天猫“双
11”期间，剑南春一举斩获白酒行业交易
总量榜首，彰显了强大的市场号召力。这

不仅是线上流量的胜利，更是其线下到

线上全渠道协同、产品力被广泛接受的

有力证明。

在“稳”住基本盘的同时，剑南春更

敢于“进”。2025年，它精准把握文化消费
趋势，进行了一系列结构化升级。

通过深化与陕西历史博物馆、中国

国家博物馆等顶尖文化机构的合作，相

继推出了剑南春·鎏金纪、剑南春（丙午

马年）生肖纪念酒等文化创意新品。

这些产品不仅是盛唐美学与历史文

脉的载体，更是剑南春将深厚的“唐代宫

廷御酒”基因，转化为可感知的产品溢价

与品牌高度的战略实践。产品直指千元

以上价位带，在行业普遍谨慎的背景下，

展现出一线名酒对高端市场承接力的自

信与进取姿态。

权威背书高举高打
场景创新深度触达

2025年，剑南春的品牌传播打出了
一套刚柔并济、高低搭配的组合拳。这套

策略既有占领舆论制高点的权威背书，

也有浸润于消费者日常生活的场景深

耕，共同编织了一张立体化的品牌沟通

网络。

在品牌声量的“高空”层面，剑南春

选择了最具公信力的平台进行战略占

位。自 2025年 11月起，剑南春正式登陆
CCTV—13《东方时空》黄金时段，开启全
年整点报时合作。这意味着其品牌形象

将伴随国家权威媒体的声音，实现 365
天不间断的稳定曝光。不仅极大地提升

了品牌的国民知晓度与公信力，更是在

行业调整期彰显其作为民族品牌“定力”

的象征性动作。

如果说登陆《东方时空》是“高举”，

那么一系列深入具体生活场景的营销活

动则是“精耕”。2025年，剑南春在体育与
文娱两大领域进行了密集的跨界布局，

直接与目标消费群体对话。

在体育营销上，剑南春一方面继续

深化其国际化的足球基因，成为咪咕视

频 2025—2026 赛季英超联赛转播的首
席合作伙伴，深度触达亿万球迷圈层。另

一方面，则聚焦于全民参与的“剑南春·

老酒 2025 全国东西南北中羽毛球大
赛”，赛事覆盖全国 14座核心城市，将品
牌活力与大众运动健康的生活方式紧密

绑定。

2025年底在成都东安湖体育公园举
办的“剑南春·千年酒韵‘春’满蓉城”演

唱会，则是其场景营销的又一力作。

这场集结了汪峰、张韶涵、齐秦等实

力歌手的盛会，吸引了超过三万名观众。

其成功不仅在于强大的阵容，更在于“购

酒赠票”模式，直接将品牌的文化体验与

产品动销挂钩，既以稀缺的娱乐资源回

馈了消费者，也有效地拉动了终端销售，

为经销商在年末旺季提供了强大的“动

销加速器”。

从“观赛”到“参赛”，再到“赏乐”，剑

南春的营销活动始终围绕着消费者的真

实兴趣与生活场景展开。它没有停留在

简单的品牌露出的层面，而是通过提供

价值、创造体验，与消费者建立更深层次

的情感链接。这种从“流量”到“留量”的

思维转变，体现了其营销风格的务实与

稳健。

蓄能未来
心智播种与朋友圈扩容

对于一家志在长远的头部名酒企业

而言，真正的战略眼光体现在那些“不以

短期销售为目的”的深远布局上。2025
年，剑南春通过持续深耕公益事业与积

极构建高端产业对话平台，展示了其为

品牌未来价值所做的长期投资。

在公益领域，剑南春对青年学子的

关注已演进为一个系统化、品牌化的长

期工程。自 2016年发起高考公益行动以
来，其项目已累计服务全国千万个高考

家庭。

2025年，这项事业再度升级。剑南
春不仅联合专业机构举办了 17 场志愿
填报公益直播，推出“AI 智能选校”等
实用工具，更是携手中国青年创业就业

基金会，正式开设“剑南春强国青年奖

（助）学金项目”，为青年成长提供实质

性支持。

更富前瞻性的是，剑南春策划了“强

国青年研学之旅”，带领学子走进贵州

“中国天眼”和深圳的顶尖科技企业，并

独家冠名了聚焦科技前沿的《强国青年

说》节目。这些行动已远超传统的捐资助

学范畴，它是在青年价值观形成和人生

道路选择的关键阶段，进行深刻的心智

播种与品牌温度传递。

另一方面，剑南春的品牌“朋友圈”

也在向更高层级的产业与思想领域拓

展。2025年，剑南春携手凤凰网财经等权
威媒体，联合上海高级金融研究院等学

术机构，多次举办高端峰会、论坛及企业

家研学营。活动聚焦于宏观经济、产业趋

势等议题，吸引了众多知名学者与企业

家参与。这标志着剑南春的品牌场景正

从传统的餐饮宴席，加速向“高精尖”的

产业思想高地渗透。

这一系列布局的深意不言而喻：对

青年群体的长期陪伴，是在培育未来的

社会中坚力量对品牌的好感与认同；而

与高端产业圈的深度互动，则是基于对

国家经济转型升级趋势的把握，提前与

代表未来发展方向的群体建立联系。两

者共同指向一个目标———为品牌在下一

个周期赢得更广泛、更坚实的价值认同

基础。

韧性之源
守正创新的双向赋能

穿越 2025年的市场风浪，剑南春展
现出的战略韧性，其根基深植于对“守

正”与“创新”的平衡把握。这份“稳”，来

自对品质根基和文化底蕴的绝对坚守；

而这份“进”，则体现在对现代科技与市

场潮流的大胆拥抱。

“守正”的基石首先是对千年酿造技

艺的敬畏与传承。2025年，剑南春“天益
老号”酒坊遗址入选国家工业遗产名录，

其传统酿造技艺的代表性传承人入选国

家级非遗传承人名单。这些国家级认可，

为其品牌故事提供了无可辩驳的权威注

脚。

同时，总投资超 16亿元的大唐国酒
生态园二期工程正式投产，将新增数万

吨优质产能，从物质基础上确保了其长

期发展的底气。

在“创新”的维度上，剑南春则展现

了拥抱时代的活力。其凭借数字化转型

成果，入选了工信部“数字三品”应用场

景典型案例，成为行业标杆。

这意味着，从生产管理到质量追溯，

再到消费者互动，数字化已融入其全产

业链。这种将古老技艺与现代科技深度

融合的“双向赋能”，正是剑南春能够在

坚持内核不变的同时，始终与时代脉搏

同步前行的关键。

2025年的行业调整，如同大浪淘沙。
当潮水暂时退去，剑南春的答卷清晰地

印在市场滩涂上。它没有因市场寒意而

收缩品牌投资，反而更积极地走向央视、

走向球场、走向演唱会，走进学子与企业

家中间。在行业的“减法时代”做着品牌

的“加法”，剑南春的这份定力源于对自

身品质与文化的笃信，也源于对名酒价

值终将回归的长期判断。

2026年，日趋成熟的生肖酒市场也在新
旧交替的时间节点迎来新一轮的品牌大比

拼，这一融合品质、美学、文化等竞争要素以

及覆盖收藏、社交与投资等多重场景与价值

的竞争赛道，全面考验着酒企的综合实力。

不久前，金沙酒业于线上重磅推出了摘

要酒丙午马年生肖酒（1.5L收藏款）、摘要酒
丙午马年新春礼盒、金沙回沙酒丙午马年生

肖酒三款生肖新品，用凝聚着酿艺与匠心、

文化与美学的典范之作开启丙午马年的锦

绣序幕，以全新的生肖矩阵传递出对未来的

美好祈愿和力争上游的进取精神。

从摘要酒丙午马年生肖酒“丰腴骏马”

的美学设计，到摘要酒丙午马年新春礼盒

“万马腾飞”的美好寓意，再到金沙回沙酒丙

午马年“一马当先”的豪气魄力，金沙酒业将

奔赴美好的情愫灌注进产品当中，这也是当

前白酒行业在承压发展中所需要的澎湃情

感与激励能量。

三品齐发，
献礼新春 内外兼修，制胜红海

当前的生肖酒赛道已逐步趋于成熟，这

片市场的竞争与厮杀，也逐渐从受品质、品

牌、设计等浅层因素的影响，转向由文化属

性、精神价值等深层因素共同决定。

此次，金沙酒业以文化为纽带，深入挖

掘“马”的文化价值与精神内涵，并聚焦“摘

要”与“金沙回沙”双品牌矩阵，同步发布 3
款马年生肖酒新品，以差异化的设计语言与

价值定位构建新春酒礼产品序列，进而继续

与广大受众建立起深度的情感连接。

摘要酒丙午马年生肖酒（1.5L收藏款）是
一款兼具设计巧思与文化内涵的艺术精品，她

以华夏文脉致敬非遗，以国家级非物质文化遗

产———唐三彩为灵感设计进行现代创作，整体

瓶身呈现出“丰腴骏马”的古朴神韵，同时在橙

黄釉色的点缀下将尊崇融于瓶身，又具备了现

代美感。在细节打磨处，摘要酒丙午马年生肖

酒（1.5L收藏款）同样具有古今交融的美学表
达，特别是将摘要的书型瓶符号，镌刻于马鞍、

马缨以及产品底座当中，实现了品牌内涵与唐

三彩艺术底蕴的无缝融合。

在丰盈的体态和轩昂的姿态之下，是摘

要酒丙午马年生肖酒（1.5L 收藏款）卓越而
稀缺的品质。作为金沙酒业匠心巨作，摘要

酒丙午马年生肖酒（1.5L 收藏款）是对摘要
高端基因的延续与强化，是承大曲酱香回沙

工艺之精髓铸就的酱香典范，具备值得收藏

的稀缺属性和高品质内核。

而对于寓意福运盈门的摘要酒丙午马

年新春礼盒来说，不仅在礼盒的设计上以山

河为卷，绘以万马奔腾、壮志腾飞的雄姿，融

入吉祥如意之愿，同时，两瓶 500ml 装的丙
午马年新春版摘要酒，也由国家级调酒大师

匠心勾调，在融合岁月沉淀的醇厚基酒与陈

年老酒后尽显醇厚风味。

金沙酒业还推出了金沙回沙丙午马年

生肖酒（1.5L装），作为一款收藏级匠心新
作，产品设计取意唐代青石雕骏马，塑造踏

浪奔腾、昂首长鸣之姿；通体施郎窑红釉，马

身金线勾勒，搭配金丝印外盒，华贵天成；同

时每瓶独立编号与收藏证书，更具稀缺价值

与珍藏属性。

对于金沙酒业而言，推出生肖酒产品，

不仅是让是美酒与文化进行简单的叠加，而

是在深度融合中为广大受众带来更具品味

高度的审美体验和美学享受。此次，金沙酒

业再次将生肖文化注入产品之中，不仅使产

品呈现出温润典雅、各有风韵的特征，也在

推动品牌的的审美升级与品位升格，使品牌

在生肖酒这条红海赛道上也更富竞争力。

生肖为笔，
传递美好 摘要年味，马上到位

在中国酒业丰富而精彩的产品表达中，

生肖酒独树一帜，它以匠心为基、以艺术塑

形、以文化铸魂，不仅为传统佳节增添了一

份独特的风味，带来新的鉴赏意趣，更在生

肖文化生生不息的赓续中，向每一个消费者

传递了乐业安居的美好寓意，这便是金沙酒

业推出生肖酒最本质的初心。

生肖酒的竞争，表象是品牌与产品的较量，

内核却是对文化诠释能力的深度考验。金沙酒

业此次以“马”为命题，实现了从器物美学到精

神表达的跨越，更在行业承压前行的当下，完成

了一次关键的价值锚定：它将一款应时之作，升

华为一种与时代情绪共鸣的精神载体。

因此，金沙酒业聚焦“摘要”“金沙回沙”

双品牌重磅推出 3款生肖新品，献礼丙午马
年新春，不仅是通过对产品的打磨与文化的

挖掘，创新白酒表达意境与完成品牌的审美

进阶，还是将产品与象征着奋进、祥瑞的生

肖马结合，在灵感迸发中表达出对未来的美

好祈愿与福祉导向，这也正是对“摘要年味，

马上到位”主题内核的生动诠释。

一方面，金沙酒业以生肖文化为载体，用更

具文化韵味、更具高雅品味与更具价值魅力的

生肖纪念酒为新春献礼，在消费场景的融入深

耕与品牌营销的优化升级中构建成长通路，也

在文化链接中激发与消费市场的情感共振。

恰如摘要酒丙午马年生肖酒（1.5L收藏
款），金沙酒业通过对唐三彩非遗文物元素

的现代化重塑与表达，让沉睡的历史文物焕

发新的生命力，并通过深度的文化赋能提升

产品的溢价能力，最终实现文化价值与商业

价值的双重增值。

另一方面，站在辞旧迎新的关键时间节

点，同步发布的 3款生肖佳作也是金沙酒业
献礼神州大地与奔腾盛世的文化厚礼，用象

征着福运与希望的美学设计、文化理念，为

华夏儿女带来最诚挚的祝福。

马，是中华民族精神图腾中的重要一员，

是进取精神和勤奋品质的象征，承载着中国

人对奋斗与前进的美好寄托。金沙酒业将

“马踏祥云，步步高升”的福运、“万马奔腾，

壮志腾飞”的壮志、“一马当先，奔驰上游”气

度注入酒中，让“马”的精神与意向，在与酒

文化的碰撞中展现的淋漓尽致，也让每一款

生肖产品都有着不凡的意义。

金沙酒业此次三品齐发的丙午马年生肖

酒矩阵，不仅是一次产品的匠心呈现，更是一

场文化的深度对话。通过挖掘“马”的精神内

核，金沙酒业成功将产品的物质属性升华为情

感共鸣与精神激励，为消费者献上了一份承载

着祥瑞祝福与奋进力量的新春厚礼。

特别是当下，面对行业深度调整与宏观

环境变化带来的显性压力，“马”更被视作一

种精神指引与向上力量。金沙酒业将这种精

神激励与澎湃力量融入产品之中，不仅传递

出对新岁的祝福，更以马到成功的信念来指

引着未来的前行方向。

齐俊元：
塑造中国智能化办公产品未来

金沙酒业借骏马奔驰传递
新春年味与美好祈愿
姻 邓贤辉

穿越 2025：剑南春示范何为名酒的“稳”与“进”
姻 罗玉婷


