
12月 16日，中国一品江山酒业集团
“新时代、新名酒、新征程”全球战略发布会

在四川崇州举行。发布会上推出了“誉鉴”、

“悦己”两款战略新品及首款生肖纪念酒，

还发布了“共创百亿、共享千亿”的三年发

展蓝图，并与包括央视旗下机构在内的多

家合作伙伴完成战略签约。

在白酒行业从规模扩张向价值竞争深

度转型的当下，任何新品牌的战略发布都

需置于行业变革的大背景下审视。一品江

山此次以一套相对完整的体系构建向行业

发声，回应行业中新兴力量普遍面临的三

大核心命题：如何建立可信的品质叙事？如

何切入固化的市场格局？如何构建可持续

的渠道联盟？这些积极尝试，为观察行业可

能的演进路径提供了一个具体案例。

“秀肌肉”
硬核实力体系化表达

中国一品江山酒业集团此次发布会将

品牌长期积累的、相对“隐性”的产业实力，

进行了系统化、模型化的“显性”表达，标志

着其品牌建设思路，从依靠单一产品或地

域口碑的传播，转向构建一个更立体、更具

可信度的价值叙事体系。

发布会上，品牌系统披露企业产业规模

优势：百年古窖池群、数千口窖池、万吨级

年产能与十万吨储酒实力，以及国家级专

家领衔的团队。二者构成了一份详实的“品

质履历”，将可验证的硬实力作为品牌价值

的核心支撑。

对于渠道伙伴与高端消费者而言，基于

规模、资产与技术团队的实力陈述，比抽象

概念更具说服力，它为品牌在知名度尚未

完全普及的全国市场，建立了一个稳固的

信任基石。

系统性表达与其“生态白酒庄园”的实

体载体相结合，也形成了“可参观、可体验、

可感知”的传播闭环。品牌价值不再仅停留

在宣传册上，而是可以通过酒旅融合的实

地体验得到印证。

由此可见，中国一品江山酒业集团正致

力于将深厚的产业根基，从后台的生产保

障要素，转化为前台品牌认知与消费者体

验的核心组成部分，完成从“拥有好酒”到

“被公认是好酒”的价值升维。

“双价值轴”产品策略
切中消费分化趋势

面对复杂的市场环境与多元的消费需

求，新阶段的高端化突破需要更精准的切

入策略。一品江山发布的“誉鉴”与“悦己”

双线产品，是在深刻洞察消费趋势的背景

下，延伸产品线的结果。

作为承载口碑与时间见证的价值之选，

“誉鉴”锚定“社交价值轴”。它明确指向高

端商务宴请与重要礼赠场景。这一定位，既

是对品牌曾服务高端商务接待基因的承袭

与升华，也是在全民市场树立品牌高度的

战略举措。

“悦己”则开辟“情感价值轴”，定位于悦

享生活、回归内心的“情感伴侣”。它精准捕捉

了消费升级中，白酒消费从单纯的社会功能

向个人情感满足与生活品质表达延伸的趋

势。这不仅是产品的创新，更是消费场景与文

化的创新，旨在与追求品味生活、注重自我对

话的新兴消费群体建立深度情感连接。

“双轴驱动”策略既避免了在传统社交

赛道，与顶级名酒进行全方位比拼，又开辟

“悦己”新赛道，实现差异化竞争。两条价值

轴相互赋能：“誉鉴”建立的高度与公信力，

为“悦己”的品质提供了背书；“悦己”所吸

引的新潮、高净值人群及其倡导的生活方

式，又能反哺提升品牌的整体形象与时代

感。这为品牌的全国化渗透提供了更丰富、

更具弹性的市场接口。

“深度赋能”模型
刷新厂商共赢逻辑

全国化战略的成败，不仅取决于品牌方

的雄心与产品，更取决于能否构建一个稳

固、高效、利益共享的渠道生态系统。

一品江山提出的“共创百亿，共享千亿”

蓝图，其落地核心在于一套名为“三大引

擎”的系统性赋能模型，这直指当前厂商合

作中的核心痛点。

首先，权威背书引擎解决“信用”难题。

品牌与中央广播电视总台等国家级平台的

战略合作，旨在快速为品牌注入超越地域

的权威公信力，显著降低合作伙伴在开拓

新市场时的初始信任成本，为品牌溢价提

供坚实支撑。

其次，高端场景引擎解决“精准引流”难

题。聚焦全国核心枢纽等高端场景的投放，

本质是对目标客群进行精准化、场景化触

达，赋能市场前端。

最后，新媒体矩阵引擎解决“动销赋能”

难题。其“中央厨房+本地创作”的融合模
式，是理念上的重要创新，意味着中国一品

江山酒业集团正从传统的素材提供者，转

变为区域市场内容营销的支持中心，致力

于提升经销商的在当地的数字化营销与流

量转化能力。

一系列组合拳的背后，是品牌方角色从

“管理者”向“赋能者”与“共建者”的深刻转变。

其推出的“誉鉴合伙人计划”，将这种以赋能

为核心的共赢关系，通过长期机制固定下来。

这一模式固然有挑战，其成效完全取决

于赋能资源的实际转化效率、品牌投入的持

续性以及最为根本的产品动销能力。但它清

晰地指向了白酒行业渠道进化的一种可能方

向：构建以品牌价值为引领、以深度赋能为纽

带、以长期共享为目标的厂商命运共同体。

中国一品江山酒业集团的此次战略发

布，是一次基于多年产业积淀的“系统性再出

发”。它清晰地展示了一个品牌如何通过体系

化的价值表达、精准的双轨市场切入以及创

新的渠道赋能生态构建，来规划其向全国性

高端品牌进阶的完整路径，是一个“名酒新势

力”在行业新周期下，对自身资源进行重新整

合、编码与输出的升级实践。

对于正处于转型深水区的中国白酒行

业而言，一品江山的探索具有积极的参照

意义。它表明，在既定的格局之外，通过系

统性的战略创新与扎实的产业根基相结

合，依然能够开辟出具有想象空间的成长

路径。这场以“体系化破局”为特征的进阶

之旅，其进程与成果，都将为行业的价值创

新与生态进化提供宝贵的实践注脚。

姻 周丽梅

12月 19日，中国国际名酒博览会盛
大启幕，这场盛会不仅是汇聚全球名酒、

探讨趋势未来的国际舞台，更是集中展

示宜宾作为“中国白酒之都”产业底蕴与

创新活力的重要窗口。

作为扎根宜宾的老名优酒企，叙府

以“主人家”的身份精彩亮相，盛邀广大

客商及消费者“府上一叙”。会上，叙府以

“老国优”的底蕴与“新名酒”的锐气，展

开了一场立体化的品牌实践，在“中国白

酒之都”掀起了一场品牌与消费者深度

互动的热潮。

与此同时，叙府“蘑力无限 靠谱四川

行”温暖之行已在巴蜀大地逐步推开，从

12月 12日自宜宾启动后，现已深入成
都、内江等地，以可感的品牌温度，持续

夯实“价值共创”的根基。

亮盛会“叙”地道浓香
开“府”门迎四方宾朋

在“用户价值驱动”的营销新时代，品

牌建设已演变为一场关于情感联结、价

值共鸣与可持续认同的系统工程。步入

叙府展区，古意屋檐下酒香萦绕，仿佛置

身明清“昭叙恒”酒坊，瞬间将观众带入

沉浸式的场景之中。这不仅是对文化传

承的致敬，更是将“地道浓香，精酿川酒”

的内核，转化为可步入、可感知的实体体

验，让消费者自然而然地成为品牌的体

验者与传播者。

不仅如此，叙府的“全明星”产品阵容

悉数登场、有序呈现，展现出清晰、科学

的产品架构体系，收获广泛好评。同时，

现场还设置了“叙府美酒品鉴区”，供来

宾们免费品鉴，品味叙府“地道浓香”的

醇香本味。活动现场，多位领导、专家来

到叙府展馆参观、品鉴，凭借古典大气的

展陈设计、地道醇正的酒体品质、人潮涌

动的超高人气，获得多位领导及专家的

赞赏和认可。 值得注意的是，(蓝标)叙
府大曲依然稳居“C”位。“蓝标是我们宜
宾知名的老牌子，也是我们餐桌上的常

客，从爷爷辈喝到现在，我们宜宾人都晓

得。”一位宜宾的消费者讲道。

可以看出，叙府作为扎根宜宾四十

六年的老名优，“酿老百姓喝得起的纯粮

好酒”的初心始终未变，它陪伴了一代代

爱酒老饕，是老百姓餐桌上的靠谱选择。

而作为其中的代表产品，（蓝标）叙府大

曲在升级焕新之后更是高光不断，从亮

相春糖摘取多项重磅大奖，到“蓝朋友”IP
全新升级；从蓝标文化季与全民共“舞”，

再到登陆宜宾“长江明珠”，成为宜宾又

一重磅 IP，（蓝标）叙府大曲已逐步扎牢
其“国民口粮酒”的认知。

而这背后，是叙府“文化、品牌、品质、

产区、产能、平台”六大核心优势与“与城

同名、三江一山、岩泥月窖、春秋开窖”

四大差异化价值的互相促进和拉动，不

仅展现出叙府向上生长的力量，更让市

场看到了企业所迸发出的巨大潜能。

“蓝朋友”领衔互动
凭场景化激活“有效沟通”

展会期间，叙府还通过“全民荐蓝标·

轻松赢好礼”与“靠谱蓝朋友·全城欢乐

游”等活动，将互动体验延伸至更广泛的

场景。消费者在品鉴、打卡、合影与解锁

惊喜彩蛋的愉悦过程中，自然而然地成

为品牌的体验者与传播者。

从场景营造到互动体验，从叙府的连

番布局可视为对“体验式营销”的深度落

地。在品牌信息日益饱和的当下，消费者

对传统硬广的接受阈值持续走高，而通过

场景营造、互动参与与情感联结所构建的

品牌体验，正成为触达心智的有效路径。

叙府以“蓝朋友”IP为情感载体，将
“靠谱”“亲民”的品牌人格，转化为可感

知、可互动、可分享的现场体验，在深度互

动中持续深化大众对“地道浓香，精酿川

酒”的品质认知，实现了从行业亮相到大

众破圈的有效跨越。

12月 21日，叙府还在合江门广场举
行品牌专场推介会，让消费者深入了解

叙府的品牌故事、酿造工艺与产品特色，

进一步深化了对品牌的认知与认同，为

品牌传播开拓更广阔的想象空间。

叙府通过一系列的举措将“靠谱”的

品牌叙事转化为可感知、可参与、可共鸣

的体验，以真诚的温度淬炼出广泛而深

刻的市场认同，筑就品牌长期发展的坚

实基石。

温暖行动“靠谱”升级
叙府用“温度”拉升“热度”

如果说国际名酒展是叙府面向社会的

“品牌亮相”，那么正热火朝天的“蘑力无

限，靠谱四川行”活动，则是品牌深入产

业链、扎根民生、链接渠道的“温暖行

动”。

“蘑力无限”活动，不仅清晰呈现出叙

府“绿色循环、商业向善”的发展理念，也折

射出其在生态酿造与可持续发展道路上的

持续思考与扎实行动。这枚蘑菇，不仅是叙

府从源头严控品质的坚守，更是品牌将生

态理念深度融入产业全链条的鲜活见证。

它让消费者在品味自然之味的同时，真切

触碰到叙府以品质立足、以生态为基的品

牌本色，这份饱含心意的赠礼背后，是一条

坚实稳固的 ESG产业链。
这一系列持续的动作，是叙府精准

触达重点区域、创新客情维护的表达方

式，更是“以消费者为中心”的营销升级。

叙府走进社区，既让消费者体验到“地

道浓香”的产品魅力，更通过生态蘑菇

的赠送与绿色理念的传播，让消费者感

受到品牌的温度与担当。这种双重触达，

既巩固了核心消费群体的忠诚度，更吸

引了注重绿色、健康、社会责任的新一代

消费者，为品牌长远发展积累了宝贵的

用户资产，为企业高质量可持续发展注

入持久动力。

“蓝朋友”的亲和力，化解了传统酒

类的距离感，提升了品牌热度；“蘑力无

限”的实在与匠心，则体现了叙府可持续

发展的深度与对合作伙伴的温度。一热

一暖、一外一内，共同夯实了叙府作为

“老国优，新名酒”的立体形象。

可以预见，叙府对品质的坚守、对生

态的敬畏、对消费的深耕，将成为其安身

立命的根本，也为白酒产业的绿色未来

投下一道温暖而坚定的“绿光”。这份源

于真诚的温度，终将照亮品牌前行的道

路，在其长远发展之途上，积蓄更为深厚

而持久的力量。

2025 年 12 月 28 日 星期日 责编：袁志彬 美编：鲁敏 ENTREPRENEURS' DAILY食品

四川省社会科学院主管主办 企业家日报社出版 地址：四川省成都市金牛区金琴路 10号附 2号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷 地址： 四川省成都市郫都区双柏东二街 113号

4

题记院 时代如长河，奔涌向前，淘尽浮
华，唯真金沉底，王者恒耀。汾酒的复兴，绝

非时势偶然催生的浪花，而是其六千年王

脉在历史河床深处积蓄的必然喷涌。它曾

是远古先民敬天祭祖的“神启玉液”，是北

齐皇宫“吾饮汾清”的御笔亲封，是唐诗宋

词里流淌的文明意象，是晋商万里征途上

不灭的信用烽燧，更是近代民族工业觉醒

时傲视寰宇的荣光。读懂汾酒的“时”，便读

懂了一部“奉天承运”的华夏酒国正史，其

王者之姿，自古天成。

远古肇始
与文明同频的神启时代
（约 6000年前—先秦）

当华夏文明的第一缕曙光初照黄土

地，酒的灵性便与之同生。1982年，考古学
家在山西汾阳杏花村遗址的发掘，如同打

开了时空封印，出土的“小口尖底瓮”等大

量酿酒器具，以无可辩驳的实物证据宣告：

至少在 6000年前的仰韶文化时期，杏花村
的先民已掌握了人工酿酒的初级技术，酿

造出华夏大地上最早的谷物酒。这自仰韶

晨曦中流淌而出的，不仅是酒液，更是被先

民奉为沟通天地的“神启玉液”。 这并非

孤立的技术萌芽，甲骨文中的“酒”字，其象

形原型正是此类尖底瓮，印证了汾酒之源

与汉字文明的血脉同构。

至西周，杏花村人完成了酿酒史上第

一次质的飞跃———实现了从“浊酒”到“清

酒”的工艺革命。酒，从此超越了单纯的饮

品范畴，被纳入“礼”的宏大体系，成为祭祀

天地、沟通人神的媒介，其身份也升华为庄

严的“祭祀礼器”，奠定了其贯穿中国政治、

文化与精神生活的崇高起点。此时的汾酒，

是“天授神启”的礼器，其王者气象，在文明

的襁褓中已孕育出统摄精神的基因。

名震天下
正史御封的宫廷王权
（南北朝—唐）

如果说上古传说尚带朦胧，那么《北齐

书》中武成帝高湛的一纸手敕，则为汾酒加

冕了无可置疑的“王权”。公元六世纪中叶，

北齐皇帝在晋阳（今太原）致信远在邺城的

皇侄高孝瑜：“吾饮汾清二杯，劝汝于邺酌两

杯。”“汾清”，即今日汾酒前身。这封被郑重

载入“二十四史”的家书，使其成为唯一名留

正史、拥有皇家御批的名酒。它标志着汾酒

完成了从民间佳酿到宫廷御酒的华丽转身，

其品质与地位获得了帝国最高权力体系的

认证，王者之名，由此铭刻于青史。

大唐盛世，万国来朝，诗酒风流臻于极

致。杏花村的酒坊增至七十二家，酒旗招

展，蔚为大观。汾酒（时称“干和酒”）不仅是

市井欢伯，更是诗人灵感的源泉。“酒仙”李

白两度游历太原，痛饮“干和”，留下“琼杯

绮食青玉案，使我醉饱无归心”的赞叹。而

晚唐杜牧一句“借问酒家何处有，牧童遥指

杏花村”，以最美的中国式意象，将汾酒永

远镌刻在民族文化的集体记忆深处，使其

从物质名品升华为了整个民族的“文化图

腾”。

技艺定鼎
奠定白酒祖庭的行业王法
（宋元—明）

宋元时期，一场静默而伟大的技术革

命在杏花村臻于成熟，最终确立了汾酒作

为“中国白酒祖庭”的不朽地位。匠人们

系统总结并固化了 “清蒸二次清”、“地缸

固态分离发酵”的核心工艺体系。这项追求

极致纯净的“一清到底”法则，如同为白酒

世界订立了不可逾越的“王法”，从根源上

定义了何为“清香”，奠定了其技艺之宗的

权威。

正是这套完备的“王法”，赋予了汾酒

开枝散叶、孕育众生的能量。明清两季，伴

随晋商“纵横欧亚九千里”的脚步，汾酒的

酿造技艺如文明的种子，被带往全国各地。

所到之处，因地制宜，衍生出了后来风味各

异的浓香、酱香等不同流派。其技艺谱系随

之扩散，几乎衍生出半个中国白酒的流派

谱系。当代众多名酒，其酿造技艺多可溯源

于此。因此，汾酒不仅是一种酒，更是一部

“中国白酒酿造技艺的教科书”，是名副其

实的行业技艺之源与标准制定者。

近代荣光
民族自强的世界王冠
（清—新中国成立）

当历史车轮驶入近代，汾酒承载的已

不仅是风味与技艺，更是一个民族自强不

息、问鼎世界的决心。1915年，在巴拿马万
国博览会上，来自杏花村的“高粱汾酒”力

压群芳，一举荣获最高荣誉———甲等金质

大奖章。这是中国白酒在全球舞台上获得

的至高肯定，以品质赢得了世界的尊重，彰

显了“民族风骨”。

这份王者荣光，在新中国成立之时，化

为了国家庆典的底色。1949年，汾酒被选为
开国大典国宴用酒，其“清”与“净”的特质，

象征着新生共和国的纯粹与希望。此后，在

1952年首届全国评酒会上，汾酒毫无悬念
地被评为首届 “中国四大名酒”之一，并

在此后历届评选中蝉联此誉。国家领导人

也对其钟爱有加，周恩来总理更在外交礼

宾中亲自批示：“如需用烈性酒，则用汾

酒。”至此，汾酒的王者地位，完成了从历

史深处到现代国家殿堂的全面贯通，定格

了其“无可替代的王者地位”。

当代复兴
守正出新的时代王道

深厚的王脉，给予了汾酒穿越周期的

定力与底气。上世纪 90年代末至本世纪
初，面对市场波澜，汾酒选择蛰伏，坚守清

香正道，将“杏花村汾酒酿制技艺”申报成

为首批国家级非物质文化遗产并入选“世

界非物质文化遗产预备名单”。这份“守

正”，是对六千年技艺传承的敬畏。

2017年，蓄力已久的汾酒，在山西省国
资国企改革大潮中“改革再出发”。这不是

对“汾老大”名号的简单复刻，而是一场以

“守正创新”为核心的王道归来。其战略清

晰而有力：以“青花”系列攻坚高端市场，实

现品牌价值的历史性回归；同时以“玻汾”

坚守大众情怀，夯实最广泛的民心根基。

守正之核：在生产中，极致恪守“人必

得其精，水必得其甘，曲必得其时，粮必得

其实，器必得其洁，缸必得其湿，火必得其

缓”的“七必”古训。

创新之翼：在发展中，以“地缸发酵数

字化管控技术”等现代科技赋能传统，荣

获行业科技进步一等奖。

其成果举世瞩目：营收连跨百亿台阶，

2024年突破 360亿元，稳居行业前列；高端
产品青花汾酒系列强势崛起，占比显著提

升，成功实现价值回归；品牌荣获“中国白

酒清香型品类领袖”称号，引领清香品类全

面复兴。

风流今朝
共筑王道的时代群英

浩荡王脉，奔流至今。一部汾酒六千年

史诗，在当代迎来其最澎湃的篇章。这复兴

非天赐，乃人为；这王者归来非侥幸，是事

在人为。历史的书写权，紧密掌握在一群当

代“风流人物”手中。

他们中，有战略破局的旗手，于 2017
年的改革关口精准落子，以“青花”破局高

端，用“玻汾”夯实民心，重构品牌黄金矩

阵，终以 2024年破 360亿元营收重定行业
江山，是为布局之雄。有科技解密的先锋，

承继 1964年“汾酒试点”的科学火种，以大
数据与人工智能为笔，翻译“地缸发酵”的

古老密码，让“数字化管控技术”荣获行业

最高奖，是为贯通古今之智。有匠心永续的

守灯人，如邓同旺、王仓等酿造大师，以血

肉之躯为桥，让“口传心授”的薪火在指尖

与掌心间代代相传，他们掌心所传递的，正

是技艺传承中最珍贵的“人的温度”，是为

血脉不绝之魂。更有文化共创的探险家，打

破边界，携手宋代五大名窑，将产品升维为

东方美学典藏，并邀用户共书品牌新篇，是

为开疆拓土之锋。

“数风流人物，还看今朝。”今朝之风

流，在于这四重力量的交响：以敬畏心守

正，深潜六千年文明河床；以非凡力创新，

于科技与市场劈波斩浪；以传承魂续脉，令

古老技艺生生不息；以共同体共创，让品牌

与时代共鸣。正是这时代群英，共同铸就了

汾酒当代王道的坚实基座，铺就了其通往

未来的“复兴坦途”。

魂耀千秋
何谓“中国酒魂”

纵览汾酒六千载时光长卷，其每一次

鼎盛，皆为时代精神的最佳注脚。远古是

“神启”，魏晋是“风骨”，大唐是“气象”，宋

元是“法度”，近代是“自强”，当代则是“复

兴”与“共创”。它的“时运”，绝非被动的历

史潮流裹挟，而是主动地“奉”文明演进之

“天”，“承”民族精神之“运”。

至此，“中国酒魂”的丰碑得以完整矗

立：

它是文明之魂，自仰韶晨曦中与华夏

农耕文明同频共振，贯穿礼乐、诗书、国宴，

是流淌于民族血管的文化原浆。

它是技艺之魂，开创并定义了白酒的

清香法统，其技艺谱系如参天巨木，滋养了

整个中国白酒的森林。

它是品质之魂，恪守“七必”古训，将

“清、正、甜、净、长”的追求刻入基因，历经

市场浮沉而本色不改。

它是时代之魂，在每个历史关口，都能

精准承载并表达那个时代最核心的精神诉

求———从帝国的威严，到文人的风骨，再到

民族的自信，直至当代的革新。

它，归根结底是“人之魂”。是无数无名

先民的智慧，是帝王诗人的厚爱，是晋商驼

队的信义，是近现代实业家的担当，更是今

日战略家、科学家、守艺人与共创者的集体

心血。

王者之姿，源于其骨血中流淌的文明

基因、技艺法统与品质信仰。时代之镜，照

见的正是这缕穿越六千年风雨而愈发清澈

的“清香”，如何在每一个历史关口，都能绽

发出引领风潮、定义标准的“王姿”。

复兴之路，不过是其浩荡王脉在新时

代的必然绽放。前路纵远，然魂脉已醒，星

光满载。这盏穿越时空的“中国酒魂”之灯，

必将在传承与创新的永恒交响中，照亮其

迈向“世界第一文化名酒”的壮阔前程，继

续为人类的杯盏，注入一份历久弥新的东

方诗意与文明温度。

时维小结院“时”是汾酒沉淀的时光魔
法，从新石器时代的陶瓮初酿，到唐宋的诗

酒风流，再到明清的商脉繁盛，时间不仅是

酿造的刻度，更是文化的载体。岁月的窖藏

让酒体愈发醇厚，也让汾酒的故事在时光

长河中代代相传。

晋韵铸酒魂 清香贯乾坤

汾酒八维之“时”·兴承王脉
姻 杨仁宇

叙府精彩燃放“靠谱”叙事“温暖”出圈 从产业根基到品牌生态
解构一品江山的“新名酒”战略逻辑
姻 甘雅婷


