
据国家统计局网站消息，日前，国家

统计局社科文司《中国创新指数研究》课

题组发布了 2024年中国创新指数测算结
果。从测算结果看，2024年中国创新指数
达到 174.2，比 2023年增长 5.3%，保持稳
步增长态势。在四个分领域的 18个评价
指标指数中，每万名 R&D人员高价值发
明专利拥有量指数、理工类毕业生占适龄

人口比重指数等 2个指标指数保持较快
增长，增速连续 3年超过 10%。
中国创新指数走势表明，我国创新环

境持续改善，创新投入继续增加，创新产

出较快增长，创新成效稳步提升，科技强

国根基不断夯实，为高质量发展提供坚实

支撑。

一、创新环境持续改善
人才支撑得到加强

2024年，我国创新环境指数为 186.0，
比上年增长 4.9%，该领域 5个评价指标指
数全部实现增长。

理工类人才培养规模持续壮大遥 评价
指标中，理工类毕业生占适龄人口比重指

数比上年增长 10.8%，连续 3年保持两位
数增长。近年来理工类毕业生保持较快增

长，2024年我国理工农医类本科及以上毕
业生人数达 314.5万人，比上年增加 17.2
万人，占比达到 50.7%，比上年提高 0.4个
百分点，高素质研发人才储备成为支撑我

国科技创新的重要生力军。

税收优惠政策持续显效遥 评价指标
中，享受加计扣除减免税企业所占比重指

数稳步提升。研发费用加计扣除政策红利

持续释放，有效助力企业降低创新成本，

激励更多企业持续开展创新活动；2024
年，规模以上工业企业中加计扣除减免政

策受惠企业达 13.7万家，增加 1.4万家，
比上年增长 11.1%。

二、创新投入继续增加
基础研究投入加大

2024年，我国创新投入指数为 162.6，
比上年增长 5.1%，该领域 4个评价指标指
数全部实现增长。

基础研究投入保持较快增长遥 加大基
础研究投入是提升原始创新能力的重要

根基，2024年我国基础研究经费达 2500.9
亿元，比上年增长 10.7%，延续两位数以上
较快增长势头，增速高于全社会 R&D经
费增速 1.8个百分点，占 R&D经费比重达
到 6.88%，创历史最好水平。

企业科技创新主体地位持续稳固遥
2024年企业对全社会 R&D经费增长贡献
率达到 77.1%，是拉动我国 R&D经费增
长的主要力量；其中，规模以上工业企业

R&D 经费为 22547.7 亿元，比上年增长
7.5%；在规模以上工业企业中，有 30.3万
家企业开展了技术创新活动，占比为

60.6%，比上年提高 0.1个百分点。

三、创新产出较快增长
产出成果质量提升

2024年，我国创新产出指数为 215.8，
比上年增长 8.1%，是四个分领域中增长最
快的领域，该领域 4个评价指标指数全部
实现增长。

创新成果质量明显提升遥 2024年，我
国发明专利授权数为 104.5万件，比上年
增长 13.5%；截至 2024年底，境内有效发
明专利达到 468.2 万件，比上年增长
16.6%；高价值知识产权占比持续提升，截

至 2024年底，我国高价值发明专利拥有
量达到 197.8万件，占境内有效发明专利
的 42.2%，比重较上年提高 0.7个百分点；
每万人口高价值发明专利拥有量 14件，
比上年增加 2.2件。截至 2024年底，规模
以上工业企业中共有 9.2万家企业拥有注
册商标，比上年增长 13.7%；共拥有注册商
标 174.2万件，比上年增长 16.6%。
技术市场保持活跃遥 技术市场通过搭

建供需对接平台，有效促进科技成果转移

转化。2024年，我国技术市场成交合同数
99.4万项，成交总金额 6.8万亿元，分别比
上年增长 5.1%和 11.2%；成交合同平均金
额为 687.6万元，比上年增加 37.7万元，
技术成果转化质效持续提高。

四、创新成效稳步提升
新动能不断壮大

2024年，我国创新成效指数为 132.4，
比上年增长 1.9%。该领域的 5个评价指标
指数三升一平一降。

劳动生产率稳步提高遥 技术进步和资
源配置优化，有效带动生产效率提升。

2024 年我国全员劳动生产率为 173898
元/人，比上年提高 4.9%，经济增长内生动
力进一步增强。

发展新动能加速汇聚遥 2024年，我国
“三新”经济增加值为 24.3万亿元，比上年
增长 6.7%，高于同期 GDP 现价增速 2.5
个百分点；占 GDP的比重为 18.01%，比上
年提高 0.43个百分点。依托新产品研发成
果，新产品销售实现稳步提升，2024年，我
国规模以上工业企业实现新产品销售收

入 35.5万亿元，比上年增长 3.9%；占营业
收入比重为 25.4%，比重较上年提高 0.3
个百分点。 渊转自中新网冤

据国家邮政局微信公众号消息，为加

强快递服务质量监测，客观反映企业服务

水平，促进快递业提升发展质效，国家邮

政局组织第三方机构对 2025年第三季度
快递服务满意度、全国重点地区时限妥投

率进行了调查和测试。调查显示，2025年
第三季度用户快递服务公众满意度得分

为 85.0分，同比上升 1.3分。
2025年监测对象包括 9家快递服务

品牌，具体为：邮政速递、顺丰速运、中通

快递、圆通速递、韵达速递、申通快递、京

东快递、德邦快递和极兔速递。

调查范围覆盖 50个城市，包括各直
辖市、省会城市和 19个快递业务量较大
的城市。

满意度调查采用在线调查方式，由

2025年使用快递服务的用户对下单、揽
收、投递、信息查询和服务问题处理 5个
方面进行满意度评价，共获得有效样本

8255个。时限测试采用系统数据抽样方
式，业务范围为国内异地快件，共获得有

效样本 212万个。
调查结果

(一)快递服务满意度
调查显示，2025 年第三季度用户快

递服务公众满意度得分为 85.0分，同比
上升 1.3分。
在品牌公众满意度方面，得分较高的

品牌为顺丰速运、京东快递。

在区域公众满意度得分方面，河南、

天津、江苏、北京、青海、河北得分高于 86
分，满意度较高。

调查显示，2025年第三季度，在下单
服务方面，对统一客服热线下单、快递员

电话下单的用户满意度得分分别为 90.7
分、87.7分，同比分别上升 4.3分、2.1分。
在揽收服务方面，对揽收员服务、上门时

限的用户满意度得分分别为 87.9分、86.4
分，同比分别上升 3.5分、2.3分。在信息
查询服务方面，对全程信息推送、物流信

息及时准确的用户满意度得分分别为

85.7分、86.2分，同比分别上升 0.9分、0.7
分。

(二)全国重点地区快递服务时限妥投率
测试发现，2025 年第三季度快递服

务全程时限为 51.32小时，同比缩短 2小
时。其中，从分环节来看，寄出地处理环节

平均时限为 8.50小时，同比延长 0.28小
时；运输环节平均时限为 29.94小时，同
比缩短 2.50小时；寄达地处理环节平均
时限为 9.95小时，同比延长 0.29小时；投
递环节平均时限为 2.94小时，同比缩短
0.06小时。

72小时妥投率为 86.47%，同比提高
2.08个百分点。
分品牌来看，72小时妥投率较高的品

牌为邮政速递、顺丰速运。渊转自中新网冤
广告
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广告

1993年，一句“劲酒虽好，可不要贪杯
哟”让中国劲酒走进千家万户，成为几代人

共同的记忆。

劲牌有限公司（以下简称“劲牌公司”）

创建于 1953年，历经 70余年的稳步发展，
已成为一家专业化的健康产品企业，拥有

“保健酒、草本白酒、中药业”三大业务板块。

日前，湖北日报全媒记者走进劲牌公

司，聆听总裁王楠波讲述劲牌奋力拼搏、朝

着打造世界一流健康产品企业目标迈进的

故事。

从“酒虽好”到“不贪杯”
健康理念契合消费需求

当下，网络上兴起一股新奇的饮酒风

潮，东方树叶兑劲酒、奶茶杯里混劲酒等喝

法层出不穷，不少年轻人兴奋地称：“劲酒，

中国人自己的威士忌！”

曾经，劲酒似乎是中老年人的专属，如

今却受到越来越多年轻一代的青睐。这一

转变，正是劲牌公司稳健发展的生动缩影。

“这主要得益于国家大健康战略的政

策机遇，企业持续提升的产品力和始终以

用户为中心的发展理念。”劲牌公司总裁王

楠波表示，随着健康养生潮流席卷消费市

场，加之酒类消费日趋理性，这些变化与劲

牌的产品定位不谋而合。

时间回到 1953年，劲牌公司创立之
初，主要生产清香型白酒。后来，劲牌人敏

锐地捕捉到，消费者饮酒时不仅追求口感，

更期望获得健康与滋补的双重享受。

上世纪 70年代末，劲牌开始探索健康
差异化发展道路，先后推出莲桂补酒、芙蓉

玉液酒、长寿酒等滋补酒产品。1989年，第
一款保健酒———中国劲酒上市；2022 年，
劲牌养生一号上市。

70多年发展历程，劲牌始终将用户利
益放在首位，传播健康理念，倡导健康生活

方式。

“‘劲酒虽好，可不要贪杯哟’这句广告

词，更是劲牌公司经营哲学的集中体现。”

王楠波介绍，在产品开发上，不贪多，坚持

打造精品；市场拓展时，不贪快，追求可持

续增长；企业发展也不贪大，更注重健康、

稳步的发展节奏。

例如，贵州仁怀建立的劲牌茅台镇酒

业，坚持“十年不卖一滴酒”，只为铸就极致

的产品力。

有存量方能保质量。在湖北黄石、四川

宜宾、贵州茅台镇，劲牌分别建有清、浓、酱

三香原酒基地，并分批获得中国酒业协会

和第三方机构的真年份原酒认证。大冶在

水一方陶缸酒库已投用 24栋，二期 10栋
万吨陶缸酒库和水下洞藏酒库已启动建

设，原酒储存量不断增加。

市场开拓，劲牌同样“不贪快”。坚持

“客户友好”，摒弃短期压货行为，实行明码

标价，推进企业健康可持续发展。

企业内部管理亦秉承“不贪杯”的智

慧。王楠波透露，2023年 7月，劲牌公司成
立了健康管理办公室，统一管理员工身心

健康，明确规定了员工的最大饮酒量。

创新草本科技
平均每年科研投入占销售额 3%

近日，劲牌公司与北京大学屠鹏飞教授

团队合作的《沙漠濒危寄生中药肉苁蓉全产

业链开发关键技术及其推广应用》项目，已进

入 2025年国家科技进步二等奖公示名单。
而早在 2003年起，劲牌公司便与屠鹏

飞教授团队合作研发了中国劲酒指纹图谱

研究项目。目前，成熟的中药指纹图谱技术

已应用到劲牌所有产品从原料到成品全过

程质量控制，可以对每一批、每一味药材进

行精准检测，从源头杜绝使用“产非其地、

采非其时”的药材。

“劲牌始终以用户为中心，将科技创新

作为企业发展核心驱动力，通过创新草本

科技，赋能产品健康内涵。”王楠波说。

标准如规矩，无规矩不成方圆。劲牌公

司已建立覆盖全供应链的 6800余项质量
标准，构建了从“田间到餐桌”的全产业链

质量管控体系。在全国挑选道地药材，实现

54个药材品种基地种植直供。
科技创新，研发投入是根本保证。在劲

牌，每年要将 3%的销售额投入于科研，强
有力地支撑起其庞大的科研体系。

针对不同科研项目，劲牌还与哈佛大学

医学院、美国查尔斯河实验室、英国帝国理

工学院、比利时鲁汶大学等 20余所外部科
研院校和机构，合作攻关 22个科研项目。
此外，劲牌公司建有博士后科研工作

站、中国轻工业露酒工程技术研究中心、湖

北省保健酒工程技术研究中心、中药保健

食品质量与安全湖北省重点实验室等 12
个国家级及省级科研创新平台，形成了完

整的研发与应用技术体系。

目前，劲牌公司已累计获得 29项国
家、省、行业科技奖励，有 28项科技成果达
到“国际领先（先进）水平”。

弘扬“正文化”
以德立企铸就企业之魂

企如人，贵有品。企业文化折射出一家

企业的品格。劲牌稳步发展的背后，离不开

“正文化”的支撑。 咱下转 P2暂
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第三季度用户快递服务
公众满意度得分高

为高质量发展提供坚实支撑
国家统计局社科文司统计师解读 2024年中国创新指数

打造世界一流健康产品企业
———专访劲牌公司总裁王楠波
■ 湖北日报全媒记者 左晨 汪子轶 通讯员 柯华林

宝冶（厦门）
建筑工程有限公司
顺利通过
三体系监督认证

本报讯 渊林其凡冤 近日，北京中建
协认证中心审核专家组对宝冶（厦门）建

筑工程有限公司进行质量、环境、职业健

康安全管理体系监督认证审核。宝冶（厦

门）建筑工程有限公司董事、总经理王云

高出席管理体系认证审核会议，会议由

审核专家组组长唐旭明主持。

审核专家组通过查阅文件资料、访谈

交流、现场检查、记录抽样等多种方式，按

过程审核方法对公司管理体系运行情况

进行了系统评估，并就行业现状、发展趋势

及先进管理经验等与公司领导展开了深入

交流。经专家组审核决定，宝冶（厦门）建工

的质量、环境、职业健康安全管理体系能够

有效运行，符合管理体系标准要求，运行过

程有序受控，运行结果有效合规，且具备持

续实现管理方针和目标的能力，满足认证

标准的要求，一致同意宝冶（厦门）建工通

过 2025年度三体系监督认证。

《中共中央关于制

定国民经济和社会发展

第十五个五年规划的建

议》 (简称 《建议》) 10
月 28日对外公布。这份
约 2万字的《建议》，清
晰勾勒出一个“确定的中

国”。

经济增长的确定性遥
“十四五”时期，中国

经济总量连跨多个台阶，

预计 2025年底达到 140
万亿元人民币左右。外界

高度关注这种势头能否

保持。

与“十四五”规划一

脉相承，《建议》继续把推

动高质量发展确定为“十

五五”时期经济社会发展

的主题，并要求“坚持以

经济建设为中心”“经济

增长保持在合理区间”。

坚持把发展经济的

着力点放在实体经济上，

推动量子科技、生物制造

等成为新的经济增长点，

促进形成更多由内需主

导、消费拉动、内生增长

的经济发展模式……经

济增长需要各领域同向

发力。从产业发展到科技

创新，从国内市场到经济

体制，《建议》着眼不同维

度作出的上述细致部署，

将为中国经济持续增长

护航。

发展提质的确定性遥
中国反复强调，要统

筹经济质的有效提升和量的合理增长。衡

量质量的标尺之一，是增长数字能否让民

众“有感”。

《建议》提出的“十五五”时期经济社

会发展主要目标中，既有“科技自立自强

水平大幅提高”“全国统一大市场建设纵

深推进”等关乎发展全局的“国事”，也有

“高质量充分就业取得新进展”“居民收入

增长和经济增长同步”等普通人关心的

“家事”。

五年规划，不只是国家发展的蓝图，

也塑造着每个家庭对未来生活的预期。

进入“十五五”时期，中国为发展提质

的方向进一步明确———经济增长不仅要

有速度，还要有质感、有

温度。扩大内需、科技创

新、绿色转型等宏观目标

的实现，最终都要落在增

强民众幸福感、获得感

上。

“国事”关乎方向，

“家事”关乎体感，当二者

在下一个五年交织共振，

发展的“温差”有望被进

一步弥合。

扩大开放的确定性遥
面对单边主义、保护

主义抬头的“逆风”，《建

议》提出“开创合作共赢

新局面”“与世界各国共

享机遇、共同发展”。

这种机遇，来自于超

大市场的自主开放。当中

国超大的商品、服务等市

场持续向世界开放，不仅

自身发展要得到满足，也

将促进跨境经贸合作，为

其他各国提供可观商机。

这种机遇，还来自于

国际合作的持续深化。在

国际经贸规则经历重塑

的当下，《建议》强调“维

护多边贸易体制”“拓展

双向投资合作空间”“高

质量共建‘一带一路’”

等。

可以预见，“十五五”

时期，中国将继续维护多

元稳定的国际经济格局

和经贸关系，扩大与新兴

市场合作，为全球经济增

长注入更多稳定因素。

深化改革的确定性遥
去年，中共二十届三中全会提出在

2029年时完成 300多项重要改革举措。
这一时点，恰在“十五五”时期。

眼下，面对纷繁复杂的国际国内形

势，改革的重要性愈发凸显。此次《建议》

明确提出“十五五”时期“进一步全面深化

改革取得新突破”。其中，“统一市场基础

制度规则”“破除地方保护和市场分割”

“加快完善要素市场化配置体制机制”等

多项部署，均折射出中国正通过深化改革

寻求治本之策，持续破除体制机制障碍。

由此积蓄的发展内生动力，将成为应对外

部变局的关键确定性。 渊转自中新网冤
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