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近日，贵州省仁怀市召开坚守品质诚信

经营推动白酒产业高质量发展动员部署会

议，543家白酒生产、销售和包材、物流等企业
相关负责人参加。

会议明确要以刮骨疗毒的勇气和壮士断

腕的决心，坚决打赢酱香白酒品质保卫战、诚

信捍卫战和市场秩序治理攻坚战，奋力谱写

酱酒产业高质量发展新篇章。 同时提出，今

年 7月至 12月，仁怀市将开展为期半年的专
项治理行动，旨在构建覆盖“生产、流通、销

售”全链条的严密监管体系，全力打击治理

“年份酒”虚标、以次充好、虚假宣传、假冒侵

权等问题。

此前，央视财经发布《“年份酒”岂能凭空

造》，直指酒精勾兑、虚标年份、价格欺诈等行

业顽疾，损害消费者利益，也侵蚀了仁怀作为

酱酒核心产区的根基。

报道一出，仁怀迅速行动。仁怀市政府第

一时间作出安排部署，市场监管局连夜赶赴

现场指导核查，酒协发布《行业自律倡议书》，

开启了一场贯彻“政府、协会、企业”的全面治

理行动。这不仅释放了仁怀强化行业治理，推

动产业升级的强烈信号，也体现了仁怀高质

量发展过程中的行动力、同心力和引领力。

仁怀的行动力

面对乱象，仁怀迅速亮剑，折射出守护产

区的紧迫感。

报道播出后的 12小时内，省市县三级联
动机制全面启动，贵州省、遵义市及仁怀市三

级党委政府第一时间作出安排部署，市场监

管执法人员连夜赶赴涉事企业现场指导核查

处置工作。

不到 24小时，仁怀市市场监督管理局便
发布《关于核查处置央视曝光白酒生产销售

相关问题的通报》，初步锁定 12家涉事主体，
对涉事企业基酒抽检 46样次、成品酒抽检 66
样次，并将“依据检验结果依法处置”。

随后，遵义市委常委会召开会议，强调要

全面开展涉酒生产销售违法行为专项整治，

维护遵义白酒产业良好发展环境。

仁怀市酒业协会发布《仁怀产区酱香白

酒行业自律倡议书》，向全市酒企发出坚守传

统工艺、诚信守法经营、强化社会责任、共建

长效机制、重塑产区形象的系统倡议，并提出

建立“黑名单”机制、通过区块链溯源提升防

伪能力等具体举措。

仁怀市相关部门就市场乱象层层推进整

治工作，接连而来的密集行动，凸显的不仅是

仁怀，更是整个贵州白酒产业正视问题、刮骨

疗伤的高度共识与危机意识。

这种迅速响应的行动力在仁怀身上并非

首次展现，这是在其长期的产业治理过程中

逐步建立并深植的，从此前仁怀对基酒、年份

酒、散酒的规范治理中可清晰窥见。

仁怀的同心力

仁怀对年份酒乱象的治理，不是单方面

的监管或自觉，而是构建起了政府、企业、社

会共同参与的多元共治格局。

动员大会上，仁怀市四套班子主要领导

悉数出席，如此高规格的政企联动，在行业并

不多见。超 500家参会企业代表覆盖酱酒生
产、销售、包材、物流全链条。会上印发《仁怀

市坚守品质诚信经营推动白酒产业高质量发

展工作方案》，根据《方案》，仁怀市将聚焦生

产包装、市场秩序、物流运输、包材市场、行业

自律等重点领域，突出严防严管严控严查严

惩，以“零容忍”态度打击治理行业突出问题，

全力维护仁怀酱酒核心产区声誉，切实保障

消费者合法权益，推动白酒产业持续健康高

质量发展。

一系列举措，勾勒出“政府主导、企业主

体、社会协同、公众参与”的共治蓝图。

政府铁腕监管———聚焦全产业链条，突

出“严防严管严控严查严惩”，打击行业乱象，

跨部门执法与司法衔接，织密监管网络，让违

法者无所遁形。

企业主体责任———企业严守法律红线、

健全质控体系，建立质量溯源系统。物流企业

被纳入承诺体系，防止假冒伪劣产品借道电

商、经销商流入市场。

行业协会监督———仁怀市酒业协会完善

行业自律公约，建立“黑名单”制度建立，对违

规者公开谴责，推动产区标准升级。

这种让“责任环环相扣、监督多元参与”

的机制，通过全链条的“零容忍”打造了常态

治理机制，使诚信经营从口号变为可落地的

系统性工程。

在仁怀，这样的同心力不仅体现在危机

应对时，更体现在高质量发展的整个过程

中。

如近年来，仁怀“抱团”发展便是如此，老

牌名企、新兴势力、规模以上企业以及中小特

色酒企共同以产区之名出击市场，“产区品

牌+企业品牌”双轮驱动，打破以往企业单兵

作战的局限，以集体品牌提升产区竞争力，全

面展现了仁怀酱酒的多样魅力与产业活力。

仁怀的引领力

作为中国酱香白酒的核心产区，仁怀一

直以来是白酒产区建设发展的样板式存在。

每一次动作，都牵动着千亿产业的神经。

在此次关乎酱酒品质、诚信与市场秩序

的攻坚战中，仁怀以最坚定的决心、最严格的

监管、最自觉的诚信、最广泛的参与，奋力谱

写酱酒产业高质量发展新篇章，为行业刮骨

疗毒树立了新标杆。

仁怀深知，消费者的信任是产业赖以生

存的根基，因此酱酒产业治理行动，并非一朝

一夕、一城一池，而是产区政府、协会、企业共

同捍卫产业生命线的共同战役，每个人都责

无旁贷。

长期以来，基酒、年份酒、散酒因无标准

规定，处于市场模糊地带，成为市场的重点关

注对象。因此，仁怀持续推动产业“瘦身”“强

体”，此次对“虚假年份酒”的重拳出击，也是

仁怀对白酒产业治理升级的重要一环。

早在 2020年，仁怀市便划拨专项资金治
理规范当地酱酒生产。对外加强对酱香基酒

外销外流的规范管理，对内严查严防酱酒生

产过程中添加食用酒精，让“串酒”等破坏产

区秩序、损害产区价值的行为无所遁形。

2021年，仁怀开始实施白酒产业综合治
理三年行动，密集出台大量规范性文件和标

准，先后发布《仁怀市散装酱香白酒标识标注

规范（试行）》《仁怀产区大曲酱香型白酒年份

酒》团体标准、《关于规范酒类市场生产经营

行为的通告》等文件，管控品质、控制市场乱

象。

在产业治理过程中，仁怀不仅重视短期

内的专项整治，更着眼于构建长效机制，坚持

走制度化、规范化、标准化的发展道路。目前，

仁怀已基本完成对基酒、年份酒、散酒管理办

法的制定。

一直以来，仁怀勇于自我革新，通过一次

次实际行动，充分展现了其守护酱酒品质、捍

卫消费者权益、推动产业可持续健康发展的

坚定决心。因此，本次对“虚假年份酒”的严厉

打击，不仅直指部分行业乱象，更可能为仁怀

带来新一轮产业升级的宝贵契机。

以“高质量与高端化”双引擎战略布局为

行动指南，以西凤酒三千年传承的名酒基因

赋予的品质保障与品牌底蕴构建竞争壁垒与

破局风帆，近年来窖龄西凤酒承压向上，在自

我革新中走出了一条逆势增长的价值升级之

路。

今年上半年来，在“以提升窖龄西凤酒品

牌价值为核心”的营销方针下，窖龄西凤酒持

续强化产品动销、渠道优化与服务能力，并通

过一系列聚焦 C端的高效战术保持了稳健增
长之势，并有序推动着市场营收与品牌价值

的双重提升。

特别是今年 5月以来，窖龄西凤酒凭借
着“畅享清凉露营 品味窖龄凤香”活动的循

序落地，不仅通过与核心消费圈层的高效互

动，实现了品牌粘性的提升，更在炎炎夏日点

燃了新一轮的市场热度与消费激情。

畅享清凉露营，品味窖龄凤香
窖龄西凤酒开启新一轮C端攻势

在当下，携手终端合作伙伴与核心消费

群体进行精准高效的品牌互动，建立更为紧

密的情感链接，已成为白酒品牌需要共同面

对的核心命题。作为凤香白酒品牌阵营中的

重要矩阵力量，窖龄西凤酒深谙此道，并在传

播造势与市场拓展等维度保持着与核心消费

群体的紧密联系，在市场端上演了一系列精

彩好戏。

今年 5月，伴随着“畅享清凉露营 品味

窖龄凤香”的主题营销方案及市场攻坚策略

顺利通过审议，窖龄西凤酒也顺势在消费市

场开展了“喝窖龄西凤酒，送露营装备 8件
套”的惊喜福利活动。

而借助“畅享清凉露营 品味窖龄凤香”

这一市场战术的循序落地与高效执行，窖龄

西凤酒不仅以全新的消费体验，加速了品牌

对消费群体的认识培育，也在不断拉近终端

合作伙伴与消费群体的距离的同时增强了渠

道信心，进而为品牌在市场端的持续突破，增

添了坚实的消费基础与前行力量。

在刚刚召开的 2025 年第一季度工作总
结暨第二季度工作规划会议上，窖龄西凤酒

表示将积极探索消费场景融合，通过“场景

化体验 + 数据化追踪”，把品鉴会、宴席巧妙
融入“畅享清凉露营 品味窖龄凤香”活动，缩

短消费场景与终端门店的距离，为市场拓展

注入新活力。

有终端合作伙伴表示，窖龄西凤酒开展

的“畅享清凉露营 品味窖龄凤香”活动具有

极强的互动性与趣味性，吸引了众多消费者

参与也调动了合作伙伴的积极性。截至目前，

活动也在市场端取得了良好的反响，并助推

有关产品实现了口碑与动销的同比提升。

在 C端置顶的行业大势之下，窖龄西凤
酒加大对消费市场的培育与投入，推动“畅享

清凉露营 品味窖龄凤香”活动在市场端深度

推进，在创新营销方面展开积极探索，开展圈

层精准营销活动，实现与新兴消费群体的触

碰与对接，不断适应市场的变化和消费者购

买习惯的转变，也将进一步拓展市场覆盖的

广度与深度，完成更加精准与更为广泛的市

场布局。

同时，“畅享清凉露营 品味窖龄凤香”活

动也正是对陕西窖龄品牌管理有限公司董事

长田纯光“加大力度抓好消费市场培育，以实

干精神积极开拓市场，在终端动销、场景营造

和消费者互动等环节深耕细作，在产品拉动、

渠道建设和客户服务等环节精益求精”战略

部署的深刻践行。

多维协同助力加速奔跑
读懂窖龄西凤酒逆势增长之道

窖龄西凤酒在 2025 年第一季度工作总
结暨第二季度工作规划会议上透露，自开年

来公司全国多战区强势开局，实现开门红。其

中，头部区域业绩呈爆发式增长，增速达

35%；产品线动销率大幅提升 40%，终端市场
版图持续扩张，覆盖率同比增长 28%，尽显强
劲增长势头。

而对于窖龄西凤酒来说，能够在严峻的

挑战中再度实现稳健的市场突破与品牌增

长，不仅得益于其在 C端的强力拓展，也离不
开西凤品牌的持续赋能，以及终端伙伴和企

业市场团队的奋力拼搏。

此前，陕西西凤酒股份有限公司总经理

张周虎、陕西西凤酒股份有限公司副总经理

周艳花、陕西西凤酒品牌运营有限公司总经

理韩建科等领导班子还共同走进了窖龄西凤

酒，并就深化合作与品牌发展进行了详细讨

论与部署。

西凤酒方面表示，窖龄西凤酒是西凤品

牌向外拓展的优秀典范，成功实现了全国部

分重点市场的突破性增长。特别是近四年来，

窖龄西凤酒保持了 67%的复合增长率，展现
出强劲的市场爆发力与广阔增长潜力。未来，

希望窖龄西凤酒锚定“聚焦产品品质升级、聚

焦核心客户、聚焦重点区域深耕以及夯实市

场发展根基”的核心方向，铸牢品牌在主流消

费市场的竞争壁垒，持续释放增长动能。

来自于西凤品牌的战略支持，为窖龄西凤

酒提供了强有力的发展信心与正向能量，而终

端伙伴与市场团队携手并进的决心与汗水，则

为窖龄西凤酒的市场拓展与品牌布局提供了来

自市场一线的真实助力。

一方面，今年以来窖龄西凤酒分层推进

优商、补商、扶商、强商，加强落地精细管理与

过程管理，并重点部署与践行客户赋能工程，

深化终端市场精耕。其中，通过组织开展核心

客户旅游活动，窖龄西凤酒还极大调动了终

端盟友的市场积极性，激发着合作伙伴的实

干精神与奋斗精神。

另一方面，今年上半年窖龄西凤酒还不

断对内强化管理提升。特别是在加强落地精

细管理与过程管理等维度，窖龄西凤酒不仅

通过强化组织架构与运营能力，推动团队作

战能力的提升，同时也通过整合经销商与团

队的力量，在更加坚固的市场统一战线上，集

聚起更强大的发展助力。

如今，站在行业调整的新阶段，窖龄西凤

酒又该如何继续保持稳健增长？窖龄西凤酒

在 2025年第一季度工作总结暨第二季度工
作规划会议上作出了部署，即“以三大核心引

擎驱动增长”。

一是聚焦渠道深耕，借鉴核心区域成功

经验，集中优势资源实现样板复制；二是聚焦

创新营销，升级品鉴会模式，以“小而精”的圈

层营销提升营销精准度，并上线“动销监测系

统”，以数字化为市场决策提供支持；三是聚

焦服务升级与团队赋能，挖掘客户需求并启

动“决策提效计划”，进而优化服务质量、提升

决策效率。

面向未来，继续以“高质量与高端化”的

“双高”战略为指引，窖龄西凤酒以精细化运

营构建市场基础，以精细化管理优化资源配

置，以精确化执行保障战略落地，还将推动品

牌市场竞争力的持续强化，并赋能一线市场，

给予消费者、合作盟友强有力的正向反馈，进

而实现更高效、更可持续的发展目标。

仁怀的行动力、同心力与引领力
姻 郭媛

强化 C端置顶战略 窖龄西凤酒逆势再创好成绩
姻 邓贤辉

数据显示，2023年全国果酒销售额已攀
升至 150亿—180亿元区间，2024年更预计
突破 200亿—240亿元，规模直追传统葡萄
酒市场。在细分品类竞相绽放的风口中，源于

浙江的杨梅酒，依托深厚的产业根基与文化

底蕴，正加速崛起。

消费多元与政策加持
小而美赛道的突围机遇

杨梅酒如今正以清爽独特的风味体验和

日益年轻化、时尚化的包装设计，精准契合年

轻一代对低度、健康、悦己型酒精饮品的追

求，在社交聚会、休闲独酌等场景中热度飙

升。尤其在以江浙沪为核心的消费区域，其认

知度与接受度快速提升。

这股消费热潮的背后，是浙江杨梅产业

的雄厚支撑。据统计，2024年浙江省杨梅种
植面积达 130万亩，年产量 70万吨，产值高
达 60亿元。然而，当前杨梅酒市场尚未诞生
具有统治地位的超级品牌。这片充满潜力的

“蓝海”，呼唤着兼具品质实力与品牌引领力

的破局者。作为国家级农产品加工企业出口

示范企业、浙江省级骨干农业龙头企业，扬百

利配备德国引进的全自动生产线，全年加工

能力可达 10万吨，以稳定产能保障杨梅酒市
场扩容的可能性。

以匠心酿造定义新标准
新杨梅酒重塑品类价值

杨梅是中国特有的水果。浙江仙居的杨

梅尤为著名，其古杨梅群复合种养系统已被

联合国粮农组织认定为全球重要农业文化遗

产，也是全国农产品地理标志产品。可以说，

杨梅酒是深深根植于中国文化遗产中的重要

果酒品类。

传统的杨梅酒制法，大多依赖高度酒或

米酒浸泡杨梅，本质上仅为物理萃取，成分单

一，口感常表现为浓烈酒味与寡淡果味的生

硬叠加，缺乏层次感。而扬百利推出的“新杨

梅酒”则是杨梅酒酿造方法的彻底革新，回归

酿造本质。

基于原产地优势，新杨梅酒仅选取 7分
熟杨梅，采摘后在 24小时内进行酿造，最大
程度保留了天然有机酸与花青素等活性成

分，达到风味与营养的平衡。使用天然酵母低

温发酵保障风味纯净，法国夏朗德壶式蒸馏

工艺二次蒸馏只取珍贵“酒心”，按比例融合

杨梅汁送入橡木桶中，进行长达 200余天的
微氧慢酿，赋予其圆润的口感与迷人的香气。

新杨梅酒的酒精度为 12%vol，扬百利经
过多次试验后发现，在这个酒精度能完美平衡

杨梅的奔放果香与发酵带来的复杂层次（特殊

酯化反应转化有机酸生成的花香、蜜饯气息）。

他山之石
经销体系赋能市场开拓

根据中研普华研究院撰写的《2025-2030
年中国青梅酒市场投资策略及前景预测研究

报告》显示，中国青梅酒 2023年市场规模进
一步增长至 23.77亿元。
杨梅酒与已成气候的青梅酒有着惊人的

相似性：同样源自悠久的民间自酿传统，同样

经历从家庭作坊到品牌化、工业化生产的升

级，也同样切中当代年轻人微醺、悦己的饮酒

需求。

多年来，扬百利凭借卓越的产品品质与

强大的研发实力，携手百事可乐、蒙牛、光明

以及吉祥航空等众多国际知名品牌，构建起

富有成效的 B端合作网络，为合作伙伴提供
定制化的果汁原料供应、创新配方研发以及

联名款果汁产品打造等服务。多年的深耕，为

新杨梅酒的市场运营打下坚实基础。

扬百利深谙渠道共赢之道，为合作伙伴

提供深度分销经销支持体系，包括专职地推

团队、线上品牌推广、线下行销拉动、完善的

售后服务等各个环节，让经销商能够轻装上

阵。扬百利还为有兴趣加入的经销商提供市

场启动资金补贴、专业销售人员培训课程、定

制化的市场推广方案等。这套组合拳将最大

化降低经销门槛与运营风险，确保合作伙伴

能快速打开市场，实现可持续的盈利增长。

姻 罗玉婷

荫赵怡佳于 25年不慎泄漏个
人身份证信息 37090220050319****袁 被冒充身份做的任何事
情袁均与本人无关袁特此声明遥荫肖真真遗失身份证袁 身份证
号码 440506198806260746袁特
此声明遥荫成都市易旺运输有限公司车
牌川 ACS602道路运输证渊编号院510110001471号冤遗失作废遥荫龙泉驿区富来顺餐饮店 渊个
体工商户冤 食品经营许可证正
副本许可证渊编号院JY25101120222978冤遗失作废遥荫四川中邦达建设工程有限公
司法定名称章(编号院5101040179724冤遗失作废袁特此声明遥荫郑金钗遗失身份证袁 身份证
号码 35222419800620542X袁特
此声明遥荫遗失成都银石商业经营管
理有限公司开具的装修履约
金收据渊编号院1084322 金额院1000冤袁声明作废遥荫李峰遗失身份证袁 身份证号342401197812165418袁特此声明遥

荫杜亚林遗失身份证袁身份证
号码 360481198211040028袁
特此声明遥荫邓礼民遗失身份证袁身份证
号 320121197201212135袁特
此声明遥荫龚子涵遗失身份证袁身份证
号码 421022199901160019袁
特此声明遥荫陈石梅遗失身份证袁身份证
号码 532526200701153222袁
特此声明遥荫 本 人 张 雪 身 份 证 泄 露2102822001****2327 防 止
被盗用袁特此声明遥荫谭靖杰遗失身份证袁身份证
号码 430224200804240017袁
特此声明遥荫刘博遗失身份证袁身份证号
码 340621198405123615袁特
此声明遥荫王中霞遗失霍邱徽盐珺临
府开具的车位号 493收据渊编
号院霍邱 0990袁金额院10000冤袁
此证遗失袁声明作废遥

荫成都玖陆伍电子商务有限
公司遗失公章一枚袁编码 :5101150142168,声明作废遥荫成都涟沐企业管理咨询有
限公司遗失公章一枚袁 编码院5101150199140袁证明作废遥荫成都天鑫洋供应链管理有
限公司工会委员会遗失银行
开户许可证袁开户行院中国农
业银行股份有限公司成都东
大街支行 袁账号 院22801101040014927袁核准号院J6510104514401袁声明作废遥荫覃思庭遗失身份证袁身份证
号码 450881200607056249袁
特此声明遥荫遗失声明院 安仲华于 2025
年 07 月 15 日不慎遗失身份
证件袁证号:371102199703131351袁现声明作废遥荫滕园凤于 2025年 7月 14日
遗失身份证袁身份证号码 320382199204090420袁特此声明遥荫本人李梓源遗失身份证袁身
份 证 号 码 530103200002230315袁特此声明遥

荫李小诗遗失身份证袁身份证
号码 612501198503210022袁
特此声明遥荫邢雅身份证于 2025年 7 月15 日丢失袁身份证号 :130123199012217224袁 自遗失当日2025 年 7 月 15 日起以此身
份证作为身份证明贷款等违
法行为袁引起一切法律责任均
与本人无关袁特此声明遥荫内江天力药业连锁有限公司
一百零二店遗失银行开户许可
证袁核准号院J6630002159901袁账
号院2307483109100006567袁开户
行院 内江天力药业连锁有限公
司一百零二店袁声明作废遥荫成都尚居玛雅房地产经纪有
限公司法人章 ,编码院5101820028056,遗失作废遥荫成都川海宴餐饮管理有限公
司食品经营许可证正副本 渊许
可证编号院JY25101070233450冤
遗失作废遥荫四川克雄建筑安装工程有限公
司王克雄法人章编号 5115020050474遗失作废遥

荫武侯区隅中咖啡店 渊个体工
商户冤食品经营许可证副本渊许
可证编号 院JY25101070268100冤
遗失作废遥荫四川宜宾侠科养殖有限公司
公章编号院5115020128516遗失
作废遥荫资中县信益食品有限责任公司
财务专用章编号 5110255035055发票专用章编号 5110255035056周海龙法人章编号 5110255035057遗失作废遥荫四川顺彬再生资源利用有限
公司袁 刘玉彬法人章 渊编号5101096216807冤遗失作废遥荫彭州市海豚湾度假村袁 食品
经营许可证正本 渊许可证编号JY25101820073252冤遗失作废遥

减资公告
成都三高电子有限公司渊统一
社会信用代码 院915101073976337536冤经股东会议决定袁注册
资本由 500 万元减少到 10 万
元袁请相关债权债务人自本公
告见报之日起 45日内前往公
司办理相关手续袁特此公告遥

荫成都市成华区佳阳艺术培训
学校有限公司 渊统一社会信用
代码 院91510108MA6B3N98X2冤
位于成都市成华区府华二路 68
号 4 栋 2 层附 203-208 号袁拟
停止办学并办理注销登记袁学
校组建了张娟尧 陈福丽尧 杜红
辉尧王国胜尧郭威的清算组袁张
娟为清算组负责人袁 清算起止
日为 2025 年 7 月 17 日-2026
年 1月 16日袁请学校相关债权
债务人在本公告见报 6个月内
到本校清算组申报债权处理有
关事务袁 逾期未办按相关法规
处理袁联系人 :张娟袁联系电话 :13688191937袁特此公告遥荫成都亿家伟商贸有限公司李
伯芹法人章 渊编号 院5101120090756)遗失袁声明作废遥荫宜宾临港开发区蹄督小吃店
法定名称章 (印章编号院5115020121891)遗失袁声明作废遥荫四川都御餐饮管理有限公司
食品经营许可证渊许可证编号院JY25101150193491冤 正副本不
慎遗失袁声明作废遥

荫四川兴兴荣生贸易有限公司
公章 渊编号 5106825059578冤尧
财务专用章渊编号 5106825059579冤尧发票专用章 渊编号 5106825059580冤尧葛蓉法人章渊编
号 5106825059581冤遗失作废遥荫四川美纳广告有限公司庞博
法人章渊编号院5109980017358冤
不慎遗失袁声明作废遥荫平昌县土垭镇农业综合服务
中心公章渊编号 5119230020060冤
于 2025年 6月 15日遗失作废遥荫岳池县小羊山种植专业合作
社公章渊编号院5116219000478冤
不慎遗失袁声明作废遥

减资公告
四川揽淮建筑工程有限公司
渊统一社会信用代码院91511902MAACKTEM3E冤经股东会议决
定袁注册资本由 1000万元减少到10万元袁请相关债权债务人自
本公告见报之日起 45日内前往
公司办理相关手续袁特此公告遥荫都江堰市金德编织袋厂高勇
法人章渊编号院5132275021124冤
不慎遗失袁声明作废遥

荫四川微细文化传媒有限公司
公章渊编号院5101060521430冤不
慎遗失袁声明作废遥荫成都市成华区硌旦绾服装经
营部营业执照渊统一社会信用
代 码 :91510108MA6BL4NC8G冤
正副本 袁公章 渊编号 院5101085659375冤袁财务专用章 渊编
号 院5101085659376冤袁 发 票
专用章 渊编号 院5101085659377冤袁康培力法人章渊编号院5101085659378冤遗失作废遥荫余志强车牌号院 川 AEL152袁
道路运输经营许可证副本
渊川交运管许可成字 510112901587号冤袁遗失作废遥荫锦江区溪边甜饮品店食品经
营许可证 (许可证编号院JY25101040244860)正本遗失作废遥荫锦江区鑫蓉府金足印象足浴
店食品经营许可证 (许可证编
号院JY35101040282463) 副本遗
失,声明作废遥荫江油市航远建培商贸有限公
司法定名称 渊编号 院5107815088660冤遗失袁声明作废遥荫朱剑峰于 2025年 7月 12日
不慎遗失身份证(证号 :420111197703087638)袁 现本人已申领
新证,不承担被人冒用而引发的
一切法律责任,特此声明遥

荫宜宾风神网络信息科技有限
公司法定名称章 (印章编号院5115040024363)遗失作废遥荫成都天承轩杰贸易有限责任
公司张文怡法人章渊编号院5101040404346冤遗失作废遥荫峨眉山市钰泉水业有限公司
法定名称章 渊编码 院5111819000812冤遗失遥荫资中县睿月建材经营部不慎
将公章 (编号院5110255031494)
遗失袁特此声明作废遥荫成都河申发信息技术咨询有
限公司公章渊编码院5101096326265冤尧何庆强法人章 渊编码院5101096740781冤于 2025年 7月4日遗失袁声明作废遥

减资公告
四川安连电力工程有限公司
渊统一社会信用代码院91510100MA62QT1U29冤经公司股东会
决议袁注册资本由壹亿元人民
币减少到壹拾万元人民币袁请
公司相关债权债务人于本公告
见报之日起 45日内前往本公
司办理相关手续袁特此公告遥荫遗失声明:巴中成东建筑工程
有限公司遗失公章 (编码 :5119030031948)袁声明作废遥荫四川峨眉山鑫源温泉开发有
限责任公司法定名称章渊编码院5111815001313冤遗失遥

荫陶佳敏遗失成都双流富豪实
业有限责任公司开具三里花城12-3-805号房款收据(编号 0029029金额 707073元冤声明作废遥荫四川新生命干细胞科技股份
有限公司遗失 叶脐带血造血干
细胞储存协议书曳1份袁 协议书
编号为 Z202500573袁 此份协议
的一切权力及义务均与本公司
无关袁特此声明遥荫吉派流体控制设备 (成都)有
限公司公章渊编码 5101315053142冤财务专用章渊编码 5101315053143冤 熊力法人章 渊编码5101315053146冤均遗失作废遥荫成华区吉友会市场营销策划
服务工作室公章渊编码院5101085630042冤遗失袁声明作废遥荫成都隆承泰建筑工程有限公
司营业执照 渊统一社会信用
代 码 :91510100MA6BK0Y467)
正副本 ,公章 渊编号 院5101100172993)遗失袁声明作废遥荫李瑶 2025年 7月 14日不慎
遗失身份证件袁证号 51312420030119****袁现声明作废遥荫四川善亭建筑工程有限公司
朱开成法人章编码 :5103025062824遗失袁声明作废遥荫四川文乐建设工程有限公司
卫晓婷法人章编码 :5107950020186遗失袁声明作废遥

声明·公告
律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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