
本报讯 据中新网报道，7月 5日，安徽中
鼎控股（集团）股份有限公司行政总监汪宽宏

在接受 2025“活力中国调研行”采访团采访时
说：“‘走出去’是中鼎长期坚持的发展战略，是

中鼎从一家乡镇企业发展成为一家全球跨国

企业的强有力支撑。”

中鼎集团创建于 1980年，总部位于安徽
省宁国市，是以汽车零部件和机械基础件为主

导的跨国民营企业集团。目前该企业在 20多
个国家和地区建有研发、生产和销售基地，下

属企业 130余家，员工 2.8万人，并在美国、德
国设立了研发中心。

2024年，该集团实现营业收入 320亿元人
民币，同比增长 11%，其中海外企业营业收入
120亿元。
汪宽宏说，在全球布局方面，中鼎集团坚

持“转变观念、融入当地”，自 2003年以来，累
计投资超 49亿元，成功并购海外企业 14家，
包括德国的 KACO、法国的 TFH、日本的普利
司通旗下企业等全球汽车零部件细分领域的

领先企业。所有并购项目一般沿用原企业的品

牌、技术、人员和供销渠道。

该集团坚持“全球并购、中国整合”，推动

海外并购企业在国内投资建厂，实现海外企业

在国内的技术与市场双落地：已在安徽反向投

资成立了嘉科安徽、威固安徽等 6家企业、9个
项目，2024年反向投资企业实现营收近 32亿
元，创造 3000多个就业岗位。

该集团的发展亦离不开宁国市培育的营

商沃土。有着 1800多年历史的宁国地处长三
角腹地，连接皖浙两省七县市。汽车零部件产

业是宁国“1+4”产业集群中的首位产业，自
1980年宁国密封件厂成立至今，已有 40余年
历史。

多年来，宁国致力推进产业集群集聚，打

造极具竞争力的产业生态，大力推进涉企行政

审批事项“三减三极”改革：103项涉企行政审
批事项环节减少 37%、材料减少 16%，办理时
限压缩至 2.1天，努力让“行政审批高质效、企
业办事不找人”。

同时，宁国加强市场形势研判，加强企业

主体培育，提升产业链竞争力，推进智改数转。

建立“全员抓信息、产业分局抓谈判、载体单位

抓落地”的招商引资工作机制，围绕集群产业

链延伸布局，灵活运用基金招商、以商招商等

方式。加强与科研院所合作，成立合工大（宁

国）汽车产业研究院和安徽工程大学（宁国）科

技成果转化中心。

宁国市相关负责人介绍，宁国必须继续坚

持“一任接着一任干”，保持过去 40年持之以
恒抓工业、促发展的定力，始终顶格推进工业

强市“首位战略”，坚持系统化思维、市场化理

念、全球化视野，拿出更加强有力的工作举措，

全力打造具有国际竞争力的新能源汽车零部

件产业集群。

渊张强 贾亦夫冤

面对煤制油行业产能增加，同质化产品供

应激增，同业竞争加剧的现状，潞安化工集团

煤基清洁能源公司精准识变、主动求变，变“坐

商”为“行商”，通过“主动出击”与“开放邀请”

双擎驱动，积极探索产品销售新路径。今年 1
至 6月，基础油销量同比增加 1.5万吨，创同
期最好水平。

随着稳产联运水平不断取得新突破，产能

得到快速提升，潞安化工集团煤基清洁能源公

司围绕“抓好产品销售，实现应销尽销”这个课

题，积极转变营销思维，制定“行商”行动计划，

实施“走出去”之举措，大刀阔斧拓展销售渠

道。公司领导班子成员带头深入市场一线调

研，全面分析市场需求，努力探索深度合作。销

售团队分赴山东、广东、福建等地拜访终端客

户，进行面对面洽谈，拓展了沿海地区潜力市

场，扩大了终端市场的占比。此外，还积极推动

“价值营销”替代“价格推销”，推介高附加值产

品与技术服务解决方案。通过对重点客户的走

访，并与他们反复磋商，达成了以联合体形式

共同开发下游市场的合作意向，为产品销售找

到了新的路径。

在“走出去”的同时，潞安化工集团煤基清

洁能源公司为立足构建互信，提高客户黏性，

采取“请进来”的方式，邀请战略客户、潜在伙

伴、行业专家等多元群体走进生产厂区，实地

参观先进的生产流程、严格的质量管控和精益

的现场管理。通过现场对行业动态、市场需求、

发展前景的分析，在多元交流中增进彼此互

信，让大家建立起“只有深化合作，才能实现共

赢”的信心。

目前，潞安化工集团煤基清洁能源公司已

经与福斯、道达尔、引能仕等国际知名润滑油

公司，长城、昆仑、德联等国内润滑油龙头企业

建立了稳固的合作关系，源自潞安化工的 CTL
III+基础油不仅吸引了国际知名企业的关注，
也成了我国高端合成润滑油基础油行业实现

国产化替代的“优选”。

据该公司副总经理魏军亮介绍，通过“行

商”行动计划的实施，基础油产品销量实现了

大幅增长，特别是 CTL III+基础油市场占比超
过 60%，品牌影响力也实现了新的提升，并带
动费托蜡、费托烯烃等其他产品的销售，有的

产品已经走出国门销往东南亚。下一步，煤基

清洁能源公司将以更加积极主动的姿态拥抱

市场、搏击市场，为推动集团高质量发展注入

更多“清能动力”。

渊蔡永兴 赵占岭冤
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■ 赵逸赫

7月 5日，中国首座、全球开园规模最大
的乐高乐园在上海金山正式开园，为中国乐园

经济注入新活力。

业内人士分析，如今中国南有全新的乐高

乐园，北有包含 Labubu等 IP的泡泡玛特城市
乐园，一个是国际知名品牌在中国落地，一个

是本土潮玩 IP“出圈”，共同勾勒出中国乐园经
济的多元“进化”路径。

上海乐高乐园度假区坐落在上海市金山

区枫泾镇，拥有“乐高悟空小侠”“乐高乐园创

想世界”“乐高城市”等八大主题片区，还有由

超过 8500万块乐高积木拼搭而成的数千个乐
高模型。

踏入园区，26米高的巨型“搭搭”映入眼
帘，它是目前全球最大的乐高人仔。乐园内各

种游乐设施色彩缤纷、琳琅满目，仿佛进入了

童话世界。

自上海乐高乐园度假区 5月宣布试运营
以来，这座以经典积木玩具为主题的乐园便以

现象级热度闯入大众视野。在社交媒体平台

上，用超 20万块乐高积木搭建的上海东方明
珠广播电视塔微缩景观，精细到每一扇窗户；

沉浸式主题游乐设施“乐高幻影忍者大冒险”

第一视角试玩的视频，播放量短短几天突破千

万次。

从“乐高小人仔”到“悟空小侠”，还有“史

迪奇”等卡通形象登场……上海乐高乐园开园

日的火热，也折射出与乐高积木相关联的各类

文化 IP，通过主题乐园进一步放大了吸引力。
在中国当下的潮流玩具行业，Labubu的火

爆程度同样令人惊叹。作为泡泡玛特旗下当前

最热门的 IP形象，Labubu以独特的造型、神秘
的气质，俘获了全球众多潮玩爱好者的心。近几

个月来，位于北京朝阳公园内的泡泡玛特城市

乐园也十分火爆，单月游客预约到访量大增。

正是基于 Labubu等 IP的强大影响力，泡

泡玛特城市乐园频繁登上北京必游榜单。乐园

将 Labubu等 IP从二维平面和小小的盲盒中
“解放”出来，构建出一个充满奇幻色彩的潮玩

世界。

步入乐园，游客可以与巨型 Labubu雕塑
合影，参与以 IP故事为背景的沉浸式互动游
戏，观看精彩的主题舞台剧，还能购买到乐园

限定版周边产品。这种将潮流 IP与主题乐园
深度融合的模式，让泡泡玛特实现了从单一潮

玩销售到多元文化体验的转型升级，进一步拓

展了 IP的商业价值和文化影响力。
从北京的泡泡玛特城市乐园，到上海的乐

高乐园，再到广州长隆旅游度假区和深圳华发

冰雪世界，近年来，中国掀起主题乐园建设的

热潮。

乐园业态的蓬勃发展，一方面反映出，随

着生活水平的提高，消费者不再满足于物质层

面的消费，对精神文化生活的需求也日益增

长。主题乐园作为集娱乐、文化、休闲于一体的

综合性场所，能够为人们提供多样化的体验，

无论是享受欢乐的亲子时光，还是追求刺激的

游乐项目，亦或是感受独特的主题文化，都能

在乐园中找到契合点。

另一方面，乐园经济的繁荣也反映出国内

文化自信的提升。众多主题乐园在打造过程

中，注重融入中国传统文化元素，让游客在游

玩过程中感受中国传统文化的魅力；还有的乐

园将地方特色文化与现代游乐设施相结合，展

现地域文化风情。这种对传统文化的挖掘和创

新运用，不仅丰富了乐园的文化内涵，也增强

了人们对本土文化的认同感和自豪感。

此外，多地乐园的火热建设，也是文旅产业

融合发展的趋势。主题乐园不再是孤立的娱乐

场所，而是与周边的酒店、餐饮、购物等产业形

成联动，打造一站式文旅消费生态圈。这种产业

融合模式，不仅提升了游客的消费体验，也为地

方经济发展注入了新动力，成为推动区域经济

发展和文化传播的重要力量。 渊转自新华社冤

当“乐高热”遇上“Labubu热”

解码中国乐园经济多元“进化”之路

游客在上海乐高乐园体验乐高大飞车。 王翔 摄

新华社电渊记者 陈爱平 周文其冤 作为全
球开园规模最大的乐高乐园，上海乐高乐园 7
月 5日正式开园。
业界人士认为，国际知名主题乐园相继加

码布局中国，显示持续推进扩大高水平对外开

放的政策预期、前景广阔的消费市场，给全球

业界带来在华稳步发展的信心。

上海乐高乐园度假区占地面积达 31.8万
平方米，坐落于金山区，是中国首座乐高乐园。

这座专为亲子家庭打造的乐高主题乐园和酒

店综合度假区，拥有“乐高乐园创想世界”“乐

高悟空小侠”等 8大主题区，超 75个互动骑乘
设施、表演和玩乐景点，以及由超 8500万块乐

高积木拼搭的数千个乐高模型。

这座主题乐园从酝酿到落成历经十年。中

英两国企业 2015年开始酝酿合作在上海建设
乐高乐园，2019年正式签订项目初步投资合
作协议。此后，来自 10多个国家和地区的超过
300个团队、上万名建设者投入乐园建设。
上海乐高乐园度假区由上海国屹投资管

理有限公司、乐高集团母公司科尔克比集团、

英国默林娱乐集团与华人文化集团共同投资

建设，由默林娱乐集团运营。

“我们在项目建设和试运营过程中充分感

受到中国市场的巨大潜力和上海卓越的营商环

境。”默林娱乐集团首席执行官菲奥娜·伊斯特

伍德说，项目落子时，企业便在展望后续扩建。

中国消费市场结构近年不断优化、消费需

求更趋多元，上海迪士尼、北京环球影城等知

名主题乐园相继落成迎客，成为新的重要旅游

“打卡地”。

在线平台“去哪儿旅行”最新数据显示，今

年暑期，中国各地主题乐园预订量较去年同期

大增七成。

华东师范大学教授楼嘉军说，中国正在重

新定义主题乐园“辐射力”。在业界传统观念

中，除本地市场外，主题乐园最容易辐射周边

自驾车 1小时的车程范围，而位于中国的主题
乐园正沿着高铁网络辐射至更广阔的区域。

据国际游乐园及景点协会统计，目前中国

境内已有大型景点及游乐场超过 4400个。预
计未来 3年，中国景点及乐园行业还将保持高
速增长。

随着中国免签“朋友圈”不断扩容，“中国

游”持续升温。伊斯特伍德说，上海乐高乐园除

了吸引到中国游客，也将成为全球游客目的地。

今年前 5个月，上海已接待入境游客超过
339.6万人次，同比增长 37.7%。
乘上乐高乐园游船，穿梭在乐高积木拼搭

的江南水乡风景里，来自尼日利亚的游客阿德

昆莱·阿德德吉说：“在这里，我们看到了中国

美丽的景色，也看到了中外合作共赢的未来。”

10年前，李有才从外地回到老家安徽
沚 沚省芜湖市湾 区湾 镇新丰村，家里还有

5亩多的水田需要耕种。那时的他从没想
过有一天，自己能从事与制造飞机相关的

工作。

今天，在新丰村边缘地带的丘岗上，已

“长”出一座航空小镇。李有才家里的田地

流转给了种粮大户，他成为中电科芜湖钻

石飞机制造有限公司复合材料事业部修剪

车间的一名班组长。

7月 3日，参加“活力中国调研行”采
沚访活动的记者来到航空小镇。湾 区委常

委、副区长朱应华介绍，在中电科芜湖钻石

飞机制造有限公司的引领带动下，航空小

镇已集聚通航整机、无人机制造、航空新材

料、低空智联体系、低空运营等全产业链企

业近 200家，通用航空“中国心”“中国脑”
“中国桨”能在芜湖实现“中国造”“中国

修”。

“基本实现不出园区生产一架国产通

航飞机或无人机。”朱应华说。

工位上，李有才熟练地套上防尘面罩，

戴上手套，拿起直角风磨机，开始对一块复

合材料进行打磨。他说，造一架通航飞机是

非常复杂的事，几百个工序，他完成的只是

其中不起眼的一个环节。

低空经济产业起初在芜湖并不显眼。

这座地处长江之滨的城市，历史上曾

是中国“四大米市”之一，其经济发展的动

能，长久以来更多依托的是舟楫往来、物流

集散的水路优势。芜湖人“敢为人先”的闯

劲，过去也多倾注在商贸流通和以奇瑞汽

车为代表的地面制造业领域。向低空要生

产力，不过才十多年时间。

造飞机源自一次大胆的合作。2013年，
中国电子科技集团有限公司和安徽省芜湖

沚市政府合作，成立了湾 镇第一家航空企

业———中电科芜湖钻石飞机制造有限公司。

初闻此消息的李有才第一反应是将信

将疑，他觉得在村边建厂造飞机有些不太

现实。

“当年在一片荒地上创业，如今已累计

交付 100余架有人机、300余架无人机，建
成总装脉动生产线，具备了大尺寸航空结

构件制造能力。”中电科芜湖钻石飞机制造

有限公司总经理田满林说，公司成立 12年
来，实现了从“引进消化吸收”到“自主创新

引领”转型。

今年 5月，中电科芜湖钻石飞机制造
有限公司正式向泰国航空工业有限公司交

付首架 DA42NG飞机，实现该机型的首次
海外交付。

在芜湖采访，有人说，芜湖与“飞”有着

解不开的渊源。

芜湖，古时因“湖沼一片，鸠鸟繁多”而

名“鸠兹”，飞翔的意象早已根植于此。而在

互联网时代，一句谐音梗“芜湖起飞”意外

走红，成为风靡网络的流行热语。笑谈之

外，这句无意间契合了芜湖历史基因的“起

飞”，也悄然让外界的目光投向这里。

一座初具规模的航空小镇加速成型，

从无人机研发制造到通航服务拓展，“飞”

不再仅仅是传说和热梗，更化作这片土地

上蓬勃发展的崭新动能。从鸠鸟展翅到“芜

湖起飞”，再到航空产业的梦想升空，芜湖

与“飞”的不解之缘，书写着新的时代篇章。

芜湖市发展和改革委员会副主任董亮

介绍，2024年，芜湖市低空经济产业营收
达 463.8亿元，同比增长 15.95%。
低空经济产业的未来有无限可能。田

满林介绍，中电科芜湖钻石飞机制造有限

公司也在加大产业链协同共生，公司牵头

成立了安徽省通用航空产业创新研究院，

打造航空器制造的供需对接平台，定期发

布需求榜单和能力榜单，在满足公司自身

需要的同时，也赋能其他产业链企业。

“未来的市场竞争不再是单个企业的竞

争。”田满林说，“作为通航产业的链主企业，

我们正在向生态构建者转型，积极谋划与产

业园区的企业开展高频高质量多元化的交

流平台，促进知识的流动，激发创新能力。”

晴空之下，当国产通航飞机从航空小

镇起飞，俯瞰的不仅是壮阔长江，更是一个

万亿级产业的未来。

47岁的李有才还会继续见证家乡“起
飞”的故事。“我还没坐过自己公司造的飞

机，有机会我想试试。”他说。

渊转自新华社冤

起飞！
从“米市”
走出航空小镇
■ 陈尚营 程云杰 班娟娟

这是在中电科芜湖钻石飞机制造有限公

司内拍摄的通航飞机。 张铖 摄

全球开园规模最大乐高乐园在上海启幕
业界瞩目中国旅游市场

从海外并购到回国落地 乡镇企业蝶变为跨国集团

中鼎集团工作人员在检验产品。 张强 摄

潞安煤基清洁能源：以“行商”战略激活营销动能

潞安化工煤基清洁能源基础油销售外运现场


