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6月 29日晚间，胖东来创始人于东来在
其个人抖音账号首次曝光了与酒鬼酒联名打

造的新品———“酒鬼酒·自由爱”的外观设计

图，并配文称：“湘西的精神，湘西的传奇和胖

东来的作品，让生活像艺术一样浪漫与唯美，

马上与大家见面了，美丽湘西！”

包装上醒目的“酒鬼酒·自由爱”字样迅

速引发行业和消费者的广泛关注。

6月 30日午后，资本市场反应强烈，酒鬼
酒股价快速拉升涨停板。

这款承载着双方深度合作期望、融合湘

西美学与胖东来严选基因的联名产品，尚未

公布具体价格，便已点燃市场热情，其背后折

射的行业逻辑与消费趋势值得深究。

产品照首秀
酒鬼酒获胖东来品质背书

于东来抖音官宣的产品图，其设计语言

无疑在向湘西的神秘浪漫致敬。然而，对于深

谙胖东来经营哲学的行业观察者而言，这绝

不仅仅是一款美学产品。“让生活像艺术一样

浪漫与唯美”的宣言，其根基在于胖东来对

产品品质近乎偏执的严苛要求。

在零售界，胖东来的选品体系以对品质

安全、工艺水准的严苛标准而著称，甚至被称

为供应商的“试金石”与“品质天花板”。此次

“自由爱”冠以胖东来联名之名，意味着酒鬼

酒从原料种植、酿造工艺、基酒储备到品控管

理等全产业链条，都经历了胖东来团队最专

业、最挑剔的审视与认可。这无疑是酒鬼酒品

质内核获得行业权威渠道背书的强力证明。

选择酒鬼酒，本身就是胖东来对其品质的高

度肯定。

中国白酒十二大香型中，酒鬼酒独创的

“馥郁香”以其“前浓、中清、后酱”———一口可

品三香的独特风味体验独树一帜。这种口感

的丰富层次感和独特性，也与胖东来追求产

品体验深度与差异化的理念高度契合。

消费者对酒鬼酒的认知，往往与艺术大

师黄永玉先生设计的经典“麻袋瓶”紧密相

连。这一充满湘西地域特色与人文情怀的设

计，早已成为酒鬼酒的灵魂标识，承载着无数

人的酒韵乡愁。“酒鬼酒·自由爱”新品如何在

传承经典“麻袋瓶”美学精髓的基础上，诠释

“自由”这一新主题，也成为业界与消费者的

共同期待。

回溯合作
河南与湘西底蕴的战略携手

早在今年 2月，酒鬼酒官宣了与胖东来
的合作。彼时，于东来率队深入湘西，参观了

酒鬼酒文化馆、酿酒车间与万吨基酒库，详细

了解酒鬼酒历史文化、发展历程、酿造技艺。

这不仅是一次商业洽谈，更是一次对湘

西风土、酒鬼酒历史底蕴与酿造技艺的全方

位感知。于东来在 2月便提出愿景———“希望
未来在零售渠道拓展、产品创新推广等领域

深度合作，携手共同把酒鬼酒打造为中国卓

越企业”，“自由爱”与酒鬼酒的联名，意味着

双方迈出了实质性一步。

同时，这场合作也符合区域市场发展逻

辑。胖东来 13家门店虽均位于河南，却是全
国零售业的“圣地”，其辐射力远超地理边界。

而河南，恰恰是酒鬼酒省外版图中的佼佼

者———从 2014年开始，酒鬼酒便设立河南公
司构建北方基地，到 2018年明确河南为战略
市场并完成地级市全覆盖，酒鬼酒在此耕耘

深厚。胖东来在河南无可比拟的渠道信誉与

消费者影响力，为新品提供了得天独厚的首

发高地和信任背书。

酒鬼酒在 2024 年股东大会上还明确表
示，将大力拓展餐饮、商超、新零售电商及社

群营销等多元渠道，优化价值链。这与胖东来

所代表的高水准线下体验与新零售势能完美

契合。“酒鬼酒·自由爱”的诞生，可视作酒鬼

酒多元化渠道战略中一枚极具分量的棋子，

直指更广阔的消费场景与人群。

回应市场期待
破解质价比痛点

“胖东来出品，酒鬼酒的品质出色，等上

市买 10箱囤着！”在于东来抖音评论区，这样
充满期待的声音并不少见。

消费者对“酒鬼酒·自由爱”的预期，主要

源于“胖东来”三个字的金字招牌。在信息过

载、信任稀缺的时代，胖东来以数十年如一日

的极致选品与真诚服务，构筑了强大的消费

者信任堡垒，能被胖东来选中并冠名，本身就

是最强的品质宣言和购买理由。

更深层次看，市场反应折射出消费者对

“质价比”白酒的强烈需求。在行业普遍承压、

动销放缓、库存高企的 2024年，胖东来自有品
牌 DL精酿啤酒和此前与宝丰酒业合作的白
酒产品等，屡屡“秒空”乃至卖断货限购，消费

者用真金白银证明了“质价比”产品的竞争

力。

“酒鬼酒·自由爱”尚未公布价格，但消费

者已将其锚定为“高端酒鬼酒品质+胖东来式
诚意定价”的化身，精准击中理性消费时代

“既要品质卓越，又要价格贴心”的核心痛

点。

诚然，胖东来的消费感召力与酒鬼酒的

湘西文化底蕴是强大的流量引擎。然而，无论

是资本市场的一时躁动，还是消费者的热情

回应，其可持续性最终必然回归到产品本身。

过硬的酒体品质、独特的风味体验、稳定的产

品保障，才是真正赢得胖东来渠道与消费者

长期信赖的根本。

当“酒鬼酒·自由爱”最终揭开价格面

纱，正式接受市场的检验，它所书写的将不

仅是一款联名白酒的商业故事，更可能是中

国白酒行业在理性消费新周期中，如何以真

诚的产品力、合理的价值定位和创新的合作

模式，赢得消费者持久信任与热爱的宝贵启

示。

胖东来、酒鬼酒联名打造新品

“酒鬼酒·自由爱”能否获得市场青睐？
姻 甘雅婷

近日，由中国五矿集团有限公司指导，

五矿资本股份有限公司主办，五矿期货有限

公司、上海钢联电子商务股份有限公司承办

的 2025MMLC(第三届)锂产业大会在青海西
宁举行，百余专家代表汇聚一堂共同研讨锂

电产业现状、趋势及未来高质量发展新路

径。

此次大会分 1场主论坛、3场专题会。6
月 23日下午，大会预热专场“五矿产业服务
平台发布 &碳酸锂衍生品实践”精彩开启，五
矿期货面向产业客户定制开发的五矿产业服

务平台“五矿问策”(平台网页版链接：https://
isp.wkqh.cn/)正式发布。该平台以“AI+产业大
数据”为核心驱动力，为产业客户提供 AI 问
策、行情资讯、套保套利、交割方案、期权策略

等多元服务，致力于服务产业客户在期货市

场实现价值最大化。

五矿期货党委书记、董事长杨宝宁在发

布会上介绍，五矿期货是中国五矿旗下核心

期现业务平台，成立三十多年来牢记“专注风

险管理，助力产业发展”使命，立足实体、深耕

产业，积累了丰富的全产业链服务经验。此次

发布的“五矿问策”平台，是公司专业团队在

开展广泛深入调研，深入了解市场需求和客

户痛点后构建的产业服务数字化平台，旨在

通过智能化手段赋能产业客户高效管理价格

风险、优化期现经营决策从而提升在市场中

的竞争力。

据了解，“五矿问策”平台依托“AI+产业
大数据”底座，搭建 AI风险管理专家问策、产

业策服、行情策览 3大功能模块，持续深耕风
险管理、行情资讯、期现一体、交易服务、AI工
具、产业链生态圈 6大板块，涵盖智能交割、
套利策控、AI套保、期权策略、期现地图、投研
资讯等 12项功能，致力于打造一站式全场景
的衍生品风险管理产业服务平台，为产业客

户构建从期货知识普及，到行情市场分析、策

略辅助，再到期权方案输出的一整套全链条

解决方案。

产业有问，平台有策。作为“五矿问策”平

台的核心功能模块，五矿期货与上海钢联联

合研发的“AI问策”AI大模型备受瞩目。“AI
问策”整合五矿期货丰富的产业服务逻辑和

上海钢联 20多年专业深度的大宗商品数据
服务，涵盖行情分析、风险管理、期现结合等

多项功能，并推出套期保值的全流程服务场

景，可根据客户输入的品种、数量、方向和时

间等维度信息，快速分析推理并生成包含现

货市场走势、套保依据、套保方案、风险分析、

总结与建议的综合性套保建议方案，以满足

不同风险偏好产业客户的多元需求。

随着经济社会的快速发展和大数据、人

工智能的广泛应用，对金融企业如何运用新

技术提升服务实体经济质效提出了更高要

求。近年来，五矿期货持续深耕金融科技：搭

建先进 IT架构，为客户打造毫秒级响应、安全
稳定的交易通道；部署易达、盛立等数十种系

统，充分满足客户多元化交易需求；依托

GTS、HMS等成熟工具，为产业客户构建期现
一体化风险管理体系；引入 CQG、TT等国际
领先系统，提供全方位技术支持；完成“五矿

期货”手机 APP3.0版本升级，以更实时、智能
的交互满足客户个性化交易需求；完成

DeepSeek-R1系列蒸馏模型本地化部署，持续
优化与业务场景的深度融合，通过人工智能

技术提升公司在投研、产业服务等领域的精

准度和效率。

此次五矿产业服务平台“五矿问策”的发

布，是五矿期货加速数字化转型的重要里程

碑。未来，五矿期货将依托“五矿问策”等平

台，进一步发挥专业投研能力、风险管理经

验、金融科技赋能和综合金融服务等优势，着

力构建“产业基因+金融科技+生态协同”三位
一体的产业服务体系，持续增强融入国家产

业、融入集团主责主业的核心功能，努力提供

更加专业优质高效的一揽子产业风险管理综

合服务和解决方案，持续提升金融服务实体

质效，为客户创造更大价值，助力行业高质量

发展。

渊钟兴冤

五矿产业服务平台“五矿问策”发布

绿色低碳发展是矿井转变发展方式、实

现绿色可持续发展、高质量发展的必然选择。

近年来，山东能源枣矿集团蒋庄煤矿持续在

绿色充填开采上做文章，以充填开采“含绿

量”不断提升矿井发展“含金量”。

随着开采年限的不断延长，该矿资源逐

渐减少，加之受资源压覆、搬迁成本高等因素

制约，企业发展一度面临生产被动、接续紧张

的困境。如何释放建下压煤、解决生存发展问

题，进而延长矿井服务年限，确保矿井绿色低

碳可持续发展？

“我们深入贯彻山东能源‘绿色低碳发

展’理念，加力培育新质生产力，结合矿井煤

层赋存情况，于 2022年 9月正式启动充填开
采，与厚煤层、薄煤层并行开采，矿井形成‘一

厚一薄一充填’生产新格局。目前，通过精准

充填、安全充填、高效充填，走出了一条‘矸石

置换煤炭、绿色充填开采’的‘蒋庄路径’。”该

矿矿长王成如是说。

如果说科技创新让矿山披上绿色新装，

那么不断优化充填系统，则让“绿”有了更重

要的分量。充填系统的优化，是充填开采的前

提，也是充填生产提效的重点。在充填开采过

程中，蒋庄煤矿从采区设计和充填系统优化

入手，逐渐摸索出一套科学方法，他们在 133
采区新施工 1个充填立孔，下山输送浆料，管
路坡度起伏控制在 10度以下，利于浆料输
送。

“我们坚持‘推采上山、充填下山’，133采
区工作面走向布置、倾向推采，保证充实率。

在地面充填站配备一主一辅两台充填泵、6个
储料仓，以及 KG3000智能充填集中控制系统
等设备，充填生产能力提升为 60万 t/a。”该矿
副矿长周中平说。

与此同时，他们在生产过程中创新提出

“割的平、采的直、支的牢”等 30字充填开采
原则，创新实施“五步六格管理法”，指导充填

开采生产。优化工序衔接，将采、支、隔、充工

序优化为“隔离+检修”“注浆+生产”两大工
序，确保每 2天完成一个循环。
工欲善其事，必先利其器。井下支架不断

迭代升级是充填效率提高的“助推器”。经过

对前期支架不断实践研究，改造升级，他们在

井下 133 上 01 充填工作面使用 ZC3800/22/
40D型分体式充填隔离支架进行充填，实现了
采、充、支工序平行作业和隔、支、检平行作

业，单循环由 7-9个班次缩短至 6个班次，单
循环产量达 3830 吨，较之前工作面增幅
97.1%。
在升级设备的基础上，该矿秉承将资源

“吃干榨净”的理念，坚持用活政策降本，通过

“避峰填谷”用电，合理调整生产、注浆及检修

时间，单循环电费降低 10%。抓牢材料降本，
优化隔离工艺，缩减隔离材料投入，仅草苫子

单循环减少投入 232捆，节省费用 50%。全年
可减少充填材料成本投入 580余万元。
如今，该矿通过创建“双五”目标，于 2025

年 3月实现充填开采月产 5.2万吨，2025年 4
月薄煤层开采月产达到 7.2万吨，以薄煤层和
充填开采并驾齐驱之势，实现“双五”创建目

标，成为山东能源首家实现单个充填工作面

月产 5万吨的矿井。
“绿色发展、任重道远。充填开采作为煤

炭绿色高效开采新模式，是煤炭开采新质生

产力的重要体现。下一步，我们将持续做好充

填开采提质提效工作，积极推进绿色低碳矿

井建设，真正让绿色成为矿井可持续发展的

底色。”矿长王成说。 (李平)

康弘药业
利非司特滴眼液（5%）
首仿获批上市
近日，国家药品监督管理局药品审评中

心官网显示，康弘药业的利非司特滴眼液(商
品名朗悦明)以 3类新药在中国独家上市，将
为干眼治疗提供新的选择。

《国人干眼多中心大数据报告》指出，随

着电子设备的普及使用、老龄化进程的加速

及不良用眼习惯，国内干眼发病率呈现逐年

上升态势，中国患干眼或者干眼症状的人

群，超过 3亿人。据华经产业研究院研究报
告显示，2024年国内干眼药物市场规模达到
47.9 亿元，2020 -2024 年复合增长率达
16.17%，为干眼药物的发展提供了巨大的市
场空间。

炎性反应是干眼病理进程中眼表损伤的

驱动因素，会诱发干眼的恶性循环。利非司特

(Lifitegrast) 是一种新型的小分子整合素抑制
剂，通过结合整合素 LFA-1(淋巴细胞功能相
关抗原-1)，阻断 LFA-1/ICAM-1(胞间粘附分
子-1)的相互作用，从而破坏 T细胞介导炎症
的各种关键步骤，全链条抑制干眼的炎症通

路，达到治疗干眼症状和体征的目的。

有临床研究数据显示，使用 5%的利非司
特滴眼液大约 2周就能快速缓解干眼症状，
而常用的干眼治疗药物环孢素滴眼液 (域)通
常需要联合人工泪液进行治疗，12周或更长
时间才能缓解干眼症状。利非司特还可改善

干眼体征，治疗 12周，下角膜荧光素染色(IC原
SS)相比安慰剂组显著降低。
利非司特滴眼液原研 Xiidra 是 FDA批

准的首个治疗干眼的淋巴细胞功能相关抗原

1(LFA-1)拮抗剂类新药，是全球首个也是唯
一一个治疗干眼症状和体征的处方药。据悉，

利非司特化合物专利已于 2024年底在中国
到期，但仿制和临床试验的难度不小，目前只

有康弘获批，因此具有重要的意义。

康弘药业在药品研发领域，拥有丰富的

经验和技术积累，其在中国开展的利非司特

滴眼液(5%)治疗干眼的芋期临床试验结果显
示，利非司特滴眼液与原研在疗效和安全性

上类似。利非司特作为独家上市的新一代干

眼药物，能快速改善干眼患者体征和症状，全

链条强效抗炎，为中国干眼患者提供了全新

的选择和快速获益。 渊转自中新网冤

山东能源蒋庄煤矿
以充填开采“含绿量”提升矿井发展“含金量”

咱紧接 P1暂

虎牙会积极抓住游戏“出海”这一产业机遇，

发掘平台内容、用户流量、本地化运营能力的

商业价值。接下来，虎牙会放量用户社群运

营、KOL内容营销、渠道分发联运、道具售卖
合作等海外游戏发行服务。

同时，他认为在《黑神话：悟空》《PUBG
Mobile》等国产游戏的制作品质广受全球玩
家好评的背景下，国产游戏在全球多地区的

发行效率也应获得“匹配性”提升，从而在海

外市场迸发出更大的动能。游戏厂商不仅需

要考虑短线的获量转化成效，更应布局长线

的精细化运营，构建品牌护城河，搭建稳定的

社群生态与付费人群触达渠道。以《Honor of
Kings》《Arena Breakout》等合作为例，其通过
虎牙海外联运带来的日新增注册用户可超一

万，用户质量位居三方渠道首位。

虎牙搭建的海外发行能力与单纯依赖三

方资源的海外发行不同。结合运营团队在东南

亚、中东、欧洲等全球多地区积累的本地化资

源，虎牙通过“自营”手段覆盖内容生态、用户

生态、市场营销、渠道分发、支付变现等全环

节，可系统性为“出海”游戏解决从初期起量到

中长期增长、直播与视频内容矩阵、支付与商

城等环节问题。目前，虎牙旗下海外产品矩阵

聚集了超千万忠实用户，签约主播数过万，合

作的直连头部 KOL超三千，在 Facebook、Dis原
cord 等平台的私域粉丝用户超百万。以
《PUBG Mobile》合作为例，虎牙结合关键的赛
季与节日节点，为游戏定制付费活动与用户破

冰方案，推广效率较常规手段提升数倍。

值得一提的是，凭借“自营”平台矩阵与

产运能力的组合，虎牙亦可为产运资源受限

的中小游戏厂商定制本地化营销策略、互动

玩法、赛事活动等，让缺乏“出海”经验的厂商

在 KOL合作、社群运营、DSP渠道分发等模
块少“踩雷”。

据悉，虎牙目前合作的海外发行游戏已

超过百款。围绕海外游戏分发、营销、变现等

相关业务，虎牙海外布局的商业价值正在兑

现。 渊转自中新网冤

满足海外用户需求
虎牙海外布局变现
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