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姻 周丽梅

过去一周，全兴酒业以“全速向兴”战略

为号角，在甘肃白银、河南濮阳、山东聊城三

地掀起宴席市场风暴。

6月 16日，全兴酒业“全速向兴”2025年
度兴宴巡回推广活动在山东聊城举办。四川

全兴酒业副总经理方焰、四川全兴酒销售有

限公司总经理王凌敏出席本场活动。

活动现场品鉴了升级后的全兴大曲樽系

列，其品质和外观都受到与会嘉宾称赞，作为

全兴酒业突围宴席市场的核心产品，樽系列

始终围绕“祝兴”功能构建价值体系。

产品力突围
铸就次高端“祝兴”美酒

“全兴将坚定不移推动品牌向高向上发

展，将历史和故事向市场传达，向消费者解

读，用一城之兴带动整个区域的品牌消费氛

围和体验。”四川全兴酒销售有限公司总经理

王凌敏在致辞中指出。

四川全兴酒业有限公司副总经理方焰现

场解读了“十五五”期间全兴母品牌结构及产

品序列，“国兴”“全兴和润”“全兴大曲”3大子
品牌及产品矩阵将为全兴的“兴盘”探索增长

源泉。

全兴是白酒中为数不多三次被评选为

“中国名酒”的品牌，更位居中国“老八大名

酒”之列。作为全兴大曲的大单品，全兴大曲

樽系列承载了名酒品牌的基因与荣耀，这也

让樽系列在众多的次高端产品中有了稀缺的

名酒优势。

除了品牌力之外，焕新而来的全兴大曲

樽系列在包装、品质、定价等方面深度契合消

费场景，极具市场竞争力。

从包装来看，升级后的樽系列外观更显

尊贵大气，其金属饕餮纹亚克力礼盒与敦重

的方瓶设计，不仅颜值出众，更将五朝礼器美

学融入其中，自带文化属性。

从品质来看，樽系列在“传世水谱、秘制

双曲、超长发酵、降度储存”四大工艺基础上

进一步升级基酒品质，独家研发的和润酒体，

口感绵柔醇厚，满足消费者对品质白酒的追

求，让“和润”风格更典型，在宴席市场形成鲜

明的区隔。

而极具竞争力的定价策略，酒水堪比名

酒 600元以上的酒体成本，叠加中国名酒的
老品牌优势，更是让其在同等品质产品中脱

颖而出，性价比优势显著。

作为宴会“祝兴”时刻的情感载体，樽系

列精准满足“名酒品牌、高档外观、高性价比、

高适口度”的核心诉求。上市以来，全兴大曲

樽系列在多地市场销量实现开拓和增长，尤

其是在宴席市场中的上桌率不断提高，受到

80、90后年轻消费者的青睐，已然成为经销商
的“盈利利器”。

市场力深耕
精准卡位宴席消费新生态

从甘肃白银到河南濮阳，再到山东聊城，

全兴一周三场“兴宴”的凌厉攻势，释放出全

兴深耕下沉市场的强烈信号。

剖析 17城名单不难发现，今年兴宴举办
的城市基本未选择省会城市，而是更加下沉

到重要的地级市。这清晰印证了全兴向核心

市场稳健深耕的步伐。

当下，白酒的下沉市场战早已蔓延至库

存之外的广阔天地。下沉市场的精准卡位，已

然从过去单一的渠道铺货模式，进阶为一场

价值传递的深度较量，这无疑对酒企在品质

文化渗透、消费体验塑造以及情感粘性构建

等多个维度的综合能力提出了更高考验。

面对这一挑战，全兴酒业给出的答案是，

强化、稳定、扩张，拟通过“样板市场兴计划”

的灵活政策释放和资源聚焦投入，快速建立

市场终端商家信心，聚焦资源、聚焦场景和聚

焦核心产品，将市场政策和资源向宴席市场

集中，深度绑定核心消费场景，以更快的步

伐、更高的效率和更大的决心来实现宴席拦

截。

文化力升维
从“祝兴”场景到价值共鸣

在产品力与渠道力之外，全兴正以“祝

兴”文化构建品牌护城河，持续形成消费市场

口碑，赋能全兴品牌深耕 C端培育。
今年，全兴“祝兴”场景将关联体育赛事

场景，进一步强化品牌与消费者生活中重要

时刻的关联。下半年，全兴将携手三位足球名

宿启动老甲 A联赛暨 2025传承足球明星联
赛，用足球豪情激活品牌专属“祝兴”功能和

场景，唤醒大众消费者对全兴足球时期的热

血回忆，重塑 650年名酒历史的品牌荣光。
不论是以地级市为支点构建体验网络，

还是用“祝兴”文化打通历史与当下的情感脉

络，全兴用更兼具文化厚度与市场锐度的组

合拳，占领 C 端心智，构建品牌护城河，更为
自身开辟名酒复兴的新航道。

“品全兴，万事兴”，全兴正将这句口号，

酿成中国人生活仪式中的情感刚需。全兴正

以文化厚度筑基、以市场锐度开路，以黑马之

姿驰骋宴席蓝海。“中国人的祝兴酒”，无疑也

超越了一杯物质性的白酒需求。

在这场名酒复兴的征程中，全兴邀您共

赴这场跨越时空的“兴”时代盛宴。

全兴大曲·樽系列：重构次高端宴席价值坐标

6月 17日，平安健康保险股份有限公司
(以下简称“平安健康险”)与优家健康(国际)有
限公司(以下简称“优家健康”)于香港科学园
举办大湾区健康服务产品合作发布会，推出

行业首个一站式跨境医疗服务产品—“健康

医+1，湾区家到家”。该产品将整合内地与香
港优质医疗资源，为客户提供门诊协助、专家

会诊、极速陪诊、到院交通协助、住院协助等

全方位就医服务，让客户可以从家出发到医

院，再从医院安心回家，无缝衔接，为大湾区

医疗服务跨境衔接向纵深发展提供了新方

案。

平安健康险总经理助理林晟在发布会致

辞中表示，平安健康险积极响应“健康湾区”

建设号召，推动优质医疗服务资源互联互通，

满足了广大民众日益蓬勃的跨境就医服务需

求。平安健康险期待以“健康医+1，湾区家到
家”跨境医疗服务为起点，持续推动湾区优质

医疗资源共建共享，为“健康湾区”建设“加速

度”贡献平安力量！

优家健康首席执行官郑铭恩先生表示，

很高兴能与平安健康险达成战略合作，相信

双方在大湾区的医疗健康资源整合能够为客

户提供“1+1>2”的服务效益，携手打造大湾区
跨境医疗服务标杆。

优质医疗资源深度融合
打造跨境健康服务新标杆
近年来，随着大湾区活动交流日益频繁，

居民对跨境医疗服务的需求持续攀升，优质

医疗资源触达难、就诊流程体验差成为不少

跨境就医客户常见的难题。此次平安健康险

与优家健康联合推出的跨境医疗服务包“健

康医+1，湾区家到家”，首次深度融合大湾区
的优质医疗资源及健康服务优势，为客户提

供专业、省心省时的诊疗及健康服务体验。

作为中国平安集团旗下专业健康险公

司，平安健康险近年来以“健康保险+医健服
务”双轮驱动战略为核心，积极构建覆盖客户

诊前、诊中、诊后等健康旅程需求的医疗合作

网络与医健服务体系。截至目前，平安健康险

的医疗网络已覆盖全国 337个城市，3045家
公立三级医院，为本次合作注入强劲的境内

医疗服务资源。而扎根香港的优家健康则通

过整合香港优质私立医院诊疗及健康管理资

源，为客户在港就医提供高效、便捷的服务支

撑。

据平安健康险客户医疗服务部副总经理

(主持工作)孙本亮介绍，此次双方联合推出的
“健康医+1，湾区家到家”首期将上线两地跨
境就医协助，客户可体验覆盖香港优质私立

医院及大陆 337个城市二级及以上医院(优先
特需国际部)的门诊协助服务、住院协助服务，
香港及内地重点医院的视频二诊服务，以及

便捷到院交通协助服务和极速陪诊服务，解

锁一站式、全方位的省心省时跨境就医新体

验。在上述服务基础上，“健康医+1，湾区家到
家”将为北上赴陆就医客户提供住院陪护、北

大医疗专家团队的康复随访服务；为南下赴

港就医客户对接顶尖医疗机构个性化体检定

制及周期健康跟踪管理服务，守护客户的健

康美好生活。

不忘初心守护人民健康福祉
客户回馈行动再升级

2025年是平安健康险成立 20周年，平安
健康险党委书记、董事长兼首席执行官朱友

刚此前面向客户发布“三省”服务承诺，针对

出险生病客户，承诺“出院即赔”，客户住院前

报案、资料齐全，出院当天可完成赔付；针对

健康客户，推出覆盖全量客户的“20年感恩回
馈，健康好礼享不停”互动活动，严选 70多类
10万份高稀缺性、高品质、高性价比的健康礼
品及不限量折扣券，升级客户健康服务体验。

“健康医+1，湾区家到家”跨境医疗服务是平
安健康险拓展境外医疗健康服务体系建设、

升级大湾区客户服务体验、20周年回馈客户
的又一重要举措。

作为全国首批专业健康险公司，平安健

康险从团体高端医疗险起步，开创百万医疗

险行业先河；首批推出覆盖慢病体、带病体

的医疗险产品；理赔方面，业内首个推出“出

院三日赔”服务，打造“就医理赔一体化”新

模式；此外，平安健康险持续升级医健服务，

满足客户对健康保障和健康管理的多元化

需求。截至目前，平安健康险已累计服务超

7700万客户，医疗服务人次累计超 316万，
平均医疗服务响应时效 0.68小时，客户服务
满意度 99.4%，守护了万千家庭的健康美好
生活。

作为一家有温度的健康险公司，平安健

康险还将陆续在北京、上海、广东、深圳等多

地开展 20周年系列公益志愿服务行动，开展
健康义诊、健康科普、乡村支教等关怀服务，

温暖守护"一老一小"群体，以实际行动回馈社
会。平安健康险党委书记、董事长兼首席执行

官朱友刚表示，20年来公司秉承着立业初心，
与时代同频共振，与客户同心偕行，未来平安

健康险将继续坚持以客户为中心，深化"健康
保险+医健服务"双轮驱动模式，在保险保障、
健康管理、社会责任等方面贡献力量，持续守

护人民健康福祉。 渊中新冤

大湾区首个“家到家”跨境医疗服务上线

平安健康险助力健康湾区建设

姻 邓贤辉

赤水河畔的酒香正与书香交织成新时代

的文化交响。

2025年 2月 28日以来，第二季“美好生
活，书香中国”城市行活动以海口为起点，穿越

天津、长沙、南宁、濮阳、雄安、南京等七座城市，

将“书酒文化”深植精英圈层。在这场跨越南北

的文化征程中，摘要酒的“书酒文化”深入人心，

并让金沙酒业“争上游”时代精神与白酒产业发

展以及时代变革的同频共振。

通过一次次的主题演讲、读书分享与深度

对话，金沙酒业与各精英人群共同探索了企业

经营的经营路径，并在思维扩散中衍生出具有

引导意义与智慧启示的社会发展的方法论。这

便是金沙酒业带给社会和时代的宝贵财富，也

是“美好生活、书香中国”这档经典栏目的核心

价值。

“美好生活，书香中国”循序落地
金沙酒业续写“书酒融合”新篇章

2月 28日海口、3月 9日天津、4月 1日长
沙、5月 10日南宁、5月 18日濮阳、6月 6日雄
安、6月 14日南京……第二季“美好生活，书
香中国”城市行活动秉承着“推进全民阅读”的

初衷，以既定的拓展节奏走进全国多个城市，

为企业高质量发展的卓越之路和社会文化的

建设之路提供智慧启迪。

从聚焦新时代下的国际贸易发展，到探索

优秀传统文化与中国式现代化的融合之道；从

探讨传承与创新的辩证关系，到探索全球化发

展的机遇与挑战；从探讨优秀传统与新商业文

明的发展，到探讨中华民族伟大复兴的深刻内

涵与实践路径……“美好生活，书香中国”城市

行的每一站都从不同视角与领域出发，讲述着

一个个鲜活生动的故事，并在嘉宾的智慧分享

与正能量传递中，完成与新时代发展的深度共

鸣。

作为独家冠名品牌，摘要酒不仅是赤水河

上游的高端酱酒代表，代表着白酒产业的匠心

符号，更承载着文化传承的使命。通过携手“美

好生活，书香中国”城市行活动，金沙酒业旨在

联结传统与创新，进而呼应新时代“学习型企

业”“学习型社会”的使命召唤。

华润啤酒（控股）有限公司副总裁、金沙酒

业董事长范世凯表示，在这个信息过载的时

代，企业家需要的不仅是知识的增量，更是认

知的升维。金沙酒业所践行的“上游战略”，与

总裁读书会“美好生活，书香中国”构建“共享

认知生态”，让商业思辨和新质生产力同频共

振的初心保持一致，旨在让品质坚守与时代脉

搏深度交融，二者在本质上都是对商业本质的

溯源与重构。

以“书读经典 酒饮摘要”致敬时代，以书

香涵养企业品格，以匠心雕琢发展成色，金沙

酒业继续携手总裁读书会，以“美好生活、书香

中国”城市行为纽带，赋能人们对美好生活的

向往，也将让商业文明在阅读与实践的交响中

酿出历久弥新的芬芳。

金沙酒业方面还透露，2025年与总裁读书
会携手，开展“美好生活，书香中国”城市行活

动，金沙酒业还将以“战略聚焦-生态共建-价值
引领”为行动纲领，通过深化“书酒融合”模式、

打造“企业—高校—社区”三位一体阅读生态

圈，以及以“争上游”精神，响应“阅读力即竞争

力”的时代命题，推动全民阅读迈向更高层次。

企业发展与社会发展同频共振
“美好生活，书香中国”展现向上
力量

阅读是连接传统与现代的伟大桥梁，不仅

能帮助读者获取知识、启智增慧，也能帮助更

多人在情感与认知上找到人生新出口，并带来

更多鼓舞与激励。

2024年，总裁读书会与摘要酒携手，成功开
展了首季“美好生活、书香中国”城市行活动，近

半年时间实现了在北京、济南、郑州、深圳、合

肥、贵阳、杭州、成都、武汉、沈阳的“十城跨越”，

在深入推进全民阅读，和书香企业、书香城市、

书香中国建设，以及美好生活的积极探索中，赢

得社会各界和广大读者的高度赞誉。

在这一过程中，“美好生活，书香中国”城

市行活动不仅在全民阅读与文化共振中，积攒

了极高的社会口碑和 IP影响力，还以更为清
晰的价值提炼和更为丰富的情绪传递，为企业

经营乃至社会进步的前行之路提供了新质生

产力，这都使其成为同类型节目中的佼佼者。

今年，第二季“美好生活、书香中国”城市

行活动已经走进天津、长沙、南宁、濮阳、雄安、

南京七座城市，接下来还将继续走进青岛、厦

门、西安、贵阳、大连，通过继续发挥企业家领

读示范作用，助力传统文化的传承与传播。除

此之外，金沙酒业还将继续推动文化赋能经济

发展新范式的深化，从多个维度强化栏目与品

牌成长间的正向链接。

一方面，借“美好生活，书香中国”持续深化

品牌智慧与文化基因，金沙酒业通过高品质内

容输出，推动这一经典文化 IP的持续深化，不
仅推动着摘要酒价值升维，赋能品牌精神的立

体化传播，还以活动碰撞出的经营观点为契机，

不断探索品质提升、文化创新、品牌升级的新路

径，为白酒行业树立了文化传播的创新标杆。

另一方面，金沙酒业不断将品牌维度的能

量转化为撬动市场的新支点，在充分贴近消费

者和核心受众圈层的过程中，实现更具品销协

同效能的互动，也在白酒行业与消费市场的承

压阶段，塑造了助力品牌、市场双效发力的优质

案例。其中，以“摘要上宴”为载体，金沙酒业还

持续为嘉宾带来全方位、高品质白酒文化体验。

随着“美好生活，书香中国”城市行活动的

持续推进，摘要酒还将继续携手总裁读书会，

以更加开放的姿态拥抱市场变化，走进更多城

市，并协同各界力量共同探索高质量发展的无

限可能。

随着七站城市活动的圆满落幕，金沙酒业

“美好生活，书香中国”城市行不仅实现了文化

传播的目标，更建立起品牌与精英圈层的深度

连接。这场持续数月的书酒融合实践，让摘要

酒的文化内涵更加深入人心，也为白酒行业探

索出一条文化赋能品牌的新路径。通过阅读与

美酒的结合，金沙酒业正用实际行动证明：坚

守文化传承与商业创新并重，是企业实现长远

发展的坚实根基。

咱紧接 P1暂

以“次”为基础计价单位，超出基础部分按毛

囊单位计价，既考虑了合理计价的工作需要，

也体现医务人员的劳务付出。

此外，鉴于美容技术和仪器设备更新迭

代快，为支持医疗机构获得增量发展，更好满

足消费者个性化需求，立项指南明确规定，有

条件的医疗机构可自行设立加收项、扩展项，

并报当地医保部门备案。

为精细缝合减疤
统一新增价格项目

外科手术后，伤口愈合留下的蜈蚣样瘢

痕常常给不少患者带来困扰，如剖宫产后大

部分宝妈不希望在腹部留下瘢痕，为去除瘢

痕，宝妈们往往需要在有效的期限内通过涂

抹药物、压力疗法、激光治疗抑制或缓解瘢痕

增生，甚至需要手术切除瘢痕，治疗周期长，

治疗效果可能也无法得到很好保障。

临床专家反映，一些更精细的手术操作

可以更大程度地减少瘢痕形成，比如“减张缝

合”通过分散切口张力，降低皮肤牵拉裂开风

险，为平整愈合创造稳定环境；再比如“改型

技术”通过重新设计切口，改变张力分布方

向，改善外观形态，减少瘢痕增生可能性。

为此，立项指南统一新增“减张美容缝合”

和“切口美容改型”两个价格项目，鼓励医疗机

构和医务人员在患者同意的情况下，通过减张

缝合和切口改型等技术从源头上减少瘢痕形

成。价格项目落地后，患者可以自愿选择减张

美容缝合或改形技术进行缝合，有条件的医疗

机构均可根据患者需求提供服务，在核心术式

之外就“缝合”进行单独收费，既能客观体现技

术劳务价值，也能为医疗机构带来增量性收

入，推动医疗服务质量的整体提升。

再次手术加收政策
充分体现技术价值和劳务付出

与大部分治疗项目不同，美容整形领域

中一些医疗机构良莠不齐，比较容易造成患

者术后效果不理想、器官不对称等问题，甚至

影响正常功能。在此情况下，再次手术成为恢

复功能、重塑美丽的关键举措，再次手术对医

务人员技术要求更高，与首次整形“平地建

楼”不同，再次手术更多时候是“废墟重建”，

需要进行拆除原有置入物、修复损伤结构、恢

复生理功能、松解粘连瘢痕等一系列精细化

操作，需要投入成倍的时间精力。

美容整形类立项指南为充分体现技术

价值和劳务付出，探索从小切口起步，针对

隆鼻、去眼袋、双眼皮、开眼角等再次手术

难度显著提升的价格项目，设立“再次手

术”加收项，其他价格项目是否加收由医疗

机构自主把握。

此外，根据大众对审美的多样化需求，立

项指南还明确了除皱费、发际调整费、睫毛移

植费、酒窝整形费、耳屏整形费、鼻尖整形费、

颈部整形费、腋臭切除费、隆乳费等项目，适

应美容整形临床收费需要，满足大众对“美”

的不同喜好，让更多人大大方方美起来。

聚焦审美升级，助力悦己经济，国家医保

局首次对实行市场调节价的美容整形类价格

项目进行统一规范，主要目的是通过价格项

目规范引领美容整形服务规范，促进相关药

品耗材的创新研发和市场转化，为美容整形

行业健康发展营造更有活力、更加规范的市

场环境，为医疗机构和相关企业带来增量发

展。下一步，国家医保局将指导各地加快对接

落实立项指南，有条件的公立医疗机构应按

照公平合理、诚实信用、质价均等的原则自主

合理制定美容整形类价格，并主动向社会公

开公示，也可参照立项指南，自行设立其他美

容整形类价格项目，引领非公立医疗机构规

范服务和收费行为，推动美容整形事业和相

关产业发展迈上新台阶。

书韵酒香深度浸润，金沙酒业奏响“书酒融合”共鸣曲


