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■ 本报记者 李凤发

在新时代经济发展的澎湃浪潮中，湖南广

大民营企业与民营企业家紧密团结于党的旗

帜之下，深入研习习近平经济思想，将习近平

总书记关于湖南工作的重要讲话与重要指示

批示精神，视作前行的灯塔。他们踊跃投身国

家重要先进制造业高地、具有核心竞争力的科

技创新高地、内陆地区改革开放高地的建设征

程，以蓬勃活力与坚定担当，化作推动湖南经

济高质量发展的强劲引擎。

制造业高地：民营企业勇立潮头
在国家重要先进制造业高地建设的前沿，

诸多湖南民营企业敢为人先、勇立潮头。以中

联重科为例，面对传统工程机械国内市场渐趋

饱和的压力，企业果断开辟创新路径。矿山机

械、高空作业平台、农业机械及海外业务等“第

二增长曲线”强势上扬，蓬勃发展；同时，极具

前瞻性地布局工业互联网、具身智能等“第三

增长曲线”，为未来发展蓄势储能。

这般锐意进取的民营企业，在湖南并非个

例。它们持续发力，推动传统产业改造升级，巩

固并延伸优势产业发展链条，积极培育新兴产

业，以前瞻眼光布局未来产业，为构建现代化

产业体系添砖加瓦。目前，湖南已有5个产业集
群入选国家先进制造业集群，15个产业集群跻
身国家中小企业特色产业集群之列，13条重点
产业链成为培育和发展新质生产力的关键增

长点。在这些成就背后，民营企业无疑是主力

军，凭借创新驱动发展战略与卓越制造能力，

不断提升湖南制造业在全国乃至全球的影响

力与竞争力，让“湖南制造”的名片愈发耀眼。

科技创新高地：民营企业关键发力
在具有核心竞争力的科技创新高地建设进

程中，民营企业同样发挥着不可或缺的关键作

用。湖南税务部门积极作为，聚焦高新技术企业、

研发费用加计扣除等税收政策，与科技、工信等

部门紧密联动，形成工作合力。通过批量搜集高

新技术企业、科技型中小企业、“专精特新”企业

等10类以研发支出为前置认定条件的企业信息，
精心建立2万户重点企业名单，实现从以往“人找

政策”的被动局面，到如今“政策找人”的重大转

变，极大提高了政策惠及面与精准度。

在此良好政策环境滋养下，民营企业纷纷

加大研发投入，投身技术创新实践。例如，湖南

领航新材料有限公司为提升产品质量与附加

值，毅然投入1000万元引进新提纯生产线。企
业发展遭遇流动资金困境时，醴陵市税务局主

动上门辅导，排忧解难，助力企业精准享受增

值税增量留抵退税政策，205万元留抵退税款
及时到账，恰似“及时雨”，助力企业将资金顺

利投入新一轮技术研发与扩大生产，为企业持

续发展注入强劲动力。

水羊集团作为科技型美妆企业，在税惠政

策大力支持下，2023年预计享受各类税收优惠
1500万元，其中研发费用加计扣除减免税额约
1000万元。减税退税款精准投入产品研发环
节，有效提升企业产品市场竞争力，使其在激

烈市场竞争中脱颖而出。2024年，湖南省研发
经费投入强度居全国第九位、中部第二位，企

业研发经费投入首次超1000亿元，技术合同成

交额同比增长超20%。这些亮眼数据背后，是
民营企业在科技创新领域的不懈探索与巨大

投入，彰显了它们为提升湖南科技创新能力所

付出的努力与贡献。

改革开放高地：民营企业成果斐然
湖南民营企业在推动内陆地区改革开放高

地建设方面同样成绩卓著。地处内陆的湖南，积

极对接、融入中部地区崛起和长江经济带发展

等重大国家战略，深度参与共建“一带一路”，稳

步扩大制度型开放，不断拓展发展空间。

怀化国际陆港作为湖南打造内陆地区改

革开放高地的关键支撑，已成功开拓7条跨境
国际物流大通道，开通161条国际国内运输线
路，成为湖南对外开放的重要窗口与纽带。在

此过程中，民营企业踊跃参与，成为推动开放

发展的重要力量。它们积极拓展海外市场，不

断提升湖南产品与服务的国际影响力。

中车株洲车辆有限公司为适应沙特当地风

沙环境，耗时1年精心设计生产磷酸盐漏斗车。
研发制造过程中，税务部门不仅对企业创新研

发开展一对一政策辅导，助力企业足额享受先

进制造业增值税加计抵减、研发费用加计扣除

等税收减免1200余万元，还帮助企业梳理境内
外交易情况，及时办理近100万元出口退税，极
大增强了企业开拓海外市场的信心与底气。

2024年，湖南吸引来自京津冀、长三角和
粤港澳大湾区企业家在湘投资设立企业3739
家、实际到位资金6489亿元，对非洲进出口贸
易规模稳居中西部第一。民营企业在促进区域

开放合作、拓展国际市场方面发挥了重要作

用，成为湖南对外开放的重要力量，为湖南经

济的外向型发展注入新活力。

■ 本报记者 王海亮

在品牌广告营销这条充满变革与挑战的

航道上，总有一些人以卓越的远见和非凡的

能力，搏击潮头，开辟新路。刘颂华，便是这样

一位品牌广告营销领域的杰出人物。作为上

海新置广告创始人兼CEO，他并不追求喧嚣的
创意场，而是长期扎根一线项目，用一套清晰

的方法论和强执行能力，解决品牌在中国市

场最现实的挑战：怎么把广告花出去的钱，变

成看得见的生意结果。

可口可乐要切入华东城市的餐饮消费场

景，他主导内容型投放策略，定制栏目《食色

生香》，最终ROI（投入产出比）超106%，触达
1800万人；伊利欣活希望打进中老年市场，他
以“下沉融合传播”体系帮助品牌在多个地市

实现快速渗透；香港迪士尼重启亲子市场投

放，他牵头构建“小米OTT+手机端”双端协同

机制，实现精准覆盖与转化提升。

这类项目成果不是偶然的成功，而是刘颂

华长期构建的一整套品牌广告营销方法的自然

产出。他既懂品牌的内部节奏，也懂市场的复杂

路径，更知道传播要如何与增长逻辑对齐。

过去十年，他带队操盘的客户名单足以

证明这一点：可口可乐、百事可乐、联合利华、

雅诗兰黛、欧莱雅、LVMH、亿滋、中美史克、惠

氏、费列罗、米其林轮胎、伊利、香港迪士尼、

小米、日本电通、安吉斯集团、中国移动……

很多在中国市场要做营销的国际品牌，都在

关键节点上选择了刘颂华，可见他在中国广

告营销行业的专业影响力和重要价值。他以

20余年的行业经验、深厚的专业素养、锐利的
市场洞察力和不懈的创新精神，在品牌广告

营销领域中树立了行业标杆，也为中国广告

营销行业的发展贡献了诸多重要力量。

兴趣盎然 初心如炬
20世纪末，中国广告行业尚在萌芽阶段，

国际品牌如可口可乐、肯德基等刚刚进入中

国市场，带来了与传统商业理论截然不同的

广告创意与传播方式。这让大学时期的刘颂

华对广告营销产生了浓厚的兴趣，奠定了他

投身广告行业的初心。

大学毕业后，刘颂华进入浙江卫视电视台

广告部，开启了他的职业生涯。从初期单一的电

视插播广告，到后来湖南卫视《快乐大本营》的

综艺广告植入模式，刘颂华在不断学习与实践

中，深刻领悟到：广告不应仅是简单的信息传

递，更可以成为融合文化与艺术的作品，赋予品

牌更深远的生命力。

在浙江卫视期间，他从普通职员一路晋

升至主任助理。多年主流媒体的历练，不仅锤

炼了他对广告行业的敏锐感知，也培养了他

的管理与决策能力，为他日后创业奠定了基

础。与此同时，他也渐渐在工作中意识到，媒

体投放作为广告营销的一个环节，固然十分

重要，但如何能够更大程度地发挥广告的作

用，让品牌获得更大的营销效果？这需要从广

告的创意、制作等阶段开始，就进行全盘地考

虑，结合品牌的目标，才能通过广告营销真正

为品牌赋能。于是，创业的蓝图在他心中渐渐

成型。 咱下转 P2暂

国资委发布
《中央企业发展规划
管理办法》
本报讯 渊记者 邓梅冤 近日，国务院国资

委印发《中央企业发展规划管理办法》（以下

简称《办法》）。

据国务院国资委规划发展局有关负责人

介绍，《办法》的制定以习近平新时代中国特

色社会主义思想为指导，是贯彻党的二十大

与党的二十届三中全会精神的重要举措。为

切实发挥发展规划战略导向作用，国务院国

资委始终将加强中央企业规划管理作为优化

调整国有经济布局结构的重要抓手，指导企

业锚定发展目标，落实国家战略。

国资委有关负责人还认为，《办法》的制

定与发布也是为了适应新的形势需要。早在

2004年，国务院国资委以部门规章形式印发
了《中央企业发展战略和规划管理办法》。党

的十八大以来，党中央、国务院对中央企业赋

予了新的使命责任，世界百年未有之大变局

加速演进，科技革命与大国博弈相互交织，发

展面临的外部环境更加复杂多变，中央企业

自身情况也发生了很大变化，这些都对规划

引领提出了新要求，需要进一步完善制度，确

保规划工作更好地服务央企改革发展。

据介绍，《办法》系统总结了多年来中央

企业规划管理工作经验，深入开展调研论证，

向全部中央企业征集修订意见，形成了修订

思路。此后，多轮次征求中央企业、有关专家

学者意见，与国家发展改革委等部门充分沟

通，并向全社会公开征求意见，反复修改完

善，形成了《办法》。

据介绍，此次印发的《办法》，首次以制度

形式明确建立国资央企三级规划体系，完善

规划编制、执行、评估、调整、评价闭环管理工

作机制，是加强出资人监管的有力抓手，

咱紧转 P2暂

本报讯 渊记者 彭慧 长沙报道冤 长沙国
际会展中心内，卢旺达的辣椒辛香与坦桑尼亚

蓝宝石的璀璨交相辉映。6月12日上午，第四届
中国—非洲经贸博览会正式拉开帷幕。来自48
个非洲国家、9个国际组织及27个中国省区市的
4700余家中非机构齐聚湘江之滨，2.8万与会者
用计算器敲价、用手势沟通、用笑容传递合作诚

意，展馆内涌动着跨越山海的经贸热浪。

国家级平台彰显“非洲主场”
本届博览会以“中非共行动 逐梦现代

化”为主题，规格创下新高。政要汇聚。非洲国

家83名正部级官员、33名副部级官员、9名州
省长及41名驻华大使亲赴长沙，与联合国工
发组织、非盟委员会等国际机构高级代表共

襄盛举。双向奔赴。刚果（布）、肯尼亚等5国担
任主宾国，湖北、重庆作为主宾省（市）。非洲

国家自主举办商务活动数量达历届之最———

肯尼亚、津巴布韦等6国深度参与办会。平台
升级。主展馆10万平方米的“六馆一区”规模
宏大，首次设立中非合作知名品牌展、非洲好

物展等特色展区，为25个非洲国家搭建形象
展位。非洲好物网购季，200余款产品吸引近5
万人次线下体验。

160亿美元项目锚定产业链融合
中非合作正从贸易往来迈向深度产业协

同。签约规模创新高。本届拟签约项目199个、金
额160.32亿美元，对接项目295个、金额48.73亿
美元。前三届博览会累计签约533.2亿美元，项
目履约率高达83%，为本届奠定坚实信誉基础。
产业链深度对接。重点活动“中非产业链合作交

流”汇聚中非政商领袖400余人，中国进出口银
行、三一集团、非洲跨境电商Kilimall等机构共
商融合路径。首批14个实体产业链合作项目实
施方案即将发布。通道建设提速。湘粤非铁海联

运年均增速98%，触达非洲全部枢纽港口；长沙
至内罗毕航线承运旅客22.7万人次，“长沙—亚
的斯亚贝巴”货运航线支撑全球贸易。

从展品到品牌的蜕变之路
博览会正重塑非洲产品在华价值链。特色

产品扎堆亮相。肯尼亚红茶、纳米比亚辣椒酱等

800余款非洲商品登陆展馆。长沙海关数据显
示，千余种非洲食品、工艺品、矿产品已报关入

境。品牌孵化显成效。“非洲品牌仓”项目成功打

造120款走进中国家庭的爆品，如“节节高”坚
果、“魔辣哥”辣椒酱。 咱紧转 P2暂

在“三个高地”建设中勇挑重担
——— 湖南民营企业践行习近平经济思想纪实

品牌广告营销的领先人物
———访新置广告创始人兼CEO刘颂华

中非经贸博览会启幕
199个项目签约160亿美元，共绘现代化同行新图景

荫怀化国际陆港成为湖南打造内陆地区改革开放高地的关键支撑。田文国 摄
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