
绎作为上海佰希凌电气股份有限公司董事长兼CEO，王洪波

不依赖概念包装，也没有资本加持，却总能在项目最复杂、交

付最紧、需求最难的时候交出让客户放心的解决方案

绎他常说，制造业不是讲故事的地方，要靠每一次都能交付来
赢得尊重

绎他不做热点项目，不追流量客户，却在每一个最难啃的项目
中，一次次建立起客户信任

绎他更擅长做事，不轻易夸口；他唯一笃信的，是把产品做好，
把每一笔交付做稳
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广告

■ 本报记者 王海亮

在中国制造业的体系里，电机柜并不算

“风口产品”，也不引人注目。它通常隐藏在生

产线后方———一个个灰色的金属柜体，默默

排列在生产车间一侧。然而，它们是自动化系

统最关键的控制节点，是一整条产线的“大

脑”与“神经中枢”的运载处。电力分配、指令

下达，设备的启动、运转、停止、应急保护，全

靠电机柜内的设备协调调度。在新能源汽车、

光伏发电、游乐设备等场景中，电机柜需要同

时面对高温、高湿、震动、频繁开关、强电流负

载等极限工况，对安全性、稳定性、适应性的

要求极高。

这也是为什么，在这个看似传统的设备

领域，真正能打造出“经得起长期运行、适配

各种复杂环境”的高标准产品者凤毛麟角。而

上海佰希凌电气股份有限公司董事长兼 CEO

王洪波，却因为其特有的战略眼光和对产业

生态的深刻洞察，锚定“工业可靠性”这一核

心命题，带领企业从用户场景反推技术路径，

成为电机柜领域中的隐形冠军。

扎根电气行业
从销售员到制造业创业者

王洪波身上汇集了企业管理的教育背景

和 20余年的电气行业工作经验。虽然入行不
是工程师身份起步，却带领一家十几人的小

厂，为新能源车制造企业设计出关键控制系

统中最稳定的电机柜产品；他不依赖概念包

装，也没有资本加持，却总能在项目最复杂、

交付最紧、需求最难的时候交出让客户放心

的解决方案。他创立的佰希凌电气，不拼价

格，也不靠关系，却成为特斯拉、博世、小米等

客户在自动化控制设备上的长期合作伙伴。

王洪波的人生路径并不符合工业制造从

业者的常规轨迹。他大学读的是企业管理专

业，毕业后进入德国 PHOENIX CONTACT中
国公司，成为一名销售。面对高度专业化的电

气产品，他几乎是靠“硬背”成长起来的：翻图

纸、问客户、跑现场。靠着一股冲劲，他在三年

内成为上海地区的销售冠军。

但越是深入，他越能感受到国内制造企

业在产品定义、工艺设计、交付体系上的短

板。“我们卖的很多高端设备都来自国外，那

时我就在想，为什么中国企业做不出来？”

2004年，他与几位朋友合伙创业，靠着渠
道与客户资源做起电气产品贸易。生意红火，

但他始终对“只赚差价、没有核心产品”心怀

焦虑。 咱下转 P2暂

■ 本报记者 李凤发

步入水羊集团股份有限公司（以下简称

“水羊”）的智能制造产业园区，整洁的环境与

空气中弥漫的宜人芬芳，瞬间勾勒出企业的

精致质感。公司党委书记王英平向记者揭开

了水羊的兴企密码———“四双战略”。这一战

略以“研发赋能品牌、数字赋能组织”“自有品

牌与 CP品牌双业务驱动”等为核心内容，构
建起独属水羊的美妆产业帝国。其核心逻辑

在于，以研发为引擎驱动产品创新，以品牌势

能引领市场拓展，最终实现运营效率与渠道

渗透率的双向提升。

高端化战略：
突破市场边界的双轮驱动

记者了解到，水羊采用“自有品牌+CP品
牌”的双轮驱动模式，精心打造了覆盖大众至

高端市场的金字塔形品牌矩阵。旗下国民品

牌御泥坊，依托“东方肌肤科学”体系持续进

行产品升级。

高端品牌伊菲丹（EDB）则通过精准的市
场定位和多元化的营销手段迅速崛起。它进

驻全球超 200 家高端百货及五星级酒店
SPA，结合明星代言（杨紫、吴磊）及巴黎奥运
会等重大事件营销，在市场上掀起热潮。2024
年，其抖音 GMV 同比激增 76.52%，线下渠

道增速更是突破 100%，成为高端市场中备
受瞩目的黑马。近几年，水羊进一步完善了高

端布局，形成了全球化高奢品牌阵容，在高端

美妆市场站稳了脚跟。 咱下转 P2暂

海螺集团董事长杨军：
绿色转型是水泥行业
发展的必由之路
近日，由中国建筑材料联合会主办、安徽

海螺集团有限责任公司协办、山东省建材工

业协会支持，以“六零智造·绿建未来”为主题

的 2025年“六零绿色建材日”活动在济宁海
螺水泥有限责任公司举办。安徽海螺集团有

限责任公司董事长杨军在接受采访时表示，

全面绿色转型是水泥行业高质量发展的必由

之路，海螺集团作为行业头部企业，要以科技

创新为引擎，推动行业转型升级。

近年来，海螺集团紧紧围绕“六零工厂”建

设，大力推行低碳化、绿色化、智能化、清洁化改

造，取得了一系列突破性成果。一是能源结构

“焕新”升级。目前，海螺集团超 60%生产线达能
效标杆水平，燃料替代率已经快速提升到 25%
以上，同时新能源电站装机规模达 1GW；二是
数字赋能，质效双升。全面推广全流程智能工厂

建设，落地矿山纯电无人驾驶技术，还发布了建

材行业首个AI大模型；三是科技创新引领示
范。建成世界首条二氧化碳储能示范项目，同时

还建成了国内首条低碳胶凝材料的生产线，还

有一些项目获得国家和省级的科技进步奖。

杨军表示，海螺集团下一步将采取多项

措施为制造业的全面绿色转型赋能。因地制

宜，打造新质生产力。加快应用和推广一些新

的燃烧技术、技能技术和装备，从而实现行业

低碳绿色发展；勇于担当，打造低碳生产力。

要加大对碳技术的研发，推进向低碳、零碳、

负碳这些技术的成果转化，进一步提升行业

的“含绿量”；数智赋能，谱写行业新篇章。继

发布行业首个 AI大模型后，还会持续开发更
多的应用场景，推进智能工厂建设，同时还将

推进智能工厂标准的制定和实施，助力建材

行业实现“六零智造，绿建未来”目标。

“六零绿色建材日”是在工业和信息化部、

国家广播电视总局的指导下，由中国建筑材料

联合会与中国建材集团、北京金隅集团、安徽海

螺集团、金晶集团、华新水泥共同发起的建材行

业主题活动。今年的“六零绿色建材日”活动首

次走出北京、走进生产一线，并同期设立首个建

材行业“公众开放日”，全国多家建材企业、博物

馆同步敞开大门，向社会公众开放。 渊王日晨冤

这几年，越来越多的企业家爱到中国科

大去上学、听课。激发企业家这种热望的一大

原因，是中国科大和安徽省联手创办的中国

科大科技商学院。

培育更多懂科技、懂产业、懂资本、懂市

场、懂管理的企业家人才，正是这场创新探索

的使命所在。

由中国科大科技商学院为科创企业家特

别定制的中国科学技术大学科技创新班于去

年 3月正式开班，目前已举办了三期，并由两
位院士“开课”，这样的“高配”让参加这个班

的企业家学员们有些意外。

《“双碳”目标下能源产业面临的机会和

挑战》，是时任中国科学技术大学校长包信和

院士讲的第一课。创业板上市公司元琛科技

执行总裁陈志说：“我都是全神贯注地在听

讲，生怕落了知识点。”

陈志说，希望未来有更多这样的机会。为

什么？企业家们当然不缺少对于企业战略、经

营战术从思考到实践各个层面的操作手法和

战法，但他们希望通过这样的“顶配版”课堂

看到趋势、确认趋势，更新认知框架。

院士“开局”，是科技创新班的起点，而不

是终点。

中国科大科技商学院讲席教授、美国工

程院院士张捷，在《科技企业的商业发展历

程》课程中，系统地梳理科技企业的发展思

路。他认为，潮流瞬息万变，如何不离其“宗”？

这个“宗”就是“自己”，了解自己，了解自身企

业所处发展阶段要重点关注和解决的问题，

方能立于潮头。

此后，中国科大讲席教授、科技商学院执

行院长叶强，中国科大教授崔志坚等都曾走

上过科技创新班的讲台。

科技创新班的项目负责人介绍，除了完

成计划内的课程，还会根据当下值得关注的

科技元素或者学员要解决的科创企业发展问

题增加课外赋能。当然，依托中国科大科技商

学院，中国科大为企业家赋能的方式除了“办

班”之外还有很多种。

4月 24日，一场以“能源创变”为主题的
论坛在合肥举行。安徽南国冷热综合能源有

限公司董事长王光临，现场听得尤为认真。南

国冷热是由安徽省投资集团创谷资本参与投

资的一家国家级高新技术企业，“我们公司目

前产值已经过亿，未来希望每年有 30%左右
的增长，这就需要新的视野新的思路，今天听

了西门子的介绍，他们最新的产品是可以集

成到我们的方案中的。”王光临告诉记者。

这次论坛由科大硅谷全球合伙人璞跃中国

等主办，中国科大科技商学院提供学术支持，西

门子、隆基绿能等知名企业现场发布了智能电

网、分布式能源、AI节能等多个方面的需求。
安徽的企业需要全球资源，世界 500强也

需要安徽的上下游，不同生态位的企业各取所

需，科技创新班不仅是学习的空间，更为企业家

们拓宽全球化的视野，创造合作空间。 渊宣岚冤

上海推优化营商环境
新方案
企业准入便利度再提升

6月 9日，上海市市场监督管理局印发
《上海市市场监管部门聚焦提升企业感受 持

续打造国际一流营商环境行动方案》，旨在进

一步优化市场准入环境，提升企业感受，打造

国际一流的营商环境。

该行动方案提出多项优化市场准入环境

的举措。首先，实现外国（地区）企业在中国境

内从事生产经营活动登记、外国企业常驻代

表机构登记全程网办，简化外资企业登记流

程。其次，支持连锁企业在线集中办理分支机

构登记，提高企业办事效率。此外，依托登记

“智慧文书”“智能校验”、名称“智能帮办”等

功能，持续增强“上海企业登记在线”核心服

务能力，提升企业登记便利度。

方案还提出，全面应用企业住所标准化登

记信息库，依托住所信息核验持续推动登记信

息和材料“少填、少报、少提交”，进一步精简企

业登记材料。突破区域限制，全市施行“一照多

址”经营场所跨区备案，便利企业跨区经营。同

时，丰富电子营业执照和“经营主体身份码”应

用场景，提升企业身份认证便利度。

该行动方案的出台，是上海市市场监管部

门深入贯彻落实国家和本市关于优化营商环

境的决策部署，对标世行评估标准、聚焦为企

服务创新的重要举措。通过优化市场准入环

境，提升企业感受，助力上海建设具有世界影

响力的社会主义现代化国际大都市。 渊金蓉冤

本报讯 渊记者李代广冤
近日，浦发银行郑州分行

成功为某物流企业办理了

“国铁运费贷”业务，实现

全流程线上化操作，助力

物流企业经营实现“增量

提质”。

浦发银行积极响应

《“十四五”现代流通体系

建设规划》及《有效降低全

社会物流成本行动方案》

部署要求，聚焦物流行业

融资堵点，创新推出数智

化金融产品———“国铁运

费贷”。该产品深度嵌入铁

路货运场景，聚焦铁路货

运企业支付运费的刚性需

求，依托全流程线上化操

作模式，有效解决了传统

融资中手续繁、审批慢、到

账迟等问题，拓宽了物流

市场主体的多元化融资渠

道，为切实降低商品流通

环节成本、激发物流市场

主体活力，注入了强劲的

金融动能。

围绕河南省打造全国

重要现代综合交通枢纽和

现代物流中心的战略目标，浦发银行郑州分行

立足区域优势和资源禀赋，聚焦省内化工、粮

食、矿产等对铁路运输依赖度高、物流成本敏感

的重点产业，系统梳理省内相关产业链上的物

流企业，精准锁定服务于上述重点行业的承运

商、货代公司等，并开辟专属绿色通道，优化流

程，限时办结。浦发银行郑州分行在服务某物

流企业过程中，仅用时一周便高效完成了从项

目上报、授信审批到最终放款的全流程操作，及

时满足了企业支付运费的紧急需求，保障了运

输业务的连续性和稳定性，以“浦发速度”有力

地支持了河南枢纽经济高质量发展。

展望未来，浦发银行郑州分行将贯彻落实

河南省委、省政府关于构建现代流通体系的决

策部署，将以“国铁运费贷”为重要抓手，持续

扩大金融服务覆盖面，打造更便捷、更高效、

更普惠的物流金融服务体系，精准赋能广大物

流“豫军”企业，为河南省加快建设全国统一大

市场的重要循环枢纽、打造国内国际市场双循

环战略支点贡献坚实的“浦发”金融力量。

企业家到中国科大去“上学”

水羊的“四双战略”：
驱动美妆“领头羊”高速发展的制胜之道

荫本报记者与湖南省品牌建设促进会常务副理事长兼秘书长、湖南省市场监督管理局原二级巡
视员刘功元（中）在水羊集团调研走访。
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