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姻 程楠 郭刚

兼具美容和视力矫正功能的美瞳，受到

越来越多年轻人青睐。你也许不知道，这个学

名叫彩色隐形眼镜的时尚产品，国内每五副

中，就有一副来自黄土高原的一个经济开发

区。

黄河之滨的甘肃省白银市，有个叫王岘

的小镇。这个小镇的一片荒滩地上，如今崛起

了白银高新技术产业开发区。这个并不出名

的开发区，却“藏”着我国最大的彩色隐形眼

镜生产企业。

这家名叫甘肃康视达科技集团有限公司

的国产美瞳“销冠”，年产美瞳镜片 2.4亿片，
占了国内市场份额的两成，年产值约 2.3亿
元。产品还漂洋过海，远销美国、泰国、马来西

亚等 20多个国家和地区。

“自己差点成了行业‘笑话’”

偏远欠发达的黄土高原，咋就成了时尚、

高科技的美瞳产地？要说这件事，唐顺初是个

绕不开的人物。

1984年，16岁的唐顺初来到甘肃白银打
工。一个偶然的机会，他发现眼镜行业利润

高、回本快，于是就在当地摆摊卖起了眼镜。

凭借吃苦拼搏的劲头，时间不长，唐顺初

就在白银市区开出了自己的眼镜店。在卖眼

镜的过程中，他发现才刚兴起的隐形眼镜利

润更高、更赚钱，于是，就尝试代理销售国外

的隐形眼镜。很辛苦不说，利润大头还要被品

牌方拿走。

当时，隐形眼镜在国内还很新鲜，更没有

成熟的生产线，产品主要进口自欧美和日韩

等地。“长期卖别人家货，是不行的，一定要制

造属于自己的品牌。”就是在这个时候，唐顺

初在心里默默地下定了决心。

2005年，唐顺初在白银市区的一栋办公
楼内，着手研发隐形眼镜。2007年，他成立了
甘肃康视达科技集团有限公司。不久后，他又

在白银高新技术产业开发区建立了“康视达”

品牌工厂。

不干不知道，一干吓一跳。一枚指甲盖大

小的美瞳镜片，从制模染色，到走下生产线，

需经过数十道工艺。卖眼镜是“行家里手”，到

了造眼镜，却成了实打实的“门外汉”，遇到的

困难远远超出了唐顺初的想象：生产设备不

够精密，处理镜片边缘的经验不足，固色工艺

缺乏相应技术，研发工作屡屡碰壁。

“今天掉色，明天破损，后天戴着不舒服。

突破了一个问题，又出现新的问题。”唐顺初

说，每年投入 1000万元，测试结果却连年不
合格，“7年下来，隐形眼镜没有走出实验室，
自己却差点成了行业的‘笑话’”。

终于打开了“彩色”密码

功夫不负有心人。2012年，康视达研发的
独家“三明治”染色技术，避免了颜料直接与

角膜接触，色彩鲜明度更高，佩戴更安全、更

舒适，这一技术打破了隐形眼镜生产关键技

术长期被国外垄断的局面。

七年磨一剑！唐顺初的美瞳镜片终于走

出了实验室。同年，公司生产的彩色隐形眼镜

获批上市，“康视达”商标也被认定为中国驰

名商标。随后，公司被认定为国家高新技术企

业。

从无到有、从小到大，如今康视达单月产

能已超过 2000万片，年产彩色隐形眼镜 2.4
亿片，年产值约 2.3亿元，稳坐国内美瞳行业
销售冠军。

这几年，企业研发投入稳定在销售额的

10%左右，产品也从隐形眼镜延伸到其他眼科
护理产品。公司还与兰州大学、西安交通大学

和天津大学等高等院校开展合作，持续进行

新品研发，并联合相关企业开发出国内首条

彩色隐形眼镜智能化生产线，实现了从彩膜

印刷到成品入库的数字化、智能化。

公司总经理唐钰喜说，截至目前，企业已

获得授权专利 96件，注册商标 277件，年纳
税 2000余万元，解决王岘镇等地 1500余人就
业。

记者在康视达印色车间看到，一排排印

色机有序运转，将彩色花纹印制在隐形眼镜

凸模上。车间负责人说，这批次的美瞳产品经

过质检合格后，将陆续发往泰国、印度尼西亚

等国家和地区。

“走出去”绽放“睛”彩

近年来，彩色隐形眼镜市场快速增长，作

为行业领军企业，康视达以科技创新为引擎，

持续加紧布局海外市场。

比如，在印度尼西亚等国设立海外仓缩

短物流周期，开设海外旗舰店布局跨境电商；

与国际知名检测机构建立合作完善产品认证

体系，设立多语种客服中心，建设国际化售后

服务体系……

从黄土高原起步，康视达隐形眼镜产品

至今已获得美国、韩国、欧盟等地的上市许

可，销往 20多个国家和地区。2024年，公司整
体出口额超 1000万元。
从干旱贫瘠的西北小镇，到渐成规模的

高新技术产业开发区；从“愚公移山”的不懈

努力，到七年磨一剑的艰难创业；从开拓国内

市场，到“走出去”绽放“睛”彩……康视达的

成长，给黄河之滨、黄土高原的企业发展，树

立了一个榜样、一根标杆。

一副指甲盖大小的美瞳，“看”见了西北

小镇“美丽经济”的成长历程；一家眼镜企业

成长突破的故事，是西北民营企业走向世界、

绽放“睛”彩的缩影！

2.4亿片！你戴的美瞳，
两成与这个西北小镇有关

在“稳企业”中
积聚信心和力量

姻 于佳欣 刘慧

不久前，一位家具生产企业负责人与记

者分享了发展的喜忧事：受外部环境影响，企

业仓库一度积压了近千万元产品，订单无果，

资金链告急。一筹莫展之际，一笔来自银行的

纾困贷款让企业绝处逢生。

全力以赴为企业纾困解难，当前“稳企

业”政策正在落地显效。这位负责人的话很形

象：“这场‘及时雨’，不仅让我们喘了口气，还

有机会深呼吸，有余力为下一步发展和开拓

新市场做规划。”

经济的韧性，从来都是千千万万经营主

体在应对压力挑战中共同写就的答卷。稳住

了企业，就业才有支撑，市场才有动力，民生

才有依托，预期才能稳定。

4月 25日的中央政治局会议强调“着力
稳就业、稳企业、稳市场、稳预期”。“稳企业”，

在“四稳”中居于重要位置。

企业稳则经济稳，企业活则经济活。“稳

企业”稳的是什么？是亿万经营主体的信心，

是中国经济在风雨中坚定前行的底气。

当前，一些企业经营遇困，订单承压、资

金吃紧，甚至处在存亡边缘。关键时刻的政策

助力，能发挥“加油站”“充电桩”和“减震器”

作用，护航企业更好渡过难关。

梳理近期以来的重要政策举措，“稳企

业”的信号更加鲜明———在稳岗返还、保障融

资等方面加大对企业支持力度；通过降准降

息和“精准滴灌”，企业能享受低成本资金和

定向输血等利好；发布若干措施为小微企业

发展注入更多金融活水……

“稳企业”，既要解眼前之困，更要固发展

之基，强壮企业筋骨和体魄，助其实现“自我

造血”能力，培育穿越风雨的韧性和能力。

浙江宁波一家汽车模具压铸企业的故事

让记者印象深刻。在外部冲击和转型压力下，

企业抓住强链补链政策契机，从独立开发产

品到带动周边配套企业共享订单、共担风险，

实现链式发展。更多这样的“手拉手”，让当地

汽配产业有了更强实力。

细观当前一系列政策，能发现更多深意。

加快内外贸一体化，让企业“多条腿走路”，更

好抵御市场波动；推动新一轮大规模设备更

新和消费品以旧换新，持续激发企业活力；推

动各类中长期资金入市，用耐心资本服务企

业创新发展……这些政策的实施，更加有利

于惠企、利企、强企。

实现更高水平、更长周期的“稳”，还要持

续打造良好生态，让阳光、雨露、空气和水润

泽到广大经营主体。

身处千行百业的企业，有“大块头”，也有

小商户，有共同期待，也有各自艰辛，守着希

望和责任，在自己的一方天地辛勤耕耘。

这是“稳企业”更深刻的治理逻辑：厚植

发展土壤，牢固经济根系，让参天大树和灌木

树丛共生共荣，进而长成高质量发展的繁茂

森林。

清理整治市场准入壁垒，让要素资源流

动更顺畅；新版市场准入负面清单再“瘦身”，

让企业可进的领域更多；施行民营经济促进

法，以法治手段为企业发展营造更加公平、更

可预期的环境……当前，一系列真招实策推

动优化营商环境，旨在让企业更加如鱼得水。

政策的温度体现在服务的细节里。有的

地方打造线上“政策超市”，用不同颜色标识

提醒企业惠企政策申报时限、奖励金额，还能

为企业“自动匹配”。从“企业找政策”转向“政

策找企业”，就是要让企业不仅知晓政策，也

能用好政策。

政策有支持，企业有行动。

近期对企业的采访中，记者看到、听到不

少故事：遭遇订单下滑，努力开辟多元市场，

杀出一条新路；面对行业内卷，深耕细分领域

锻造“新绝活”……许多企业主动作为、迎难

而上，在创新发展中奋力突围的韧劲让人动

容。

一组更长周期的数据令人感佩：2018
年，A股上市公司出口收入 4.9万亿元，2024
年 9.4万亿元，风雨不断的六年里增长 92%，
将近一倍。跃动的数字，是政策温度与企业韧

性的交响共鸣。

每一家向上生长的企业都承载着中国经

济的生机，每一名努力拼搏的企业家都值得

尊重和珍惜。落实“稳”的举措，干出“稳”的成

效，营造“稳”的预期，亿万经营主体健康发展、

茁壮成长，中国经济的未来必然更加光明。

姻 黄潇

近日，工业和信息化部举行“推进科技服

务业高质量发展”新闻发布会，介绍我国科技

服务业发展总体情况，以及推动科技服务业

高质量发展的重点举措。

科技服务业是运用现代科学知识和技术

手段，围绕科技创新全链条发展、科技成果高

效率转化，向社会提供智力服务的新兴产业。

做大做优做强科技服务业，有利于加快

科技成果转化和产业化，更加有力支撑科技

创新和产业创新深度融合。

明确十大领域，推进科技服务业
高质量发展有哪些新举措？

高质量是科技服务业发展的必然要求。

下一步，工业和信息化部将围绕研究开发、技

术转移转化、企业孵化、技术推广、检验检测

认证、信息技术、工程技术、科技金融、知识产

权、科技咨询及其他科技服务十大重点领域，

大力推动科技服务业高端化、智能化、绿色

化、融合化发展。

强化标准引领

在推进科技服务业高质量发展中，标准

发挥着关键的作用，标准好，科技服务业才能

好。

工业和信息化部科技司司长魏巍表示，

将从健全标准体系、研制重点标准、实施贯标

行动三方面强化标准建设，以高质量标准引

领科技服务业高质量发展。

推动构建高标准现代化技术市场

技术市场是我国五大要素市场之一，其发

展水平影响科技创新和产业创新融合效果。

根据发布会公布数据，今年 1到 4月，全
国共登记技术合同 22.8万项，合同成交额 1.6
万亿元，同比增长 13.3%，继续保持良好态势。
工业和信息化部火炬高技术产业开发中

心主任吕先志表示，当前各地技术市场仍存

在不互通的问题。未来，将从完善制度体系、

搭建平台载体、强化服务支撑三方面加快培

育全国一体化的技术市场。

打造更多高水平尧专业化孵化器
企业孵化服务作为科技服务业的重要内

容，是科技创新链条中的重要一环，直接参与

科技成果转化应用，通过孵化服务加速从技

术到产品的商业化进程。

当前，我国累计孵化上市（挂牌）企业超

过 5000家，科创板上市企业中三分之一为孵
化器培育企业，走出了科大讯飞、大疆、寒武

纪等一批科技领军企业。

吕先志表示，未来将围绕支撑科技创新

和产业创新融合发展，助力发展新质生产力，

从政策支持、梯度培育、标准引领、金融协同

四个方面加力推进，打造更多高水平、专业化

孵化器，促进更多先进成果在孵化器内转化，

培育更多创新力强的硬科技企业。

强化对科技创新和产业创新融合
发展的支撑作用，科技服务业还
应从哪些方面发力？

强化科技服务业对科技创新和产业创新

深度融合的支撑作用，还要做好科技成果转

化、技术经理人队伍建设、产融合作等关键环

节，保障科技创新成果落地“生金”。

加快推动科技成果转化

科技成果转化是推动更多科技成果从

“书架”走上“货架”、从样品变成产品的重要

一环。

魏巍表示，将以建机制、搭平台、壮主体、

育市场、优生态为重点，通过增加高质量科技

供给、打造高能级创新平台、大力培育优质企

业等措施让创新链和产业链无缝对接，推动

科技创新和产业创新深度融合。

构建野技术经理人+冶生态
技术经理人在科技成果转化中发挥着

“牵线搭桥”“精准服务”的关键作用。

近年来，工业和信息化部不断加大技术

经理人队伍建设力度，从 2021至 2024年共
组织技术转移人才培训 1275场，培训 10.6万

人次。

吕先志表示，未来将坚持系统思维、市场

手段和改革办法，制定加强技术经理人队伍

建设的政策文件，推进市场培育、能力提升、

激励保障等重点改革，构建“技术经理人+”生
态，在科技服务业中打造一支高素质技术经

理人队伍。

持续深化产融合作

产融合作是推动金融赋能科技创新和产

业发展的重要举措。

近年来，工业和信息化部通过搭建国家

产融合作平台，汇聚了 38.1万家优质企业、
3090家金融机构、800余项金融产品。
魏巍表示，未来工业和信息化部将从企

业融资保障、金融工具创新、企业创新能力评

价等方面综合发力，通过对接全国创新资源

和金融力量、推动优化金融工具组合、推广应

用“中试险+研发贷”组合模式等措施推动产
融合作提质增效。

连续 8年保持两位数增长，我国
科技服务业发展成效喜人

2019年至 2023年，我国规上科技服务业
企业营收年均增长 12.3%。2024年，全国技术
合同成交额达到 6.8 万亿元，同比增长
11.2%，连续 8年保持两位数增长；截至目前，
我国建成以 3大技术交易所、12个国家技术
转移区域中心、420家重点技术转移机构为支
撑的技术转移体系……

近年来，在党中央、国务院的坚强领导和

产业各方的协同努力下，我国科技服务业发

展取得了良好成效，政策体系更加完善，产业

规模更加壮大，服务体系更加完备，支撑作用

更加增强，开放合作更加扩大。

魏巍表示：“我国科技服务业经过多年的

快速发展，已经到了量的快速增长和质的有

效提升并举的发展阶段。”

工信部举行发布会！这一万亿级产业发展又将迎来新机遇

姻 新华社记者 沈敏 徐力宇 魏董华

第四届中国—中东欧国家博览会暨国际

消费品博览会 5月 25日闭幕。本届博览会
上，近 1500家中外企业汇聚在浙江宁波这个
海上丝绸之路的重要港口，借助这一中国持

续推动高水平开放的重要平台，碰撞思想、探

寻机遇、深化合作。

参展商们表示，在当前单边主义、贸易保

护主义上升背景下，中国向世界展示开放姿

态并为世界经济注入确定性。中国与中东欧

国家加强经贸联系、深化合作大有可为。

中东欧消费品展厅里，各式各样的酒占

据大片“江山”，越来越多展商专门为中国市

场做起“功课”。斯洛伐克精酿酒商 SRO首次

亮相中国舞台，推介人伊戈尔·拉克托斯热情

地向记者介绍说：“我知道中国有很多白酒，

也不那么爱喝欧洲烈酒，我们主打小众精品

市场，专门推出‘无酒精酒’以及适合加在热

水里喝的特色酒。”

匈牙利小有名气的网络博主乔陶伊·拉

斯洛看中中国大市场的机遇和潜力，希望在

中国找到合作伙伴。他自创的巧克力品牌有

添加较少糖分的特别产品，适合喜欢“不太甜

巧克力”的中国消费者。

中国与中东欧国家经贸合作正驶入“双

向快车道”。数据显示，2012年以来，中国与中
东欧国家贸易年均增长 8.8%，中国自中东欧
国家进口年均增长 7.4%，均高于同期中国对
外贸易增速。2024年，双边贸易额达 1423亿

美元，创历史新高，同比增长 6.3%。
斯洛伐克和斯洛文尼亚是本届博览会主

宾国。近年来，受德国经济下行、欧洲汽车市

场需求疲软等因素影响，高度依赖欧盟产业

链的斯洛文尼亚汽车、玻璃、家具、金属等行

业遭遇不小冲击。持续扩大开放的中国市场，

让斯洛文尼亚看到了新的发展机遇。

曾数次来华的斯洛文尼亚首都卢布尔雅

那副市长德扬·茨尔内克接受新华社记者专

访时说，中国—中东欧国家博览会就像“一扇

开放的大门”，斯洛文尼亚期待拓展新的对外

合作渠道，希望在汽车等产业与中国开展合

作。

除传统消费品外，一些中东欧企业还带

来不少高技术产品。9家斯洛伐克低空经济企

业来到宁波参展，产品涵盖航空仪表、模拟

机、飞行汽车等，并在宁波市政府组织的主题

推介会上与中方企业和工业园区现场对接、

探寻合作机会。

中国—中东欧国家博览会还为中国“智

造”出海中东欧市场打开机遇之门。本届博览

会新增“数智中东欧”板块，将 AI机器人等中
国最前沿的新质生产力产品推向中东欧市

场。

宁波本土培育的 AI机器人企业智昌科
技集团参展代表严佳芳介绍说，公司此次带

来了柔性制造具身智能机器人、基于感算控

一体的 AI控制器等拳头产品，希望通过博览
会平台展示中国企业数智赋能的水平。

“一扇开放的大门”
———中国—中东欧国家企业携手促发展


