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全力打造
滨州特色乡村振兴齐鲁样板 咱详见 P3暂

水井坊携手朱炳仁
解码端午新样本 咱详见 P2暂

■ 许强

在消费需求个性化与行业竞争加剧的背

景下，企业如何赢得消费者的长期信赖？

2025年，劲牌公司在新春第一会上正式
提出打造用户友好、客户友好、员工友好、社

会友好型企业。作为企业发展的核心驱动力，

“用户友好”被置于四个友好的首位。

这是对用户价值的深刻认知，更是劲牌 70
多年发展积淀形成的经营哲学：企业的终极目

的是通过产品和服务实现用户的美好生活。

从企业战略、产品研发到品牌文化，劲牌

始终以用户为中心，探索出一条可持续发展

的路径。

持续为用户打造高质价比产品
近日，记者在劲牌采访时了解到，中国劲

酒原透明玻璃瓶已升级成棕色瓶，全新棕色

瓶可以科学保护酒体，确保酒品品质更稳定。

熟悉材料的人都知道，棕色瓶的原料成本比

透明瓶高。但升级后的产品并没有涨价。

长久以来，劲牌通过系统性创新实现突

破，为用户打造高质价比的极致产品，这种突

破，源于企业对全产业链的深度掌控———

劲牌通过精心布局，实现湖北黄石清香、

四川宜宾浓香及贵州茅台镇酱香“三香鼎立”

的原酒基地格局。为提升存储能力，在大冶劲

牌在水一方 24万吨陶缸酒库基础上，公司启
动二期工程，包括 10栋万吨级陶缸酒库等建
设，确保原酒品质稳定性。

同时，劲牌建设了 52个中药材种植基地，
确保原料道地属性。采用劲牌核心技术———中

药指纹图谱技术，辨别每一味药材的产地、生

长年限、采收季节等，从而精选出最优质的道

地药材，保障产品品质和可追溯性。

在产品升级及工艺革新方面，劲牌确保

每年销售收入 3%以上的资金用于科研创新。
截至目前，劲牌累计获得 27项科技奖，其中

25项科技成果被评为国际领先或先进水平。
所有科技成果直接应用于产品升级，确保产

品品质的持续提升。

劲牌产品高质价比的底层逻辑并非单一

因素驱动，而是通过全产业链整合、科技创新

等形成的系统性优势，既保证原料的高品质

与工艺的先进性，又通过规模效应、技术降本

与精准运营实现价格亲民，追求极致产品力。

科技赋能产品为用户健康护航
时间回溯到 1993年，一句“劲酒虽好，可

不要贪杯哟”的广告语走红大江南北。

劲牌这种变相让消费者少消费的做法，

体现了企业的价值追求，以及对用户健康的

责任。

它是广告语，更是健康宣言。因为在劲牌

人看来，无论是产品还是经营，唯有健康才可

持续。

健康，是劲牌秉持长期主义的抓手。以劲

牌核心产品劲酒为例，每瓶劲酒中都采用劲牌

另一核心技术———科学提取技术，分别针对每

一味药材中的功效成分进行量化提取、科学控

制，最大限度保留药材的有效成分，去除无效

成分和杂质残留，确保产品的健康内涵。

在中国保健酒市场历经淘洗后，劲酒稳

居首位，不仅畅销全国，还远销海外 30多个
国家和地区。

劲牌这种独树一帜“不贪杯”的价值主

张，历经 30余年淬炼，历久弥新。劲酒之后，
毛铺草本酒同样以“少喝一点为健康”继续传

递健康生活理念，强调用户健康优先。

2013年，毛铺草本酒问世，结合传统白
酒文化与现代健康理念，开拓大健康领域新

赛道。2024年 9月，在毛铺草本中国行第二
季启动仪式上，《草本白酒》团体标准正式发

布，由劲牌发起并联合行业单位共同制定，标

志着这一品类的规范化发展。它不仅是中国

传统白酒文化与现代健康理念相结合的产

物，更是劲牌公司在大健康业务上开辟的一

条新赛道。

劲牌坚持品牌长期主义，始终以“不断提

高消费者身体素质和生活质量”为使命，专注

“保健酒、草本白酒、中药业”三大业务板块，

坚持所有产品和服务必须具有健康内涵和价

值，用户品牌黏性不断增强。

用优质服务诠释真正为用户好
“新包装更加简约环保，价格也更为实

惠。”在劲牌抖音旗舰店的直播间，主播正在

向粉丝介绍草本年份酒的新旧包装。

当下，毛铺草本年份酒正在进行包装革

命，通过严格控制包装尺寸、重量，以规避包

装设计不合理给用户带来的困扰。易于开启

和取用的同时，将更多的成本空间预留给产

品内在品质的提升。 咱下转 P2暂

中国国家发改委新闻发言人李超近日在

北京表示，将强化政策储备，研究“两新”(大
规模设备更新和消费品以旧换新) 领域增量
和储备政策，适时按程序报批后推出。

今年以来，“两新”加力扩围政策加快落

地、持续显效，成为扩消费、稳投资、促转型、

惠民生的重要引擎。

李超在当天召开的国家发改委 5月新闻
发布会上介绍，在增强消费活力方面，截至 5
月 5日，汽车、家电、数码产品、家装厨卫、电

动自行车等五大类产品带动销售额约 8300
亿元人民币。

在拉动投资增长方面，1—4月，设备工
器具购置投资同比增长 18.2%，对全部投资
增长的贡献率为 64.5%。与“两新”密切相关
的计算机及办公设备制造业、消费品制造业、

装备制造业、制造业技改、原材料制造业投资

分别增长 28.9%、13.4%、8.2%、5.1%、2.7%。
在推动转型升级方面，随着绿色、智能、

高品质产品消费需求持续释放，设备更新推

动企业生产效率持续提升，相关行业生产和

效益同步向好。

在改善社会民生方面，消费品以旧换新

活动有效满足居民对高品质生活的需求。截

至 5月 5日，全国汽车以旧换新补贴申请量
突破 300万份，消费者购买 12类家电以旧换
新产品超过 5500万台，手机等数码产品购新
超过 4100万件，超过 1.2亿人次以更加优惠
的价格购买了心仪的产品。

李超称，下一步将加快资金下达，尽快完

成 2024年消费品以旧换新资金清算，下达后
续资金额度。提高资金使用效率，建立超长期

特别国债资金直达快享机制，抓紧推出加力实

施设备更新贷款贴息政策，降低各类经营主体

设备更新融资成本；推动有关部门进一步简化

补贴申领流程，明确审核兑付时限，落实资金

预拨制度，提升消费者体验，缓解经营主体垫

资压力。强化政策储备，及时跟踪评估各项工

作进展，深入研究“两新”领域增量和储备政

策，适时按程序报批后推出。 渊王梦瑶冤

近日，第十四届四川国际茶业博览会的

配套活动“精制川茶与普洱茶产业发展大会”

在成都世纪城国际会展中心举行。在中国茶

文化传播与川滇茶产业发展论坛上，头条茶

荣获上榜品牌，并签约四川国际投促会有机

生态农产品联盟。

本次大会由茶博会组委会和四川旅游学

院、成都蓉商总会等联合普洱茶协会、四川省

国际合作投资促进会有机生态农产品联盟、成

都市供应商商会、普洱茶（成都）推广中心、四

川天府 24味美食文化交流中心等机构共同主
办。本届茶博会以“精制川茶·世界共享”为主

题，吸引全球近 2000家茶企参展，展出六大茶

类、新茶饮及茶器具等 10万余种产品，展览面
积达 7万平方米，来自意大利、印度、尼泊尔等
20多个国家和地区的客商齐聚蓉城，见证中国
茶产业的创新活力与全球视野。

在中国茶文化传播与川滇茶产业发展论

坛上，川茶制茶国家级非遗传人、四川旅游学

院继续教育学院院长陈忠路，四川茶博会组委

会副主任李宇，普洱茶协会副会长包忠华等嘉

宾分别致辞。头条茶业创始人杨司南与川茶制

茶国家级非遗传承人张波、普洱茶制作技艺省

级非遗传承人赵华琼等 20余位行业大咖围绕
川滇茶产业发展主题进行了深度对话。

在本次大会上，头条茶业与川茶蜀盏、滇

谷古茶、山雨树茶业、宁洱老大树茶厂等 12家
优质企业获大会“上榜品牌”称号，并与四川省

国投会有机生态农产品联盟签订战略协议，推

动有机茶标准化生产与跨境供应链建设。

川滇两地同属北纬 30毅黄金产茶带，云南

孕育了享誉世界的普洱茶，四川作为茶马古

道源头创造了"蜀土茶称圣"的辉煌。头条茶
业作为川茶品牌代表性企业，矢志成为全球

茶文化的传播使者，以千年茶韵为根，以创新

工艺为翼，将每一片茶叶打造成自然与匠心

的结晶。未来，头条茶业将继续以严苛的品控

体系树立行业品质标杆，以可持续发展的理

念构建从茶园到茶杯的生态闭环，让每一口

茶香都承载着对土地的敬意与对健康的承

诺。同时，借助科技力量打破传统边界，让古

老的茶文化在数字时代焕发新生，让中国茶

香飘向世界的每一个角落，成为连接东方美

学与现代生活的味觉纽带。 渊文文冤

中国连续 16年保持非洲
第一大贸易伙伴国地位
国新办近日就第四届中国—非洲经贸博

览会及中非经贸合作有关情况举行新闻发布

会。会上，商务部部长助理唐文弘表示，第四

届中国—非洲经贸博览会将于 6月 12日到
15日在湖南长沙举办，主题是“中非共行动
逐梦现代化”，由湖南省人民政府和商务部共

同举办。这是今年中国同非洲国家在经贸领

域最为重要的交流活动之一。

唐文弘介绍，近年来，中非经贸合作不断

取得新进展。

第一个特点是贸易规模稳步增长。2024
年，中非贸易额达到了 2956亿美元，同比增
长了 4.8%，连续第 4年创历史新高。中国连
续 16年保持非洲第一大贸易伙伴国地位。其
中，中国自非洲进口 1168 亿美元，增长
6.9%，对非洲出口 1788亿美元，增长 3.5%。
中国超大规模市场优势为非洲商品提供了广

阔的机遇。以碧根果为例，南非每年生产的碧

根果 90%出口到中国，中国市场已带动南非
成为世界上第三大碧根果生产国。

第二个特点是投资动能不断积聚。近年

来，中国企业加大对非洲各类经贸园区的建

设和投资，推动中非产业链合作，为当地税

收、就业、出口创汇作出重要贡献。比如说，在

埃及，中国企业建设的苏伊士经贸合作区，形

成纺织、玻璃、建材、家电等产业集群，成为助

力非洲工业化的一个成功案例。在坦桑尼亚，

中国企业建设的东非商贸物流产业园，已吸

引了 430多家中小企业入驻，待全面投入运
营后，预计将为当地创造超过 2万个就业岗
位。在赞比亚，中国企业建设的赞中经贸合作

区正在打造铜矿开采、冶炼、加工全产业链，

助力非洲提升矿产品附加值。

第三个特点是新兴领域合作持续深化。

数字经济方面，中国企业已经为非洲建设多

个大型数据中心，提供云计算服务，5G技术
在非洲矿山开采、城市管理中得到了广泛应

用。绿色发展方面，中非合作建设的光伏电站

装机容量累计超过 1.5吉瓦，可满足非洲上
百万家庭用电需求。金融合作方面，埃及、非

洲进出口银行分别于 2023年、2025年成功
在中国发行人民币“熊猫债”。 渊钟欣冤

第三十二届
中国汽车工程学会年会
暨展览会将于10月举行
近日从中国汽车工程学会获悉，第三十

二届中国汽车工程学会年会暨展览会(SAEC原
CE2025) 将于今年 10月 21日-24日在中国
重庆科学会堂举办。

据介绍，本届年会采用“会”“展”“赛”等

多种形式，策划 120余场会议，全新启动“汽
车创新技术展(AITX)”品牌，组织汽车“技术
链”“产业链”“人才链”“资金链”的各项配套

对接活动，预计将有超过 200家汽车领先企
业携带最新产品技术参加 AITX技术展，来
自全球超过 30个国家的超过 10000名政产
学研用各界人士共襄盛会。

据悉，中国汽车工程学会年会暨展览会已

连续举办 31届，累计吸引超 40万人次参与。
SAECCE2025构建“1+6+6+X”立体化会议体
系，包括 1场开幕式暨全体大会；6场主论坛；
围绕汽车节能、新能源汽车、智能网联汽车等 6
大技术领域，策划了 100余场专题会议，构建
“基础研究-应用开发-产业落地”全链条交流
生态。AITX设置了智能网联与未来出行、新能
源与动力系统、底盘系统、仿真与测试、智能制

造与装备、汽车材料与基础部件、整车产品、科

研教育和奖励等 8大主题展区，预计展览面积、
展商规模、观展人才将分别达到 25000平方
米、200家、30000人次，均实现同比翻一番。
重庆是国家重要中心城市，是国家重要先

进制造业中心，年会首次连续两年在重庆举办，

预计将对重庆打造万亿级智能网联新能源汽

车产业集群注入新动能，对科学城高新区打造

完善的“车、路、云、网、图”全产业生态体系形成

有效支撑，并带动重庆汽车产业与全球汽车产

业资源的紧密对接与深度合作。 (刘文文)

第十四届四川国际茶业博览会在成都举行
头条茶业荣获精制川茶与普洱茶产业发展大会上榜品牌

国家发改委：将适时推出“两新”领域增量和储备政策

劲牌：打造友好型企业 构建可持续竞争力

荫头条茶业创始人杨司南在会议上发言。
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