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每一米优质进尺
都是拓市创效的底气！ 咱详见 P2暂

利用 5G技术推动地方经济发展的
策略研究 咱详见 P3暂

■ 新华社记者 韩洁 徐壮 任沁沁 董雪

张辛欣

“锦绣山河，美好旅程”———这是 2025年
“5·19中国旅游日”的活动主题。

今年以来，从首个“非遗春节”全球圈粉

到中国免签“朋友圈”持续扩容，从外国采购

商云集中国展会到各国消费者踊跃来华“探

店”“拔草”……越来越多外国朋友走进中国，

感受中国的锦绣山河，体验中国的美好生活。

5月 19日，新华社推出“中国经济圆桌
会”大型全媒体访谈节目，邀请外交部领事司

副司长童学军，文化和旅游部国际交流与合

作局副局长石泽毅，国家移民管理局外国人

管理司副司长柳佳和携程集团副总裁秦静，

共话“中国游”持续火热的“流量密码”，展望

中国与世界“双向奔赴”的国际旅游新画卷。

政策叠加持续发力
“游在中国”火遍全球

在全球广泛开展“你好！中国”国家旅游

形象推广工作，各地争相打造精品旅游产品

线路，航空公司推出优惠券和特价机票……

今年“5·19中国旅游日”主题月期间，一系列
旅游宣传促销活动向各国传递中国欢迎全球

游客的声音。

“‘到中国去旅行’正成为说走就走的约

定。”德国柏林国际旅游交易会中国办公室国

际业务发展总监尼古劳斯·斯沃赫说，中国正

通过扩大开放与国际市场接轨，系统性优化

游客体验，让外国游客进入中国更容易，出行

旅游更便捷。

免签，是中国对外开放一张熠熠生辉的

“政策名片”。

目前，我国免签政策主要包括互免签证、

单方面免签、过境免签和区域性入境免签政

策。2023年以来，外交部持续推动入境游便
利化，丰富免签安排，扩大免签范围。

童学军在接受“中国经济圆桌会”访谈时

说，截至目前，中国已同 157个国家缔结了涵
盖不同种类护照的互免签证协定，同 29个国
家实现全面互免签证。先后对法国、德国、韩

国、日本等 38国试行单方面免签政策，2024
年 11月，进一步扩大免签适用范围，将免签
入境停留期延长至 30天。
为了让外国朋友在中国“游得安心”，国

家移民管理局持续优化停留居留服务，为来

华外籍人员提供就近办理签证延期和换补发

的便利，为来不及在驻外使领馆办妥签证的

外国朋友提供口岸签证便利，并会同有关部

门持续解决外籍人员在华住宿、出行、支付等

问题。

“这些饱含温度的政策，共同构成了梯次

衔接的来华政策体系，方便外国人短期来华

或过境短期停留。”柳佳表示，工作中一个最

大感受，就是边检口岸现场人流量以及公安

机关出入境管理部门签发的证件数量都在快

速增长，外国朋友纷纷点赞来华旅行的良好

体验。

不断攀升的数据，印证着“中国游”热度

持续释放。

数据显示，2024年我国入出境外国人达
到 6488.2万人次，同比上升 82.9%，其中免签
入境 2011.5万人次，同比上升 112.3%；入境
游客总消费达 942亿美元，增长 77.8%。
刚刚过去的“五一”假期，入出境外国人

达到 111.5万人次，同比增长 43.1%，其中免
签入境 38万人次，同比增长 72.7%。
“今年‘五一’携程的入境游订单比去年

同期翻了一倍多。”秦静介绍，从订单看，外国

游客除了青睐传统的北上广深等一线大城

市，越来越多下沉到成都、重庆、杭州、青岛、

西安等网红城市。

随着“中国游”持续升温，从北京秀水街

到义乌国际商贸城，从海南免税店到深圳华

强北，越来越多外国游客“带着空箱”到中国

买买买，“购在中国”蔚然成风。

“五一”前，中方相关部门推出优化离境

退税新举措，进一步推广“即买即退”，让外国

消费者享便利、得实惠，推动扩大入境消费。

“随着我国签证、交通、支付和离境退税

政策的不断优化，外国民众对中国的认知更

加客观深入，‘中国游’市场呈现出强劲的复

苏势头和广阔的发展前景。”石泽毅说。

“中式魅力”持续圈粉
让世界感受真实中国

在广西龙脊梯田，一年一度的“开耕节”

在 5月明媚阳光中拉开帷幕，吸引了众多外
国游客。耦耕、牛耕、挖田、除草……体验传统

农事活动，人们深度感受乡土中国的农耕文

化，解锁不一样的“中国游”。

当开放的中国向外国游客张开怀抱，中

华文化的独特魅力正成为中国作为国际旅游

目的地的核心吸引力。

中国旅游研究院入境游客满意度专项调

查显示，超六成的受访者将体验中国文化作

为来华旅行的主要目的。

在黑龙江哈尔滨，前来体验冰雪文化的境

外游客订单大幅上涨；在陕西西安，随处可见

身着汉服的外国友人，沉浸式体验古都深厚文

脉；在四川成都，围绕大熊猫打造的多元化消

费场景，成为境外游客的网红打卡地……

阿联酋通讯社报道称，随着国际社会对

中国传统文化的兴趣日益浓厚，中国文化旅

游市场呈现出显著的增长态势。

秦静从携程平台上的“五一”订单中也感

受到这一变化。“很多外国人去武夷山学泡

茶、去成都学变脸、去景德镇学做陶瓷。”秦静

举例说，比如在景德镇，一些外国人一住一个

月，已经成为非常火的外国人体验中国文化

目的地。

从观光游到文化游，映射外国游客的在

华体验更加细化深入。

在石泽毅看来，当前中国入境游呈现诸

多新趋势，比如自由行比例不断上升，旅游目

的地更加多元，文化体验成为新热点，“中国

购”成为新风潮等。

“目前，外国游客旅行的需求和目的地非

常多元。”石泽毅说，有的想体验中国传统文

化，有的想感受高科技产品，有的喜欢去菜市

场、大排档吃吃逛逛，还有的专程去电影游戏

取景地或者潮玩商店打卡。“他们看到真实的

中国，接触到友善的中国人民，感受到生动鲜

活的中国百姓幸福生活。” 咱下转 P2暂

■ 蒋梦辰 潘一景

来自 31个国家和地区的 1万多种商品
云集拉萨，汇成一场“高原上的全球好物展”。

5月 16日至 20日，第二届拉萨进口商品展
览会在西藏会展中心举行，记者探访看到，现

场人头攒动，热闹非凡。

在“进口酒水”展区，法国红酒展位吸引

众多品鉴者驻足。“我们有很多西藏顾客，西

藏的红酒市场比想象中要大。”来自法国的酒

商杰夫瑞告诉记者，这是他第一次来西藏参

展，“展会开始之前，就有老顾客邀请我一起

吃藏餐、聊合作”。

一些展商已成为展会的“老朋友”。“我的

展位从去年的 1个拓展到了今年的 3个。”巴
基斯坦商人马哈茂德表示。

不仅展商连年参展，不少市民也是“熟面

孔”。“去年买过一盏土耳其手工灯，今年搬了

新家，还想再买几盏。”拉萨市民德吉卓玛说，

“没想到摊主还记得我，特意推荐了新款。”

展品琳琅满目，展商热情高涨，消费者询

价下单。据了解，此次展会吸引了 250多家企
业、约 600名客商参展，总面积达 8000平方
米，展品品类超 1500个，涵盖日用消费品、食
品饮料、工艺品、家居用品、珠宝等，展会规模

和展品丰富度均较首届明显提升。截至 17日，
第二届拉萨进口商品展览会销售额达 5500万
元，多个热门品类在开展首日快速成交。

“今年我准备了更多尼泊尔特色手工艺

品。去年带来的 200个尼泊尔手工首饰盒，全
部销售一空。”在二楼的尼泊尔展区，参展商

达塔向记者介绍，他的展品全部是经由吉隆

口岸从尼泊尔运至西藏。

近年来，依托边境口岸便利与基础设施

的不断完善，西藏作为面向南亚开放的重要

通道作用愈加重要。据统计，2024年西藏对
尼泊尔进出口额 51.2亿元，同比增长 84.8%，
占中尼贸易总值的 32.7%。
消费者的关注与热情，也吸引越来越多

参展企业在西藏“就地开店”。主营围巾、地毯

等纺织品和香薰的尤尼斯手工艺品公司负责

人曼迪表示：“没想到我们的产品那么受欢

迎，我们打算尽快在西藏开设门店。”

展会还设置了“拉萨好物”和“拉萨进出

口企业”专区，展示藏香、牦牛绒制品、青稞制

品等特色产品和进出口商品，助力“拉萨好

物”走向全球。据拉萨海关数据显示，1月至 4
月，西藏实现外贸进出口总值 30.01亿元，同
比增长 7.7%。
展商们从“试水”到“落地”，市场从“尝

鲜”到“接纳”。这一变化的背后，是平台和通

道建设持续为西藏注入开放动能。拉萨综合

保税区、中国（拉萨）跨境电商综试区、拉萨南

亚电商产业园等相继落地，为商品从展会走

向常态化流通提供了有力支撑。

西藏自治区商务厅副厅长德珍表示，西

藏不断加大对外开放步伐，推动特色产品走

出去，扩大优质消费品等进口，助力西藏开放

型经济发展，市场的活力与潜力不断显现。

外国消费者
在华乐享购物
折射中国
超大规模市场魅力
■ 毛振华 宋瑞

豆浆、奶昔、鲜榨果汁……自从马来西亚

的莫钧钧家里有了一台中国制造的破壁机，

莫钧钧的妈妈便时常为家人研究并创新各种

健康的早餐饮品。她尤其喜欢一键自动清洗

功能，省去不少手工清洗的麻烦。

前段时间，正在南开大学商学院读书的

马来西亚籍学生莫钧钧，从中国网购平台购

买了一台性价比很高的破壁机送给家人。“中

国制造的产品在性能、设计等方面表现出

色。”莫钧钧说。

不同于过去关于中国产品“廉价低质”的

片面认知，近些年，中国通过科技创新和产业

升级，使得中国的产品竞争力实现了跃升。同

时，日益丰富的中国消费市场，让外国消费者

享受到了更国际、多元、时尚的消费体验。

“很多国际品牌在中国的各大城市随处

可见，在线上购物平台也能够轻松买到全球

商品，这让我们感到在中国消费的极大便

捷。”更让莫钧钧惊喜的是，马来西亚的一些

食品品牌在中国商超和电商平台上也随处可

见，“我在异国他乡也能品尝到熟悉的味道，

很幸福”。

“在‘中国购’就是在‘全球购’，可选择性

特别丰富。”在中国高校学习中文的越南籍学

生潘庭胜感叹道，越来越多越南人学习中文，

是为了更轻松地在中国电商平台购买好物。

得益于中国完善的供应链体系与高效物

流网络，从中国发货至越南的商品不仅时效

快捷，成本也更具优势，甚至比在越南本地购

物更为划算。“这让‘中国购’成为越南一种新

的购物趋势，也反映出中越之间的消费联系

越来越紧密。”他说。

如今，对多国实行单方面免签和过境免

签、优化离境退税政策、拓展国际信用卡支付

渠道……随着中国的国际消费环境不断优化，

外国人来华“买买买”正成为跨境旅游新趋势。

“在中国购物的最大感受就是———快、方

便、省心。”来自俄罗斯的莉莉说，用国际信用

卡绑定支付宝后，仅需用手机扫一扫，或者

“碰一下”就能轻松实现支付，“尤其是近期优

化的离境退税政策，让外国游客在中国的旅

行和消费变得更加轻松、友好，也体现出中国

持续对外开放的诚意”。

有的海外消费者组成“代购团”，不远万里

专程“打飞的”来中国采购热门商品。中国商务

部的数据显示，2024年，上海、北京、广州、天
津、重庆 5个城市的口岸入境外国人数比上一
年增长约 1倍，离境退税商店数量占全国近七
成，消费品进口占中国比重超过一半。

来华外国人明显增多。国家移民管理局

4月发布数据显示，240小时过境免签政策实
施以来，全国入境外国人同比增长 40.2%，其
中免签入境游客占比达 71.3%。
近期，中国与马来西亚正式签署互免签

证协定。“我的亲友来华探访更加方便，他们

能够亲身体验到中国日益便利的生活环境和

充满活力的消费市场。”莫钧钧说。

中国商务部副部长盛秋平近日表示，中

国将继续打造国际化消费环境、增加品质化

消费供给、创新多元化消费场景，支持推动扩

大入境消费。

天津外国语大学求索荣誉学院院长李薇

说，中国通过政策开放、消费便利化等多种途

径，营造开放、多元、包容的消费环境，让越来

越多外国人来华旅游购物，体现了中国始终

坚持全球化、通过高水平开放推动国际合作

的决心，为全球消费者和企业提供更多机遇。

从“高原上的全球好物展”看西藏市场新活力

架起交往交流、相知相近的重要桥梁
———“中国经济圆桌会”共话“中国游”

荫 月 日，游客在天津国际邮轮母港办理外
币兑换。 赵子硕 摄

荫 月 日，无锡边检站工作人员在无锡硕放机场边检入境现场引导外籍游客。 朱吉鹏 摄

荫 月 日，第二届拉萨进口商品展览会现
场。 蒋梦辰 摄
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