
郎酒，准备好了！
■ 李森

聊一聊郎酒。之前郎酒依托红运郎的升

级亮相，在高端酱酒市场引发各种讨论。紧

接着，酱酒领域的经典产品———郎牌郎，官

宣升级归来。随即，郎酒确立了“酱香郎酒五

大战略单品”的矩阵全家福。至此，形成了超

高端引领、第一战略单品、重要支撑、酱酒基

座这一充满战斗力的格局。

这里重点说郎牌郎。2022年的时候，郎

酒启动了郎牌郎的线下渠道销售回归计划，

并且是年度限量投放 3000吨。当前大众酱

酒的讨论和市场布局，处于新一轮的争辩与

实践期，因此要感知郎牌郎的爆发力，还得

继续往后看。好在，没人可以否认郎牌郎这

支产品的经典之力和酒圈认知度。从它的产

品 Slogan“经典酱香 经典传承 郎牌郎”就

可以看出，“经典”二字是它的显著标签。

其实过去十年里，郎牌郎虽然一度不在

郎酒的核心战略大单品矩阵里，但它的身影

并没有完全退出酒业舞台，郎酒以各种纪念

酒和联名的方式，保持着它的市场曝光度。

并且依托两次斩获中国名酒的荣誉，郎牌郎

的老酒产品，在名酒收藏领域的重要场合从

未缺席。

不久前，资深品牌专家、上朴品牌合伙

人邓厚兴在《糖酒快讯》上发表了关于大众

酱酒的万字长文。他特别提到，酱香酒的未

来，不在于再造“第二个茅台”，而在于让每

一瓶酒都找到它的消费者，并成为百姓的日

常。也不应是少数人的奢侈品，而是大众消

费的品质之选，进而真正实现从“品类神话”

到“全民时代”的跨越。

目前来看，酱酒市场在 200-300元形成

一批战略级大单品是挡不住的趋势，但这一

领域一定是头部品牌的天下。首先，产能就

是底牌，有产能才有具有竞争力的品质。比

如郎牌郎公布的不低于 80%的 3年基酒，外

加调味酒的高配酒体，就是建立在超 7万吨

的产能基础上。之前很多经销商说，很多新

晋布局 200元大众酱酒的酒企，是在投机，

大众酱酒没有产能根本“玩不起”。郎酒直接

拿出经典产品进行强化升级，自然占据先发

优势。并且配合更专业、精准和高效的品推

计划和传播加持，郎牌郎要在大众市场拿下

更多份额，便更加具有期待度。

作为经典酱酒单品，郎牌郎是酱酒迈入

“全民时代”的最佳代言之一，而从郎牌郎到

红运郎的战略大单品架构，也让郎酒在价格

带、场景需求、功能属性上，实现了最完整的

覆盖。关键的是，这一系列产品都已经有很

强的市场认知度和品牌影响力，相比新品完

全没有交流沟通成本，并且过去两年里相继

完成了品牌升级，一张张手牌有序打出。毫

无疑问，郎酒是充分准备好了迎接酱酒的下

一个消费时代。
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■罗玉婷

当名酒下沉的浪潮席卷全国，当渠道饱和

导致竞争白热化，当消费升级倒逼品质与品牌

双提升，当直播电商等新营销模式重构行业生

态，区域性酒企正经历着前所未有的生存大

考。外部经济环境的压力与全国名酒、省级强

酒的双重挤压，让不少区域酒企陷入“增长焦

虑”。

然而，近期在对多位区域酒企掌舵人进行

的高端访谈中，他们的分享却勾勒出一条清晰

的突围路径———立足本土文化，深耕差异化优

势，以“本地基因”构筑不可复制的竞争壁垒。

从安徽金不换酒的明代古窖池到河南朗

陵罐酒的陶瓮地藏，从广东石湾酒厂的民俗酒

肆到江苏盐城五醍浆的“本土战略”，区域酒企

正用实践证明：当地域文化成为品牌的“超级

符号”，当本土资源转化为发展动能，即使在巨

头环伺的市场中，也能开辟出属于自己的生存

空间。

深挖地域人文
用历史底蕴塑造品牌“文化胎记”

地域文化是区域酒企的“天然护城河”。

美国社会学家本尼迪克特·安德森在《想

象的共同体》中指出，地域文化是构建群体身

份认同的核心符号。法国社会学家莫里斯·哈

布瓦赫提出的“集体记忆”理论进一步强调，企

业若能将产品与地方历史、传说、地标等文化

要素绑定，便能激活消费者情感共鸣，形成“文

化—品牌—用户”的强关联链条。

在酒类消费领域，这一理论尤为适用。白

酒不仅是消费品，更是地域文化载体。中国酒

业协会理事长宋书玉曾提出要提升“产区价

值”，强调“酒是风土的产物”，区域酒企的

文化挖掘本质上是对“产区价值”的深度开

发，通过建立“产地—工艺—口感—文化”

四位一体的品牌认知体系，形成不可复制的

差异化壁垒。

安徽亳州，这座被誉为“华夏酒城”的古

城，孕育了金不换白酒集团的独特基因。品牌

总裁支涛深知，明代古窖池群不仅是酿酒的物

理载体，更是亳州酒文化的“活化石”。从 1426
年永昌酒号的创立，到“三窖五香”工艺的形

成，金不换将 600年的历史脉络转化为产品的
核心卖点，提出“打造亳州第二瓶酒”的目标，

让消费者在品酒时感受到地域文化的厚重。

其魏王系列的打造更是典型：借用曹操

“金亦不换”的历史典故，将三国文化与酿酒技

艺绑定，形成“历史名人+地域特产”的双重文
化标识。而魏王 2000用百元价位段，却采用
50%明代窖池原酒勾调的产品价策略，凸显极
致的性价比，让“高端口粮酒”的定位既接地气

又有文化溢价。正如金不换白酒集团总裁支涛

所言：“地域文化不是空中楼阁，而是要让消费

者看得见、摸得着、喝得起。”

在距离亳州 300公里外的河南确山县，朗
陵罐酒业则选择以“陶瓮地藏”的古法工艺构

建差异化。当地特有的汝南黄黏土烧制的陶

瓮，不仅是酒的容器，更是地域工艺的象征。在

机械化生产普及的今天，朗陵罐坚持手工制

瓮、地窖藏酒，将《考工记》中的“凝土为器”智

慧转化为消费者可感知的“清冽中见醇厚”风

味。

朗陵罐酒业董事长宋根明认为，地域文化

的挖掘需要“细节化”，春分启瓮时的野菊与艾

草香，陶瓮微孔结构对酒体的陈化作用，甚至

包装上的小酒提设计，都是在构建“黄淮平原

的嗅觉记忆”。这种对传统器皿的执着，让朗陵

罐在驻马店及周边市场形成“喝罐酒就是喝本

地文化”的共识，即使走出区域鲜为人知，却在

本土市场拥有不可替代的地位。

从本地民俗中寻求创新机变
让传统习俗成为增长新引擎

民俗活动是“沉浸式营销”的绝佳场景。

美国经济学家约瑟夫·派恩在《体验经济》

中预言，未来企业竞争的焦点将从产品功能转

向消费体验。而中国民俗学者钟敬文提出的

“民俗场景再造”理论，则为区域酒企提供了具

体路径：通过介入婚丧嫁娶、节庆祭祀等高频

民俗场景，将产品植入消费者的“文化刚需”环

节，建立“无替代性”的市场地位。

在实践层面，这要求企业完成“三级跳”：

首先是“在场”，产品出现在民俗场景中；其次

是“入戏”，通过定制包装、专属仪式增强场景

适配性；最终实现“共生”，让品牌成为民俗传

统不可分割的一部分，形成“无此酒，不成礼”

的消费认知。

广东石湾酒厂集团的创新实践，堪称“传

统民俗与现代营销结合”的典范。石湾酒业副

总经理蔡壮筠分享了石湾酒业是如何将佛山

的民俗活动转化为品牌增长的“超级流量池”：

每年二月二“龙抬头”是广东佛山重要的民俗

节日。今年二月二，石湾酒厂举办了“游朱紫·

大红大紫”文化活动，把酒厂变成民俗活动的

承载地。为了增强体验感，展现品牌文化，石湾

酒业将酒厂建筑进行了改造：将一个仍在正常

使用的酒瓶仓库，改造成为具有年代感和粤港

大排档风格的“乐酒肆”，结合石湾玉冰烧的酒

文化，引入佛山老字号美食和“陈太吉家宴”等

本地特色餐饮，为参加“游朱紫”的市民游客提

供一个新的美食和文化体验空间。三天活动吸

引超过 20万人到石湾酒厂游玩。石湾抓住机
会特别推出“大红大紫”产品套装，销售量大大

超出预期。

石湾酒厂的销售人员深入广东省村一级

市场，在节庆、祭祀等民俗活动中提前布局，结

合餐酒搭配调整产品组合。这种“接地气”的营

销策略，让品牌在本土宴席市场占据主导地

位，实现“民俗活动到消费转化”的闭环。

广东佛山有着传统与现代两面，石湾酒厂

也充分深入城市的“双面文化”，用产品创新给

当地消费者带来新鲜感。蔡壮筠说，石湾推出

了多款深受欢迎的文创产品，如生肖纪念酒、

玉冰烧小坛酒等，让产品成为文化的代言人；

积极推进跨界营销，用玉冰烧基酒调制的咖

啡、鸡尾酒，更是打破传统白酒的饮用场景，吸

引年轻消费者。蔡壮筠表示：“民俗不是僵化的

符号，而是要与现代生活方式接轨。石湾在文

化 IP中融入互动体验，让年轻人在参与中理
解品牌的文化内涵。”

坚定“本土战略”
从区域深耕到系统化突围

“深度分销”理论强调，区域市场需要建立

毛细血管级的渠道网络，以构建起竞争对手难

以模仿的渠道生态体系。而日本 7-Eleven创
始人铃木敏文在《零售的哲学》提出“蜂窝式”

开店，以品牌的高频出现快速越过消费者接受

品牌的心理“阈值”。

对于中国的区域酒企，这一理论需进行本

土化改造。对市场进行“核心城区—乡镇—行

政村”网格化管理；利用本土人脉优势，与烟酒

店、餐饮店建立股权合作或利润共享机制，建

立关系型渠道；建立本地消费数据库，精准识

别婚宴、寿宴等用酒高峰，实现“需求预测—库

存调配—促销响应”的敏捷供应链。

江苏震洲五醍浆酒业连续 3年超过 40%
的复合增长，将区域酒企的本土化打法做到了

极致。副总经理刘立强分享了五醍浆的“本土

作战经验”：

产品层面，以“夯实底部、拉升头部、做硬

腰部”的产品战略，精准卡位不同价格带，形成

“金字塔型”产品矩阵，实现分层占位+差异
化破局，构建全价位竞争壁垒：百元以下市

场，针对消费者对性价比的核心需求，推出

高性价比产品，抢占口粮酒市场。通过区域

渠道深耕和消费者推广，在盐城本土实现网

点高覆盖，快速积累基础客群，夯实企业生

存根基；次高端市场，推出“一口三香”的

融香型产品五醍浆国顺，避开浓香巨头正面

竞争，以独特口感切入次高端，一年销量突

破 3000万元，既提升品牌势能，又满足本土
宴请场景的品质需求。按照“先强底盘、再

拉高度、后硬腰部”的规划，五醍浆选择筑

稳底盘后再推进腰部战略，张弛有度的节奏

能推动中高价位产品快速起量。

厂商关系方面，五醍浆打破传统厂商博

弈模式，以“回归客户价值、回归经营本质”为

底层逻辑，构建了经销商“高毛利+低库存+高
资金使用效率”和终端商“高利润+强动销”的
客户价值，吸引了更多优质大商加盟；确立“家

人文化”，坚守“厂家不卖一瓶酒，永不与经销

商抢生意”，通过股权绑定、分红机制构建命运

共同体。高层管理下沉一线，协助经销商制定

区域策略，实现“目标共担、利益共享”，大幅提

升渠道忠诚度和执行力。

市场建设方面，五醍浆坚持“本土战略”为

核心，以本土深耕+系统化渗透，筑牢区域护城
河。明确滨海县大本营市场和盐城地基市场的

地位，不盲目扩张，有序推进品牌扩张；推行

“十二大系统工程”，从城区网格到乡镇“三通

工程”，实现渠道宽度与深度双突破；通过“百

城千企万人”推广、“三会三宴”公关工程、回厂

游体验等，将五醍浆与本土文化深度绑定，强

化“江苏五大名酒”的品牌定位。

在名酒下沉与消费变革的双重压力下，区

域酒企的突围之路看似艰难，实则暗藏机遇。

金不换用 600年窖池证明，地域文化的深度挖
掘，能让“老故事”产生新价值；石湾酒厂用民

俗创新证明，传统与现代的融合，能打开年轻

化、场景化的新空间；五醍浆用本土战略证明，

扎实的系统化布局，能构建抵御竞争的“护城

河”。

这些实践背后，是对“差异化竞争”的深刻

理解。在白酒行业深度分化的当下，区域酒企

的生存之道，从来不是与名酒正面硬刚，而是

读懂“一方水土养一方酒”的天然优势，用文化

扎根、用创新破局、用本土战略筑牢根基。守住

属于自己的“一亩三分地”，并让这份“独特”成

为不可替代的竞争力。
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名酒挤压下，区域酒企靠“一方水土”谋逆袭

■ 周丽梅

当日本清酒市场在“量减价增”的轨道上

滑行了近二十年，中国白酒行业也正面临相似

的命题：消费人群迭代、传统渠道式微、价格带

上移，行业从增量竞争转向存量博弈……这些

变化不仅反映了白酒市场的变迁，也为白酒产

业的转型升级提供了重要启示。

近日，中信证券在《海外酒类行业复盘系

列报告———日本启示：探索中国酒类创新之

路》中剖析指出，当前正处于宏观周期调整和

白酒深度调整的过程中，需要企业寻求新场

景、新消费和新模式。报告还特别强调，那些深

耕消费者培育、持续强化品牌势能的头部酒

企，将在市场重构中占据战略制高点。

这一论断，既包含对日本清酒龙头獭祭逆

袭的深度解码，亦为中国名酒高端化浪潮提供

了实践案例。面对日本清酒的“量减价增”趋

势，中国白酒行业是否也会走上同样的道路？

答案或许藏在“相似困境”与“差异解法”之中。

清酒行业“量减价增”
高端化成必经之路

日本清酒市场正经历一场静默的“质量革

命”。

自 21世纪初以来，日本酒类消费整体下
滑，其中清酒、啤酒等传统酒品消费量显著减

少。据数据显示，日本清酒产量自峰值以来已

下滑近 70%，但市场规模仍保持在较高水平，
且吨价持续攀升。

这种“量缩价升”的背后，是多重因素共同

作用的结果。一方面，居酒屋文化的衰落导致

清酒从“佐餐必备”转变为“悦己之选”，迫使产

品向利口化、高端化转型；另一方面，受相关政

策影响，高酒税挤压了啤酒的生存空间，促进

了发泡酒与第三类啤酒的繁荣，进而推动清酒

向高附加值领域迈进。

这些因素也促使清酒品牌企业纷纷发力

高端化。其中，月桂冠、獭祭等清酒龙头品牌积

极投入生产工艺研发，提升原料和工艺品质，

专注于高品质“特定名称酒”的研发。在此期

间，特定名称酒的产量占比从 1998 年的
25.7%提升至 35.9%；品质最高的纯米吟酿酒
占比更是从 1998年的不足 10%跃升至 2023
年的 30%以上。
这一现象在旭酒造（獭祭）身上体现得尤为

明显。獭祭以品质最高的酒米山田锦作为原料，

通过与产区深度合作、科技支持来建立产业链。

公司通过精米度认知的广泛传播，强化产品高

端定位；同时，獭祭注重产品力传播，渠道多元

化水平高。国内通过“经销+直营”模式运行，保
持渠道竞争力；海外以高端餐厅、酒类专卖店等

渠道为媒介持续做好消费者培育。由此，獭祭清

酒凭借其卓越的品质、创新的工艺和多元化的

渠道策略，成功在高端市场站稳脚跟。

中国白酒镜像
相似的困境，不同的解法

如果说日本清酒的“量减价增”是人口萎

缩、经济放缓下的被动选择，而中国白酒的高

端化则是消费升级、产业进化的主动突围。二

者虽面临相似的量价博弈，但解题逻辑存在本

质差异：前者是存量市场的生存之战，后者则

是增量空间的卡位之争。

与日本清酒相似，中国白酒市场也面临着

消费者偏好变化、渠道变革等多重挑战。中信证

券在报告中指出，白酒消费者渠道正在经历新

一轮迭代，从 KA渠道的占比下滑，到批发市场
逐渐失效，再到传统渠道分化，这些变化都在悄

然发生。同时，传统线上渠道、免税渠道、闪送服

务、专卖店、会员超市等新模式正成为主流，更

有诸多意想不到的消费教育场景涌现。

日本清酒“量减价增”的发展趋势以及龙

头獭祭的逆袭之路，为中国白酒行业提供了有

益的借鉴。獭祭在产品推广初期，创新性地利

用冰柜作为攻破门店的“利器”，积极抢占餐饮

渠道资源。如今，中国白酒也需要寻求变革，寻

找更多与消费者接触的机会；此外，在白酒酿

造工艺中，天、人、科技的平衡是未来探索的趋

势，可借助科技定义产品的“高级感”，找到产

品的差异化优势。

面对市场挑战与机遇并存的发展现状，中

国白酒行业也在结合自身特点，聚焦于品质飞

跃、工艺革新、渠道拓展等多维度发力。而在消

费升级与产业变革的双重驱动下，中国白酒能

否走出一条不同于日本清酒的新路径？

日本清酒的发展史，无疑为中国白酒行业

提供了一面镜子。但镜中的影像并非宿命，而

是启示。当汾酒以“中国酒魂”重塑文化叙事，

当洋河以“绵柔革命”重构口感维度，当江小白

以“情绪经济”开辟新赛道……从这些创新实

践案例中可见，不论是向上突破超高端价格

带，以稀缺价值对话世界顶级烈酒，抑或是向

下深耕大众消费市场，以品质激活存量需求，

这场价值重构的深层逻辑，都在于对消费本质

的回归与创新。相似的困境中有着不同的解

法，中国白酒正在探索一条属于自己的转型升

级之路。这场变革才刚刚开始，而它的终局，将

由市场的选择书写。

日本清酒 vs中国白酒：相似困境下的不同解法
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孝刚法人章渊编号 5117240030375冤袁 公 章 渊 编 号 5117240030374冤遗失作废遥荫高新区顾湘里餐饮店渊个体
工商户冤食品经营许可证渊编
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减资公告
四川南熹建筑工程有限公司
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定袁注册资本由 2000万元减少到800万元袁请相关债权债务人自
本公告见报之日起 45日内前往
公司办理相关手续袁特此公告遥荫四川泉心健康产业有限公司
营业执照渊统一社会信用代码院91510105MA67FL9W2U冤 正 副
本 尧公章 渊编号 院5101055356061冤尧胡泽广法人章 渊编号 院5101055566831冤遗失作废遥荫四川珑泽源工程机械设备租
赁有限公司公章编号院5117030049536尧财务专用章编号院5117030049537尧 胡江平法人章编
号院5117030049539遗失作废遥

荫中品时代茶业有限公司营业
执照渊统一社会信用代码院91510100MA7E1E0301冤正副本 尧
公章 渊印章编号 院5101096132781冤不慎遗失袁声明作废遥荫东观渊成都冤营销策划有限
公司公章 渊编号 院5101096860666冤不慎遗失袁声明作废遥荫成都利杉琼达企业管理有限
公司营业执照渊统一社会信用
代码院91510104MACH4M1N0L冤
正副本 尧公章 渊编号 院5101040751802冤尧财务专用章渊编号院5101040751803冤尧 发 票 专 用
章 渊 编 号 院5101040751804冤尧
李山琼法人章渊编号院5101040751805冤不慎遗失袁声明作废遥荫成都朗立创科技咨询有限公
司赵川云法人章 渊编号 院5101095967799冤遗失袁声明作废遥荫天禄润中渊四川冤汽车服务有
限公司营业执照 渊统一社会信
用代码 91510108MADQ0GME23冤正副本 尧公章编号 院5101085779023尧财务专用章编号 5101085779024尧李卓法人章 渊编
号院5101085779025冤遗失作废遥荫成都基宁科技合伙企业渊有
限合伙冤营业执照渊统一社会信
用 代 码 院91510100MA634W1Y4Q冤正副本 尧公章渊编号 5101096121546冤遗失袁声明作废遥荫成都佳德益商贸有限公司开
户许可证 渊核准号 院J6510031790001袁 账 号 院4402271009100089413袁开户银行院中国工商
银行股份有限公司成都抚琴西
路支行冤不慎遗失袁声明作废遥荫隆昌镇源建筑工程机械有限
公司公章 渊编号 院5110285049346冤不慎遗失袁声明作废遥荫四川铭尊建筑工程有限公司
公章 渊编号 院5134005059734冤尧
财务专用章 渊编号 院5134005059735冤尧杜木林法人章渊编号院5134005059737冤遗失作废遥荫四川嘉力劳务有限公司成都
分公司营业执照渊注册号院510105000171799冤正 尧副本不慎
遗失袁声明作废遥荫成都木越呷西动漫设计工作
室营业执照渊统一社会信用代
码 院91510106MABRFHXJ5J冤正
副本原件不慎遗失袁声明作废遥

荫成都南益贸易有限公司营业
执照渊统一社会信用代码院91510108689030815K冤 正 尧 副 本
不慎遗失袁声明作废遥荫福鑫康健品牌管理渊成都冤
有限公司公章编号院5101060529925尧财务专用章编号 院5101060529926尧唐小容法人章编
号院5101060995922遗失作废遥荫中国建筑装饰集团有限公司
西南分公司财务专用章渊编号院5101008508127冤遗失作废遥荫武胜县成洪建筑机械租赁有
限责任公司公章渊编号院5116225025082冤遗失袁声明作废遥荫四川晋都中兴金属材料有限
公司周伟光法人章渊编号院5101085124463冤遗失作废遥荫成都路晶科技有限公司渊统
一社会信用代码院91510114587595954P冤 因股东李飞处于失
联状态袁现通知全体股东于 2025
年 5月 7日到公司会议室参加
股东会议渊确定公司注销事宜冤
如股东逾期未参加会议 袁按
照相关规定处理遥荫本人何姣院车牌号院川 AAL4498袁网络预约出租汽车运输
证不慎遗失袁声明作废遥荫自贡绿禾供应链管理有限公
司公章渊编码院5103025081887冤
遗失作废遥荫大邑县晋原镇锦尚汽车美容
服务部公章渊印章编码院5101295098572冤遗失作废遥荫大邑县晋原镇付云龙建材经
营部付云龙法人章 渊编码 院5101295019311冤遗失作废遥荫渊父亲院谭登银袁母亲院万青
青冤万炜琦遗失出生医学证明袁
编号 S510258760,2018年 12月15日出生袁声明作废遥荫仁寿县视高街道陈军杰劳务
经营部渊个体工商户冤公章袁编
码院5114970025699遗失作废遥荫成都源丰尚惠商贸有限公司
公章渊印章编码 院5101040366225冤遗失袁声明作废遥荫四川强一环境科技有限公司
公章 渊编号 院5114210063933冤
不慎遗失袁声明作废遥荫筠连县司法局食品经营许可
证 渊许可证编号 院JY35115270027995冤副本遗失袁声明作废遥

荫四川省中国国际旅行社有限责
任公司中同仁路服务网点营业
执照正副本 渊91510105MA6BHPPAXU冤遗失袁声明作废遥荫金牛区因杰铧商贸部 渊个体
工商户冤公章渊编码院5101061088337冤尧财务专用章 渊编码 院5101061088979冤尧 石 英 法 定
代表人名章 渊编码 院5101061088981冤遗失袁声明作废遥荫成都市丽丝雅商贸有限责任
公司美丽领袖分公司营业执照
正 尧 副本 渊 注 册号 院5101081901382冤遗失袁声明作废遥荫成都劲鹰现代农业科技有限
公司公章渊印章编码院5101295096417冤遗失袁声明作废遥荫遂宁德林商贸有限公司袁遗
失渊吴可正冤法人章渊编码 5109045001901冤声明作废遥

注销公告
四川天府新区嘉元自然艺术培
训学校 (统一社会信用代码 :52510100MJQ015700B) (成艺培
教民 851011000000039号)现拟
向登记机关申请注销袁 请债权
债务人自公告之日起 6个月内
向我单位申报债权债务事宜遥荫四川玖磊机电安装工程有限
公司公章 渊编号 院5101095523815)遗失袁声明作废遥荫四川启涛教育咨询服务有限
公司财务专用章渊编码院5101040321463冤遗失袁声明作废遥荫四川开云科技有限公司营业
执照渊统一社会信用代码 院91510108395724117G)正副本 ,公
章 渊编号 5101085049047), 财
务专用章渊编号 5101085049048),发票专用章渊编号 5101085049635),罗杨法人章渊编号 5101085049049)遗失作废遥荫天府新区系统科学研究会乔元
新法人章 渊编码 院5101100172258冤遗失袁声明作废遥荫成都吉顺连城商贸有限公司
财务专用章渊编码院5101009166026冤尧陈旭 法定 代 表 人 名
章 渊 编 码 院5101009166027冤
遗失袁声明作废遥荫中律通渊青岛冤法律咨询有限
公司成都分公司营业执照 渊统
一社会信用代码院91510107MADXE4Q11P冤正副本遗失作废遥

声明·公告
律师提示：本刊仅为供需双方提供信
息平台袁 所有信息均为刊登者自行提供遥
客户交易前请查验相关手续和证照遥本刊
不对所刊登信息及结果承担法律责任遥
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微信：13308082189

收费标准： 元 /行 /天（13字 1行）
川渝独家代理机构院成都锦宏天下文化传媒有限公司


