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■ 新华社记者 齐琪

如何破解检查主体身份不明晰问题？检

查频次高、重复检查怎样解决？执法检查任务

清单如何确定……

1月 3日，《国务院办公厅关于严格规范
涉企行政检查的意见》发布，首次对涉企行政

检查作出系统全面规范。近期，各地规范涉企

行政检查“码”上行动，纷纷亮“新招”展“实

效”，切实为企业发展减轻负累、保驾护航。

“亮码入企”———明身份、框界限
“您好，这是本次检查的二维码，您可以

通过‘随申办’扫码查看检查部门、人员、事

项、结果……”

日前，上海市静安区江宁路街道城管执

法中队一级行政执法员严巍在手机 App上填
写好被检查门店的信息后，系统便生成了一

个“检查码”。门店负责人扫码验明检查人员

的“真身”，还可获取检查任务、事项和执法人

员信息等内容。

聚焦解决企业反映强烈的“多头检查、重

复检查、随意检查”等突出问题，今年 1月起，
上海市全面推行涉企行政“检查码”。执法人

员一到企业就需先“亮码”，明确检查主体、减

少检查频次，让商户更好专注经营。

以上海交通运输领域的执法为例，自

2025年 1月 1日正式启动“检查码”应用工
作以来，共发送“检查码”约 1900张，涉企检
查频次同比下降近 30%。
推进“无码不检查”制度落实，也为检查

工作带来诸多便利。

“检查时，商户要先扫码核实检查内容和

检查者身份，这也让执法检查工作更规范。”

江宁路街道城管执法中队一级行政执法员宋

洁表示。

“扫码检查”———减负累、提质效
今年 3月，重庆市江北区生态环境局、市

场监管局、应急管理局的执法人员根据检查

计划对某动力设备有限公司开展“综合查一

次”跨部门联合检查。检查开始前，3名执法

人员主动扫描了该企业的“企业码”。

据了解，执法人员扫一扫“企业码”即可

获取检查任务、检查内容和历史执法数据，实

现检查内容“一码明晰”、企业情况“一码掌

握”、重复检查“一码预警”。

“企业码”不仅让企业吃下“定心丸”，也

让执法工作“一目了然”。

江北区生态环境保护综合行政执法支队

二级主办丁雪飞表示，检查前必扫码有效杜

绝了随便入企检查，切实减轻企业负累。

据了解，目前重庆市已有 11个区县开展
了“扫码入企”现场检查。下一步，重庆还将加

快部署使用“执法码”，通过“企业码”和“执法

码”两码互核，实现入企现场检查可追溯监

督。未来还将依托“执法+监督”数字应用，完
善涉企行政执法监督评价机制，推动营造一

流的法治化营商环境。

“码上监督”———重监督、有反馈
“您好，这是我们本次检查任务的二维码，

您还可以通过‘浙里办’App对我们的检查行
为进行评价。”

近日，浙江嘉兴港区综合执法分局执法队

员将检查结果录入“浙政钉·掌上执法”平台。检

查结束后，被检查对象便可以扫码获取行政检

查相关信息，并对检查内容进行监督和评价，实

现“码”上知情、“码”上监督、“码”上评议。

数字智能让检查工作全过程可追溯，让

检查更加透明、高效、便捷。“检查完以后还可

以重新扫码再看检查结果，自己也能对照整

改，方便不少。”餐饮商户李女士说。

据了解，浙江省政府办公厅印发了关于

严格规范涉企行政检查的实施意见，将“亮码

执法、亮码检查”作为执法人员入企检查的标

准程序和规范要求。每一个码对应一次入企

检查，全程上线、全程留痕，企业通过扫码就

可以清楚知道“谁来查”“查什么”“结果怎么

样”，并对检查结果进行评价；监督部门通过

对码的追踪就可以开展实时监督。

“下一步，将加快推进人工智能辅助行政

执法工作，提升行政执法和执法监督工作智

能智慧水平。”浙江省司法厅厅长戴纪表示。

■ 陈凯茵

在快节奏的现代生活中，听播客正成为

不少人的新选择。

通勤路上、健身时刻、睡前时光……越来

越多的人戴上耳机，用音频填充碎片化时间。

从小众爱好到文化现象，播客行业正在快速

扩张，“耳朵经济”随之升温。

播客的红利期能持续多久？商业化探索

又将如何影响行业未来？

从小众走向大众
清晨的地铁车厢里，人流熙攘，32岁的上

班族苏女士戴着耳机，目光专注，耳畔响起的

不是音乐，而是一段娓娓道来的讲述。作为一

名北京上班族，她自称是“播客的重度使用者”

———2024年全年，她有 229天在听播客，总收
听时长达 167个小时，累计听完 629个单集。
像苏女士这样喜欢听播客的人，正越来

越多。商业数据平台 Statista数据显示，2024
年中文播客听众规模预计为 1.34亿，相当于
每 100个互联网用户中有 12人收听播客。
据播客平台小宇宙创作者运营负责人肖

雄介绍，2024年小宇宙的用户数量相较上一
年增长了约 50%。网易云音乐长音频业务高
级总监张厚也指出，近两年网易云播客用户

数据保持着快速增长。

据了解，一期播客的时长通常在十几分

钟到一个多小时不等。喜马拉雅联合益普索、

日谈公园发布的《2024年播客行业报告》显
示，76.2%的用户每天听播客超过半小时。
那么，播客究竟有何吸引力，让用户愿意

花费如此长时间去收听？

“相较于短视频的碎片化特性，长音频更

适合完整地梳理来龙去脉，表达观点，帮助我

快速了解一个行业或一个事件。”27岁的刘
先生表示，因为工作需要，他经常收听科技

类、商业类播客。

苏女士则更喜欢播客带来的“陪伴感”，“就

像是‘耳朵里的朋友’，让我听到不一样的生

活。”她表示，自己还会加入各种听友群，在与主

播及其他听友互动过程中，收获社交的乐趣。

中国人民大学新闻学院视听传播系主任

高贵武表示，播客给听众提供的信息功能只

是一个方面，“更重要的是其情感、情绪功能、

社交功能和服务功能、陪伴功能”。

“播客作为音频内容形式的崛起，其核心

在于满足用户对深度内容、情感共鸣和多场

景适配的需求。”张厚认为。

不同行业创作者入局
用户规模持续增长的同时，播客内容也

在不断丰富。2024年，仅小宇宙平台就新增
了 46196个播客节目、484134个单集，涵盖商
业科技、人文历史、治愈陪伴、医疗健康、体育

运动等多个领域，为听众提供了更加多元的

选择。这一变化的背后，是来自不同行业的创

作者加入。

播客创作者三多是一名房地产行业的设

计师，他的搭档望舒曾经是一名旗袍设计师。

2024年 8月，在一次自驾途中，两人临时起
意，决定尝试制作一档故事奇谈类播客节目。

“当时我们刚好听完一期播客，讨论得很

激烈，突然觉得这种形式我们也好像能试试。

我就说，望舒你先写一个播客稿，要觉得写得

不错，我们就录一个。”三多回忆，第一期节

目，他们只用一个平板电脑就完成录制。

正是这种低成本、操作简便的创作模式，

让越来越多像望舒和三多这样的听众变成了

创作者。这档故事奇谈类播客节目在小宇宙

上线近八个月，订阅量已突破 2万。
不同于望舒和三多的兴趣驱动，Justpod

发布的《2024 中文播客新观察》显示，大约
60%的播客节目与创作者自身的本职工作或
专业高度关联。

程衍樑原本是一名文化记者，2018年，
他辞职创办文化沙龙类播客节目《忽左忽

右》。在当时的程衍樑看来，做播客比写稿简

单，“以前采访完还要整理成文，做播客不用

写稿，工作量少了一半。”

作为中文播客圈的资深创作者，他敏锐

地察觉到，当时市场上缺乏文化类对谈节目，

而这正是他擅长的领域。如今，七年时间过

去，《忽左忽右》已更新了近 500期，在各平台
累积了 200万的订阅量，并维持着一周两更
的更新节奏。

他的目标是 10年内做 1000期节目。“我
正在按照个人兴趣重塑《忽左忽右》，更希望

它变得像个杂志一样，能够形成自己的趣味

和议程设置，有一批铁杆听众群体，这个是最

重要的。”程衍樑说。

在专家看来，播客能够吸引大量创作者

入局，根本原因在于满足了个人表达的需求。

中国人民大学新闻学院视听传播系主任高贵

武表示，播客的魅力不仅在于信息传递，更在

于提供了一个自我表达和社交互动的平台。

“我的内容我作主，这正是播客吸引创作者的

地方。”

商业化步伐加快
用户规模持续增长的同时，播客的商业

化进程正在提速。

“播客的商业潜力正处在一个成长期。”

程衍樑说，“跟前几年相比，现在愿意在中文

播客领域尝试营销投放，广告分发的品牌是

越来越多，而且涉及的行业也特别多。”

听众对商业化的接受程度也在提高。

《2024年播客行业报告》显示，在受访用户
中，45.9%在过去一年里购买过付费播客节
目，63.6%对播客广告持接受态度。
“我买过两个付费单集和两个付费专辑，总

共花了 200多元。”00后学生小陈表示，她经常
听的几档播客中也会插入广告，“但‘恰饭’（指

广告植入）我是理解的，毕竟做一期节目很辛

苦。”在她看来，听到广告甚至是一种好兆头，

“说明节目火了，能一直更新下去。”咱下转 P2暂

中欧经贸
双向引力不减
■ 尹倩芸

当全球贸易遭遇“逆风”考验，中欧经贸

仍展现出双向引力。

据中国商务部消息，商务部副部长兼国

际贸易谈判副代表凌激近期访欧，接连与瑞

典、挪威、匈牙利三国政府官员共同主持召开

会议，商讨经贸合作议题。

一段时间以来，从欧洲政商界人士密集

来华出席国际会议等活动，到中国商务部官

员出访欧洲多国，中欧在经贸领域迎来密集

互动。此间学者认为，双方释放出加强合作的

信号，将为全球贸易注入稳定预期。

经贸合作一直以来是中欧关系的“压舱

石”。欧盟统计局数据显示，2024年双方贸易
额超 7300亿欧元，中国是欧盟第一大进口来
源地和第三大出口市场。

中国人民大学重阳金融研究院研究员刘

英对中新社表示，中欧经济具有互补性，中国

拥有完备的制造业体系和超大规模市场，欧

洲则在高端制造、服务业以及科技创新方面

具有优势。与此同时，中欧同为绿色转型的坚

定支持者，在绿色发展、数字经济等多领域展

现出合作潜力，为双方构建起重要合作基础。

中欧企业也持续看好对方市场。多位欧

洲企业高管近期到访中国时表示，仍会深耕

中国市场并致力于在华长期投资。宁德时代、

比亚迪等不少中企的欧洲工厂也已陆续投产

或扩建。

作为中企在欧主要投资目的地之一，匈

牙利方面在 4月 3日召开的中国—匈牙利经
济联委会第 21次会议上表示，中国投资为匈
经济发展和科技进步作出了积极贡献。

中欧双方经贸合作优势互补，互利共赢，

已形成强大的经济共生关系。分析认为，于欧

洲而言，中国对欧出口和投资加快了其绿色

化和数字化双转型；于中国而言，欧洲是重要

贸易投资合作伙伴，良好的中欧经贸关系亦

有助于中国经济稳定健康发展。

除了利好双方，中欧加强经贸合作的重

要基础更在于对抵制单边主义、保护主义的

共同诉求。

当前，部分国家经贸政策出现重大调整，

单边主义和贸易保护主义不断抬头。中欧面

对共同压力，此时加强合作有基础也有必要。

在 4月 1日召开的中国—瑞典经贸联委
会第 21次会议上，双方一致表示将坚持自由
贸易和经济全球化，共同维护以世贸组织为

核心的多边贸易体制。4 月 2 日召开的中
国—挪威经济合作联委会第 21次会议上，挪
方官员也提到，挪中在维护自由贸易和世贸

组织规则方面有着共同利益和一致立场。

刘英认为，同为多边贸易体制的支持者，

中欧携手合作，将是反对单边主义和保护主

义的对冲力量，同时也将成为全球贸易的重

要“稳定器”和“发动机”。

从此前中国商务部部长王文涛与欧盟委

员会贸易和经济安全委员谢夫乔维奇会谈时

释放的信息看，双方一致认为应坚持中欧经

贸关系的独立性和稳定性，共同维护多边贸

易体制和全球产业链供应链安全稳定，为世

界经济注入更多确定性。

“中欧双方长期合作的历程表明，坚持普

惠包容的经济全球化，双边贸易投资就会不

断迎来发展新动力。”北京外国语大学区域与

全球治理高等研究院教授、中国欧洲学会副

会长崔洪建认为，面对当前变乱交织的国际

形势，中欧应有应对变化和挑战的勇气和智

慧，积极打造更牢固、更全面、更可持续的合

作关系。

“码”上检查更便利！
各地规范涉企行政检查出“新招”展“实效”

持续演进的“耳朵经济”

荫播客创作者三多和望舒正在录制节目。

荫郑州市二七区嵩山路街道珠江社区走访辖区各门店，推广“政企码”入企扫码制度。
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