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■ 徐雅玲

当 AI算法开始解析窖泥微生物的密码，
当白酒通过 TikTok走进非洲家庭，我们看到
的不仅是一个产业的升级，更是一座城市在

全球化时代的文化表达。成都白酒的终极使

命，是让世界通过杯中之物，读懂中国的进退

之道。

作为研究中国白酒和国际传播的交叉理

论的学者，我始终在思考：如何在守护千年酒

脉的同时，让川酒突破地域与文化的边界？答

案或许藏在成都的城市基因里———这座被都

江堰滋养的古城，既以“慢生活”闻名，又以

“快创新”立身。它用茶馆里的盖碗茶包容传

统，也用交子大道的区块链技术重构未来。而

成都白酒产业的突围，恰是这座城市“守正创

新”精神的缩影。

守正———窖池中的历史密码与
匠人信仰
成都的酒，从不是简单的商品，而是一本

用时间书写的文化典籍。汉代卓文君当垆卖

酒的典故，将风雅注入蜀地酒魂；邛崃老酒坊

的窖泥中，微生物群落历经数百年繁衍，成为

酿造风味的“活化石”。这些传统是成都白酒

的根，但根若只深埋土中，便难以长成参天大

树。

我曾在一家百年酒坊目睹老师傅的“掐

头去尾”绝活———仅凭经验判断原酒的品质

区间。这种技艺依赖代际传承，却也面临失传

风险。如何让匠人精神不被时代湮没？成都的

选择是“数字化永生”。通过 AI解析 60年陈
酿数据，我们发现“立春前后入窖出酒率更

高”的规律，连老师傅都惊叹：“老祖宗的智

慧，竟藏在数据里！”技术不是传统的敌人，而

是让匠人经验从“口耳相传”升华为“科学可

续”的桥梁。

以邛崃为例，2023年成都酒业集团投资
建设的“中国酒业梦工场”已整合 200余家中
小酒企，年产值突破 50亿元。其中，一家百年
老字号通过数字化改造，出酒效率提升 20%，
人工成本降低 35%。老窖池旁新增的传感器

网络，实时监测窖温、湿度及微生物活性，将

经验转化为可复制的数据模型。这种“双轨并

行”的模式，恰如成都的城市性格：既能在宽

窄巷子保留慢生活的肌理，也能在交子大道

追逐金融科技的浪潮。

创新———超大城市产区的
“三重破壁”

成都白酒的焦虑，源于一个悖论：原酒供

应占全国 70%，自主品牌溢价却不足 10%。这
像极了成都曾经的处境———虽为“天府之

国”，却一度被贴上“安逸却保守”的标签。但

今天的成都，用“新消费”“国际化”“数字化”

三张王牌，撕掉了刻板印象，酒业亦在其中找

到了破局路径。

破壁一院以都市圈消费势能重构野酒与人
的关系冶遥
成都常住人口超 2100万，年接待游客

2.8亿人次，这座超级消费城市为酒业提供了
天然试验场。水井坊的“诗酒成都”文旅线路，

将杜甫草堂的墨香与水井街酒坊的曲香交

织，2023年吸引游客超 120万人次，带动周边
酒类消费增长 45%。更颠覆的是年轻消费者
的崛起———在街子古镇的小酒馆，荔枝米酒、

藤椒金酒成为 Z世代的新宠。年轻人不再迷
信“大师勾调”，转而追求“自己的独家配方”。

光良酒业的“数据瓶”直接标注基酒年份与粮

食比例，用透明化击穿信息壁垒，去年双十一

在拼多多卖出 50万瓶，90后买家占比 80%。
成都酒业正在经历一场“去神圣化”革命：酒

从高高在上的文化符号，变为可参与、可共创

的生活伴侣。

破壁二院以全产业链生态激活野跨界想象
力冶遥
在邛崃的“天府潮饮园”，我看到传统白

酒与果酒、威士忌共享窖池与技术。某新兴品

牌“蜀醴”以青城山竹叶为原料，推出低度竹

香米酒，2023年销售额突破 8000万元，其中
60%通过直播电商销往长三角。年轻人用赛
博朋克风包装低度酒，将蜀绣纹样印在瓶身，

让“老技艺”变身“新国潮”。这种跨界并非简

单的混搭，而是产业链的深度重构。成都酒业

集团投资 6亿元打造的“中国酒业梦工场”，
整合设计、营销、物流环节，让中小酒企从“单

打独斗”转向“集团军作战”。正如成都的火锅

包容百味，这座城市的酒业生态，正以开放姿

态吸纳全球灵感。

破壁三院 以国际化叙事争夺 野文化解释
权冶遥
白酒国际化之难，本质是文化解释权的

争夺。当外国客商抱怨白酒“像消毒水”，我们

以“成都火锅”作喻，将刺激转化为“回味无穷

的东方哲学”。2023 年，某头部酒企通过
TikTok直播酿酒过程，以“中国酒窖的魔法世
界”为主题，单月吸引海外观众超 200万人
次，促成跨境订单 150万美元。与苏格兰酒商
联名推出的三星堆青铜面具威士忌，首批

5000 瓶在欧洲三天售罄，文化溢价率达
300%。成都的国际化不是单向输出，而是双
向对话———正如这座城市本身，既有青城山

的幽静，也有太古里的喧嚣。

进化———从“地理标志”到
“文明载体”

成都白酒的终极目标，不是成为下一个

茅台或五粮液，而是让世界通过一杯酒，读懂

中国文化的柔与刚、守与变。这需要一场从

“产业思维”到“文明思维”的跃迁。

在研究院围绕成都产区进行调研中，比

如成都市广播电视台纪录片中心制作的大型

历史人文纪录片《司马相如》，我们看到了用

AI复原了卓文君和司马相如当垆卖酒的场
景，并与纽约调酒师的虚拟形象互动。汉代酒

肆与元宇宙酒吧的碰撞，揭示了一个真理：文

化传承的容器会变，但人性中对情感联结的

渴望永恒。2023年中秋，某品牌推出“AI变装
品鉴会”，用户上传照片生成古风形象并定制

酒标，活动期间复购率提升 37%，海外订单占
比 25%；2024年伊始，水井坊开展了一场跨
越时空的美学对话：李白、苏轼、王阳明三位

历史巨匠，在 AI科技的助力下，展开了一场
跨越古今的美学对话，探索了从古至今传承

不息的美学之魂，而在水井坊近日公布 2024
年度业绩，预计实现净利润约 13.41亿元，同
比增长 6%；营业收入约 52.17亿元，同比增
长 5%，公告中专门将“科技”这个关键词提了
出来……

当非洲家庭通过 TikTok围观邛崃酿酒，
他们记住的不仅是白酒的烈，还有成都的烟

火气———这座城市的酒，正在成为跨文明的

“情感货币”。

尾声：酒香深处的成都答案

站在锦江畔远眺，成都的天际线交织着

古典楼阁与玻璃幕墙。这座城市的伟大，在于

它总能将矛盾转化为动力———用茶馆的悠闲

消解快节奏的焦虑，用火锅的沸腾调和多元

文化的冲撞。而成都白酒的“守正创新”，正是

这种城市精神的延续：它敬畏窖池中的每一

粒微生物，也敢于用 AI破解风味的密码；它
深谙“酒香不怕巷子深”的古训，却也通过

TikTok、跨境电商为载体，将成都白酒故事，
通过“国际传播”的方式延伸到地球另一端。

渊作者系国家一级品酒师尧博士袁成都外
国语学院教授袁成都外国语学院原泸宜遵野中
国故事冶国际传播研究院执行院长冤

■ 本报记者 李代广

用好茶，酿好酒。3月 29日至 30日，金星
啤酒集团组织部分媒体记者、网红达人、网络

消费者代表等约 40人，共赴杭州狮峰茶叶有
限公司，开展狮牌龙井绿茶溯源活动，本报记

者应邀参加了活动。

记者在位于浙江省杭州市富阳区的杭州

狮峰茶叶有限公司茶叶基地看到，在千亩茶

园里，来自河南、安徽等地的采茶工们，正在

采摘嫩绿的芽叶。

据杭州狮峰茶叶有限公司董事长余伟永

介绍，龙井茶作为中国十大名茶之一，已有一

千余年历史，以“色绿、香郁、味甘、形美”四绝

著称，经过摊放、青锅、回潮、辉锅等多道工

序，成就其光洁外形与翠绿色泽。

余伟永告诉记者，这里不仅仅是狮牌龙

井核心的采摘茶场，还是金星龙井绿茶中式

精酿啤酒所用龙井茶叶的源头基地。

2024年 8月，金星啤酒中式精酿啤酒正式
创新上市。上市后，在行业和消费市场中掀起

了一股茶啤的潮流。据金星啤酒品牌宣传部负

责人王亚伟介绍，2024年，以销售额计，金星啤
酒旗下的中式精酿啤酒销售量位居全国第一。

王亚伟透露，今年五一前，金星啤酒将完成第

八款茶啤布局，遵循“用好茶，酿好酒”的核心

理念，未来将实现中国十大名茶全覆盖。

酿酒用茶，金星啤酒中式精酿产品的火

爆，也助力着源头茶园、茶农增收，助力三二

一产融合。用好茶，酿好酒，金星啤酒的时刻

以品质为企业发展生命，对品质和原料实行

“质量零容忍”，选材均采用品质过硬的产品。

金星集团始终坚持“质量零容忍”原则，

致力于用优质的茶叶原料酿造出高品质的中

式精酿啤酒。金星集团作为中式精酿啤酒的

开创者、引领者，将中国质量好、品质高、口感

好、知名度高、颇受消费者好评的茶叶产品与

啤酒相结合，为消费者带来独特的味觉体验。

金星啤酒坚持与茶叶核心原产地合作，全

国寻好茶。除了狮牌龙井，金星啤酒还用到了苏

州碧螺春、信阳毛尖等。在信阳，仅 2024年 8
月—11月，金星啤酒就采购了信阳毛尖近 9万
斤，茶啤系列产品上缴税金 2850余万元。
自 1984年创立以来，杭州狮峰茶叶有限

公司始终坚守品质，采用传统非遗手工炒制

技艺，确保每一片茶叶都拥有卓越品质。狮牌

龙井的茶叶原料甄选自狮峰山脉为中心的一

级核心保护区，积聚天然山场、气候、水文和

土质之精华，恪守原产地标准。

“龙井盈杯心向往，金星匠意醉情长”。余

伟永告诉记者，仅在富阳区茶山基地，公司合

作带动的农户就达到了 800余户。去年仅四
个月时间，金星啤酒集团在狮峰茶叶公司的

采购量有 3万多斤，今年预计能达到 10万
斤。

由一冶设计的红安县
紫潭河村红色主题公
园正式开园

4月 1日，由在汉央企中国一冶设计的红
安县紫潭河村红色主题公园正式开园。

该公园位于湖北省红安县太平桥镇紫潭河

村林家大湾，是烈士母女冯正觉、林清芝合葬墓

所在地。公园整体规划遵循“依山就势 就地取

材”理念，含同心广场、初心广场、荷花池与栈

桥、古井及长廊讲堂、英雄母女墓地等景观，充

分展现出中国古典园林借景造景的独特魅力。

园内油菜花、杜鹃花、荷花、梅花等，将在不同时

节次第绽放，与“紫潭烟雨”景观相得益彰。

设计团队依据公园的主题定位与功能分区，

将当地气候、风俗与红色文化纳入考量，精心设

计，反复打磨，全程跟踪服务，确保工期和质量。

项目建设方表示，中国一冶设计院承接任

务后，发挥专业优势，精心雕琢，全身心投入，打

造精品工程，赋能乡村振兴，彰显了央企高度的

社会责任感和使命担当。渊胡菁 兰春艳 祝杰冤

澄合矿业电力分公司
打造党员教育新高地
今年以来，陕煤集团澄合矿业电力分公司党

委立足矿业公司党建五星高地新要求，积极探索

创新，通过在形式、资源、广度上靶向发力，着力打

造党员教育新高地，为推动基层党建注入了强大

动力。

打造“云端”课堂

用好向下延伸的“云端课堂”。充分利用“全国

煤炭行业现代远程教育培训网”等平台，以“线上+
线下”“主会场+分会场”的同频共振模式，将培训教
育功能向“上”伸至“云端”，向“下”延至全体党员，

扎实做好《惠学励心大课堂》等集中观看学习，确保

全体党员足不出户也能随时开展学习。

全面强化“微党课”，以“党课开讲啦”为契

机，打造支部联动的“实体课堂”。“微党课”以

“短、平、快”的特点，将党课从“长篇大论”变为

“精准滴灌”。通过开设“党课开讲啦”“微党课”

等特色课程，利用好各类工作群等载体，及时学

习推送相关视频、音频、文字，实现网上网下共

享、线上线下互动，向各支部和全体党员推广。

打造“快递”模式

依托领导党建联系点，推出形式多样、内容

丰富的宣讲，拓宽视野、增长见识。各支部结合

各自实际，采取多种形式，组织对象化、分众化、

互动化宣讲，通过“点单+配送”，满足各支部多
样化需求，打造党员教育“快递”模式。

据悉，今年以来共定制主题党日菜单 6份，点
单党支部 6家。该公司坚持每月定期推送形势任
务宣讲套餐供各支部“点单”。同时充分挖掘周边

红色资源点，以“行走的党课”形式，组织党员干部

赴马栏革命纪念馆、壶梯山红色教育基地进行实

地研学。让红色教育变为“活教材”，使党员教育由

“静态”转变为“动态”，打造党员教育新阵地。

打造“品牌”高地

抓牢党建融合优势，以“一支一品”建设推

动作用发挥常态化。紧盯各支部党员群众实际

需求，推行“一支一品”党建品牌，广泛设立党员

示范岗、党员服务队、党员责任区、党员突击队

等，重点在项目工程、春检、秋检等施工现场进

行安全监督，同时在特殊时期及特殊时段深入

包片区域进行隐患排查工作，让党员干部在服

务矿井供电和稳定居民供暖的一线彰显本色。

同时，还持续推进“双报到”工作，开展“我

为群众办实事”实践活动，常态化开展矛盾纠纷

排查调解、环境卫生整治、惠民政策宣传、走访

慰问生活困难人员等活动，用实实在在的行动

把“民生账单”变成“幸福清单”，进一步擦亮共

产党员的“先锋底色”。 渊高琦冤

秉承传统，但不囿于传统
———成都酒业基因的“守正创新”

用好茶酿好酒，坚持与茶叶核心原产地合作

金星啤酒集团组织媒体代表开展狮牌龙井绿茶溯源活动

荫金星啤酒品牌宣传部负责人王亚伟

荫 杭州狮峰茶叶有限公司董事长余伟永荫 金星啤酒集团组织媒体代表赴杭州开展狮牌龙井绿茶溯源活动


