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北重集团作为国家重要的火炮研发生产

基地、国家高强韧炮钢研发生产基地、中国矿

用汽车研发生产基地，多年来，始终坚持履行

保军强军的核心使命，形成了军品、特种钢、

矿用车三大核心业务。其中，军品拥有多项核

心工艺技术，是国家唯一的坦克炮研发单位，

承担了我国多型产品坦克炮研发工作，在大

中口径火炮及突击装备炮塔武器系统的研发

领域处于国内领先水平。近年来，北重集团紧

跟时代步伐，持续加强数字化、智能化建设，

通过引进先进技术与自主创新，不断提升新

工艺研究水平，在产品生产效率、质量和成本

管控等方面实现了新跨越。

创新驱动的新引擎

北重集团，自 1988年正式筹建镀铬生产
线以来，经过数十年发展，身管镀铬技术已成

为兵器工业集团的关键核心技术之一，同时

为北重集团工艺技术研究工作奠定了坚实的

基础。作为国内最早掌握身管内膛镀铬技术

的企业，北重集团一直保持着行业内的领军

地位。然而，面对新时代的新要求，公司并未

满足于现状，而是积极响应国家创新驱动发

展战略，将数字化、智能化作为工艺材料技术

研究的新引擎，对镀铬生产线进行了全面升

级。

“以前，我们的工人需要在滚烫的镀液旁

时刻观察，凭借经验和直觉来调整工艺参数，

那场景既辛苦又充满挑战。”镀铬生产线操作

员王师傅回忆起过去的镀铬生产线，感慨万

分。但随着数字化、智能化技术的引入，北重

集团镀铬生产线发生了翻天覆地的变化。现

在，操作员只需坐在监控台前，通过屏幕就能

实时观察镀铬过程的每一个细节，智能系统

会自动监测和调整关键参数，确保镀层的质

量和稳定性。

近年来，北重集团的镀铬生产线在数字

化、智能化的驱动下，实现了从传统向现代的

华丽转身。“传统的镀铬工艺往往依赖于人工

操作和经验判断，存在效率低、精度差等问

题。而经过数字化、智能化提升后的镀铬生产

线，通过引入先进的智能制造系统和数字化

监控平台，实现了对镀铬过程的精准控制和

实时监控。”镀铬车间主任说。大数据分析和

人工智能技术的应用，使得工艺参数调整更

加科学、高效，大大提高了镀铬层的均匀性和

结合力，进一步提高了身管的抗烧蚀性能和

使用寿命。

在数字化、智能化的驱动下，北重集团镀

铬生产线成功淘汰了一批落后工艺，强化了

工艺攻关能力。针对大长径比身管镀铬等世

界级难题，北重集团工艺材料技术研究所通

过打破常规思维，融合传统镀铬方法与数字

化技术，创新性提出了半膛镀铬技术构想。这

一技术的突破不仅填补了国内行业空白，也

为北重集团在国际市场上赢得了更高的声

誉。通过不断的技术创新和积累，北重集团已

经在身管寿命提升、镀铬层结合力增强以及

镀层厚度均匀性改善等方面取得了显著成

果，为公司履行强军首责、推动高质量发展奠

定了坚实基础。

效率提升的新动能

在工艺技术研究领域，北重集团正推进

着一场数字化、智能化的深度融合，将其作为

提升效率的新动能。这一变革不仅重塑了传

统的研究模式，更构建了一个符合北重集团

实际的数字化应用生态，为工艺技术的发展

注入了强劲活力。

数字化应用生态的构建，是北重集团工

艺技术研究所提升效率的关键一步。通过整

合内外部资源，引进及优化功能齐全的工艺

设计与管理平台，这个平台能够实时收集整

理、分析工艺设计过程中的各类数据，并通过

大数据分析和人工智能技术，快速提取有价

值的信息，为工艺优化提供精准指导。同时，

平台还支持多部门、多团队之间的数据共享

与协同工作，打破了信息孤岛，促进了知识的

流动与融合。

在信息化管控平台搭建基础上，深入实

施工艺设计与产品设计协同建设，设计人员

与工艺人员紧密合作，共同制定和优化产品

设计与制造工艺，实现设计与工艺的无缝对

接，进一步提升了产品研发效率和管理水平。

同时，北重集团还加大了对智能化设备

的引进和应用力度。在镀铬生产线上，自动

化、智能化的生产设备已经取代了大部分传

统的手工操作，大幅提高了生产效率。

质量提升的新保障

近年来，北重集团通过引入数字化模拟

与仿真技术，以及强化工艺设计与管理平台

与质量信息系统集成建设，为工艺技术研究

质量筑起了一道坚实的防线。

数字化模拟与仿真技术的应用，是北重

集团提升研究质量的重要举措之一。在传统

的研究模式下，工艺参数的调整往往依赖于

实验验证和经验判断，这不仅耗时长、成本

高，而且难以保证结果的准确性和可靠性。而

现在，北重集团利用数字化模拟与仿真技术，

可以在计算机上构建出与实际生产环境高度

相似的虚拟模型，对工艺参数进行模拟和优

化，从而大幅降低了实验验证的成本和时间，

提高了研究质量。

“通过数字化模拟与仿真，我们能够更加

精准地预测工艺参数对材料性能的影响，优

化工艺方案，减少试错成本，确保研究质量的

稳步提升。”北重集团工艺材料技术研究所研

究员介绍道。

北重集团通过数字化、智能化建设，不断

加强对表面处理的研究，加强技术攻关，致力

于解决我国材料领域的短板和“卡脖子”问

题，以火炮产品关重零部件质量提升为中心，

先后开展膛线电解加工和镀铬等新工艺技术

研究，取得了身管使用寿命大幅提升的历史

性突破。 渊乔帅 冯财德冤

北重集团
数字化、智能化驱动工艺技术研究实现新跨越

在计算机系统架构行业，技术的不断创

新与升级是推动企业数字化转型的核心动

力。作为一位资深的计算机系统架构师，葛琳

凭借其卓越的云架构设计才能，为微软（中

国）有限公司及全球客户带来了显著的技术

创新和商业价值。

作为云架构领域的先驱，葛琳拥有超过

三十年的从业经验。早在进入微软（中国）有

限公司之前，葛琳就已在慧与（中国）有限公

司等知名企业中积累了丰富的系统架构经

验。正是这些经历，让她对于计算机系统架构

的深刻理解，特别是在云计算、数据中心转型

等领域，具备了极强的前瞻性和战略眼光。

在微软（中国）担任高级顾问期间，葛琳的

工作重点之一就是通过深入的咨询服务，帮

助企业客户发掘和抓住云计算的潜在机会。

她的工作内容涵盖了从售前技术支持、方案

设计，到实际的方案部署与测试等多个环节。

葛琳表示：“云计算不仅是技术的革新，更是

企业数字化转型的催化剂。我始终相信，云计

算能让传统企业焕发新生，帮助他们在竞争

激烈的市场中脱颖而出。”

在解决企业云架构需求的过程中，葛琳

不仅仅满足于现有技术的应用，她更深入科

研，推动了多个技术突破。她提出并研发了

“基于分层故障域的云资源运维平台”“基于

任务分解的异构数据库迁移系统”“基于云计

算技术的分布式系统架构平台”等技术成果。

这些创新不仅填补了行业的技术空白，更在

市场中得到广泛应用。“基于云计算的分布式

系统架构平台”就是一个成功的案例，它解决

了传统架构在资源适配、资源使用效率、系统

复杂度等方面的瓶颈。无论是金融、电信、医

疗，还是能源等行业，都通过这些技术在数字

化转型过程中实现了高效运营与增长。

葛琳的技术影响力不仅局限于方案研发

和设计，她还积极参与了企业客户的实际项

目实施。在微软（中国），她通过提供深入

的技术支持与培训，帮助多个行业的领军企

业将本地系统迁移至Microsoft Azure平台，进
一步推动了云计算在全球范围内的应用落

地。

此外，作为资深系统架构专家，葛琳在

学术领域的贡献同样不容小觑。葛琳撰写了

多篇关于计算机系统架构的学术论文，并在

多个行业评审活动中担任重要职务。她的学

术研究深入探索了云计算、人工智能、大数

据等领域，为行业发展提供了重要的理论指

导。

葛琳凭借其卓越的技术才能、深厚的行

业经验和前瞻性的战略眼光，成功地推动了

计算机系统架构领域的变革。未来，葛琳将继

续在云计算技术的前沿领域探索，为更多企

业的发展提供强大的技术支持，并为行业高

质量发展贡献更多智慧与力量。

渊张思瑾冤

2024年是商用车行业充满挑战与变革的
一年，国内市场百舸争流，优胜劣汰的趋势逐

渐分明，能源转型与技术迭代为行业发展擘

画出全新蓝图。2024年收官已定，我国重卡市
场全年累计销售 901697辆，其中 12月份共
计销售 84192辆，环比 11月上涨 22.9%，同比
大幅增长 61.6%，市场一洗颓势、逆势上扬，大
大鼓舞了重卡行业产业链上下游的信心。

中国重汽坚持为客户创造最大价值，全

力以赴抢市场、抓订单、保交付，经营业绩持

续领跑行业，创造了高质量发展的重汽速度！

2024年收官之战，中国重汽 12月重卡销量共
计 19172辆，同比大幅增长 91.7%；全年累计
销售 245031辆，同比增长 4.6%，市占率达
27.2%，以扛鼎之姿，斩获年度重卡销量第一，
市占率第一！

向新求变 锻造精品

2024年，是持续创新、勇攀高峰的一年，
中国重汽以自立自强的志气点燃科技新引

擎。高光时刻的背后，是中国重汽对细分市场

的不懈探索与深耕，也是对产品矩阵的持续

完善和优化，以科技硬实力在全球商用车舞

台大放异彩。

燃气车市场，“节气王”豪沃 MAX 540、汕
德卡 G7H 630、豪沃 TS7等新品接连上市，在
节气、动力、舒适等方面再度实现突破，助力

卡友全擎创富。高端重卡市场，全新一代牵引

车应新趋势、新需求而生，累计拥有 307项专
利技术，覆盖超过 100种实际应用场景，铸就
多能源兼容与全场景适用的全能智慧重卡典

范；黄河氢内燃机牵引列车历经千锤百炼，风

阻系数低至 0.286Cd，携一系列颠覆性的技术

革新与创新突破，霸气而来！轻卡市场，

HOWO 全新一代悍将 PRO、HOWO 金悍将
6AMT 城配王、全新一代 HOWO 轻卡统帅
PRO等产品荣耀上市，它们以用户需求为导
向、以科技创新为驱动，驭风领势，助力行业

提质增效！新能源市场，汕德卡氢燃料电池牵

引车、豪沃 TX 600kWh中央驱动充电牵引
车、汕德卡 423kWh纯电自卸车、HOWO统帅
PRO电驱桥轻卡等一系列新能源产品密集发
布，迅速把握市场先机，为用户提供全场景、

全领域、全覆盖的绿色物流解决方案。创新驱

动，产品为王，中国重汽将继续加大产品研发

投入，以最具竞争力的姿态持续领跑市场。

品牌领航 大展身手

2024年，是勇于开拓、逆势而上的一年，

中国重汽以永争第一的锐气构筑竞争新优

势。其品牌影响力在全球市场中持续攀升，铸

就业界无可撼动的领军地位。2024年豪沃品
牌迎来了 20周年的荣耀庆典，它风华正茂，
始终屹立于行业的潮头浪尖，秉持科技驱动

的核心理念，成为中国首个单一品牌销量达

到 200万的重卡品牌，足迹遍布全球 110个
国家与地区，用实力诠释民族品牌的蓬勃力

量。

随着技术的革新和市场的拓展，中国重

汽正以前所未有的态势实现着新的飞跃，展

现出蓬勃的生命力与日益增强的国际竞争

力。2024年中国重汽携 7款匠心杰作乘风出
海，带着极致东方美学亮相第 71届德国汉诺
威商用车展，向全球商用车行业展示其最新

的研究成果和前瞻性的设计理念，传递出来

自东方大国的“中国重卡名片”。中国重汽亮

相汉诺威，不仅向世界展现了根植于中国文

化土壤的中国品牌风范，更为中国汽车工业

走向世界、引领未来出行潮流奠定了坚实的

基础。

辞旧迎新之际，以“We Are One — 一家
人、一条心、一起干、一定成”为主题的中国重

汽 2025年合作伙伴大会隆重召开，汇聚了来
自全国各地 2400名行业精英，更展出了新能
源、长途干线、快递快运等不同领域的车型，

全领域、全场景、一站式释放中国重汽的高精

尖技术和细分场景产品。大会期间，六场新品

及标准发布会密集开展，不仅向业界展示了

中国重汽对技术革新和产品优化的不懈追

求，更彰显其积极拥抱合作伙伴同心同行、共

创辉煌的雄心壮志。

过去的一年里，中国重汽向“新”求变、勇

于开拓，坚持客户满意至上原则，秉持开放合

作的态度，用拼搏和实力交出了一份靓丽成

绩单———创造了重卡、轻卡在前五集团增速

第一，实现重卡销量第一，市占率第一，连

续 20年稳居中国重卡行业出口第一位，在
中长途复合运输等十个细分市场位列第一等

一系列的辉煌业绩。中国重汽的征程远未止

步，它正以坚韧不拔之志，在复杂的市场环

境中孕育新机，在持续创新变革中实现高质

量发展！

2025年，是开拓新局、登高攀强的关键一
年，中国重汽将怀揣迈向世界一流的宏伟壮

志抢抓行业发展机遇，奋力书写重汽传奇。面

对新形势、新机遇、新挑战，唯有坚持“一家

人、一条心、一起干、一定成”的核心理念，才

能凝聚智慧与力量，推动中国重汽不断向前

迈进。

渊仲轩冤

埃尔夫斯工贸副总经理
窦英杰：坚持走智能营
销的创新之路
青岛埃尔夫斯工贸有限公司副总经理窦

英杰，凭借十余年的行业经验和对营销领域

深刻的洞察力，在游艇和充气船领域脱颖而

出。她不仅仅是公司重要的管理者，更是推动

行业科技化、智能化发展的一位创新人物。

窦英杰的职业生涯起步于充气船和游艇

行业的营销工作。在多年的从业经历中，她深

刻认识到，传统的营销模式已经无法满足快

速发展的市场需求。尤其是面对国内外激烈

的竞争和不断变化的消费者需求，企业亟须

借助信息技术来优化营销管理、提升客户体

验和增强市场竞争力。

“在我初入这个行业时，营销工作主要依

赖人工数据整理和客户关系的传统管理方

式，存在数据分散、分析粗放等问题，导致营

销效果难以最大化。”因此，她开始致力于将

信息技术与营销工作深度融合，推动公司营

销体系的智能化升级。在这一理念指引下，窦

英杰率先开发了一系列创新性智能化营销技

术成果，包括客户关系管理及网络行为智能

分析系统、游艇用户数据市场自动化建模工

具、游艇主体平台供应商系统、3D虚拟游艇
线上展示平台等。这些技术成果不仅填补了

行业内精准营销、客户画像、数据建模等多个

细分领域的技术空白，还大幅提高了营销工

作效率。

这些创新成果在业内引起了强烈反响，

不仅提升了企业对客户数据的整合与分析能

力，还帮助公司在营销策略制定中更加精准、

灵活。窦英杰特别强调：“这些系统的最大优

势是能够通过数据分析和市场洞察，为营销

策略提供精准的支持，帮助企业实现从目标

消费群体到实际购买客户的最大化转化。”

在游艇行业，传统营销方式往往难以满

足高端消费者的需求。而通过 3D虚拟游艇
展示平台，消费者可以在任何时间、任何地

点，通过虚拟技术了解产品的每个细节，从而

提升了销售效率和客户体验。这一创新不仅

让企业更好地把握客户需求，也帮助消费者

做出更明智的购买决策。

“我们通过智能化技术的应用，将客户的

行为轨迹、消费习惯等数据进行精准分析，为

客户量身定制营销方案，极大提高了转化率。

通过这些技术，营销不再是简单的广告推送，

而是通过深度的数据挖掘和智能化分析，使

营销工作变得更加高效和精准。”窦英杰表

示。

随着技术的不断进步和市场需求的日益

变化，窦英杰表示：“未来，我们将更加注重技

术与市场的紧密结合，推动更多创新型技术

成果落地应用。同时，我也将通过不断优化营

销技术，帮助更多企业实现数字化转型，推动

整个行业智能化升级。” 渊李念冤

河南油建塔河原油外销
优化工程顺利投产

1月 7日，由石油工程建设公司河南油
建公司施工的塔河原油外销系统地面优化工

程顺利投产。

该工程位于新疆库车市境内，主要包括

新建一号中间站至雅克拉末站凝析油管线

32.86公里，管径 323.9毫米，压力 6.3兆帕。
配套新建智能收发球筒 2座，对一号中间站
进行无人值守改造；扩建、改造汽车装车棚、

火车装车栈桥，新建进气缓冲罐及配套管线

防腐、通信、土建等施工。

面对项目改扩建工艺复杂、工期紧张、管

线跨越区域广等特点，项目部提前谋划，超前

布置，合理安排施工节点，提前完成各项准备

工作。进入施工黄金期后，合理统筹设备、人

员，精心挑选经验丰富、技术精湛的焊工进行

焊接施工，安排机械辅助有序转场，保证施工

进度，仅用 40天完成 32公里管线主体焊接
任务，焊接合格率达到 98.9%，得到业主贺信
表扬。

据了解，该工程顺利投产后，有效缓解了

因老管道到期油田持续上产带来的地面系统

超负荷运行压力，为塔河油田原油集输处理、

外输能力及优质高效开发提供了保障。

渊董永宾 张真冤

前微软中国高级顾问葛琳：云架构设计领域的佼佼者

中国重汽荣登 2024年重卡销量总冠军

山东远智公司：
“量身定做”市场宽

1月 8日，山东远智激光科技有限公司

员工正在对光纤激光切割机进行检测。作为

一家专门从事光纤激光切割机的公司，始终

注重产品质量和技术研发，开发的产品功率

从 1500瓦到 3万瓦之间，可根据用户需求

“量身定做”不同的产品，使企业订单接续不

断。

闫盛霆 摄影报道


