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做 中 国 企 业 的 思 想 者

徐庄煤矿：
新年谋篇开好局 托稳安全定盘星 咱详见 P2暂

小锻件“连”起大世界
小到内径只有一元硬币的厚度，大到直径 8米有近两层楼高，在我国的重大工程、
边疆的风电装配厂，或是在中东的油田，都有它的身影。 咱详见 P5暂

广告

如何做到“又美又强”？
要要要山东千亿级海滨小城成长记

咱详见 P3暂

■ 严赋憬 魏弘毅 汪子旭

内需市场，一头连着经济发展，一头连着

社会民生，是大国经济发展的主要依托。

2024年中央经济工作会议将“大力提振
消费、提高投资效益，全方位扩大国内需求”

列为 2025年九项重点任务之首，凸显内需对
我国经济发展的重要意义。

当前，国内需求不足成为经济运行面临

的突出困难挑战。牢牢把握扩大内需这一战

略基点，是应对外部冲击、稳定经济运行的有

效途径，也是增强战略主动的长久之策。

新年伊始，各地各部门瞄准全方位扩大

内需持续发力，内需主动力和稳定锚作用不

断增强，为经济持续回升向好提供坚实支撑。

开年市场热起来火起来了
“源头厂家品质好，折扣力度也大，今年

年货买齐了。”1月 6日，位于郑州的 1688河

南选品中心，前来购物的李女士赶上河南网

上年货节第一波福利。直播带货、全品类好

物、大力度折扣齐上阵，线上线下联动，年货

节点燃新年消费市场热情。

吃过腊八饭，就把年来办。各地紧抓消费

黄金期，落实 2024年中央经济工作会议“大
力提振消费”部署，促消费“火力全开”。

北京王府井大街上，新年装饰营造喜庆

氛围。在这里举办的老字号嘉年华活动中，诸

多老字号推出新年礼盒，让市民游客体验国

货新品。

湖北武汉启动 2025武汉新春消费季，包
含零售餐饮消费券、政府助餐券和线上平台

助餐券在内的超亿元消费券即将发放。

优质农产品、生活用品、特色小吃……山

东菏泽巨野县的“黄河大集”上，人们赶年集、

买年货，烟火气十足。

按照中央部署，以旧换新政策“不断档”，

为春节消费“添把火”。

点开淘宝等购物 App，政府补贴一栏，
“国补资格上新”“最高省 20%”“25年全新资
格”等标语，吸引消费者点击选购。

去年以来，消费品以旧换新政策实施，

以真金白银的补贴，点燃消费者换购热情。

2024年中央经济工作会议提出，加力扩围
实施“两新”（大规模设备更新和消费品以旧

换新）政策。

加大家装消费品换新支持力度，对个人

消费者购买手机、平板、智能手表手环等 3类
数码产品给予补贴……消费品以旧换新政策

今年继续实施，政策受益面将不断扩大。

持续激发有潜能的消费，离不开供给端

的不断创新与优化。

1月 5日，第 41届中国·哈尔滨国际冰雪
节启幕。哈尔滨冰雪大世界园区里，烟花腾

空，音乐律动。

冰雪大世界开园以来，哈尔滨市累计接

待游客同比增长 21.3%；2024年哈尔滨市累

计接待游客 1.79亿人次，实现旅游总花费
2314.2亿元，同比增长均超三成。
冰雪热、文旅火、餐饮旺……大江南北消

费亮点频现的背后，是市场不断适应消费结

构变化、增强供需适配的努力。

2024年中央经济工作会议进一步指明
方向———“创新多元化消费场景，扩大服务消

费，促进文化旅游业发展”“积极发展首发经

济、冰雪经济、银发经济”。

北京围绕首发经济加大引进优质品牌企

业入驻力度；云南昆明不断完善旅居养老配

套设施，为康养群体提供一条龙服务；海南三

亚将在春节期间推出大型演艺、体育赛事，以

“演艺热”开辟文旅产业新赛道……

多地消费新增长点不断涌现，消费市场

活力与日俱增。

“我国拥有完备的产业体系和蓬勃发展

的各类消费场景，消费市场容量大、梯次多、

有纵深，扩容提质的发展态势没有改变。”商

务部副部长盛秋平表示，下一步要推动促消

费和惠民生更好结合，大力实施提振消费专

项行动，持续释放消费潜力。

开年大项目建设火热进场
1月 2日，挖掘机、推土机、重型卡车整齐

排列，建设者信心满满……随着一声令下，陕

西 2025年一季度 550个重点项目集中开工，
总投资超 2900亿元。
开年即开工，多地铆足干劲掀起开工潮，

积极扩大有效投资：重庆开工投产 304个项
目总投资达 3860亿元，厦门总投资 775亿元
的 77个重大项目开建……
作为拉动经济增长的“三驾马车”之一，

投资在扩内需、促发展中发挥关键性作用。

2024年中央经济工作会议部署“提高投资效
益”，明确“增加发行超长期特别国债”“加强

自上而下组织协调，更大力度支持‘两重’项

目”“及早谋划‘十五五’重大项目”。

去年以来，支持国家重大战略实施和重

点领域安全能力建设（“两重”），成为扩内需

的重要抓手。 咱下转 P2暂

■ 新华社记者 周义

细细的竹篾编织而成的暖水瓶外壳，正

在和暖水瓶一道，渐渐淡出人们的记忆。但这

种竹编技术，却在它的故乡———福建省安溪

县尚卿乡不断进化升级，从竹编到藤编，再到

竹藤与铁结合的藤铁，安溪的编艺产业，如今

已成为年产值 305亿元的大产业，产品远销
60多个国家和地区。
当竹藤与铁在指尖缠绕交织，翩翩起舞，

便变幻出一个个精美绝伦的藤铁工艺品。从

竹藤编进化而成的藤铁编，把竹藤的柔美与

钢铁的坚硬完美交融，铁中含柔美，刚而不失

韧，可谓“铁骨柔情”。

起步：给暖水瓶编个竹外壳
藤铁源于古老的竹编技艺，在安溪已有

千年历史。传统的竹编耗时费力、利润微薄，

很难养家糊口，很多当地人不愿以此为生。

20世纪 70年代初，一个叫陈清河的尚
卿人，靠竹编手艺给左邻右舍的暖水瓶做外

壳。大家惊讶地发现，天天打交道的竹篾编成

的暖水瓶外壳，不仅隔热效果好，还轻巧便

宜，产品“一炮而红”。

在地方政府的支持下，陈清河开起了“家

庭车间”，专门生产销售竹编暖水瓶外壳，产

品十分畅销。传统手艺焕发出商品魔力，也开

启了当地藤铁产业的序幕。

陈清河的“家庭车间”在尚卿乡迅速复

制。当时全乡有六成的农户从事竹编加工。街

头巷尾，灯前月下，随处可见手执篾丝的男女

老少，成为当时尚卿乡一道特有的风景线。

福建安溪，不光竹林密，藤条也很多。人

们发现，比起竹子，藤的韧性更足。于是，尚卿

人编织的原材料逐渐由竹篾变成了竹藤结

合。到 20世纪 80年代，尚卿乡的竹藤编产品
就已经远销 30多个国家和地区。
但是好景不长，随着人们生活水平的提

高，曾经作为“主要家当”的暖水瓶，开始淡出

人们的生活。靠给暖水瓶做外壳的竹藤编业，

自然遇到了前所未有的困难。曾经风光无限

的竹藤编产品，像个落魄的掉队者，一度无人

问津。

困境没有难倒心思活络的尚卿人。20世
纪 90年代初，尚卿人尝试着以铁丝当骨、藤
条做面，再以彩绘着色，由此设计的“葡萄”系

列藤篮，在当年广交会上引起轰动，半天就拿

下 600 万美元订单，中国工艺界的新艺
种———藤铁工艺从此诞生。

“上午还光着脚在田里插秧，下午就穿着

西装和老外谈生意。”尚卿老辈人的这句话，

生动地描述了当时藤铁外贸火热的景象。

藤铁工艺的创新，让尚卿的传统编艺迎

来了发展的春天。男也编、女也编，老也编、少

也编，几乎所有的尚卿人都在编藤铁。偏远的

小山乡迅速聚集了上千个加工点，并迅速向

周边乡镇和县城辐射，一大批铁艺加工厂拔

地而起，带动大量藤铁产品远渡重洋。

发展：从“藤铁 1.0”到“藤铁 +”
从藤铁开始，尚卿人用巧思妙想将传统

手工艺与现代产品设计融为一体，不断推陈

出新。如今，走进安溪县聚丰家居文化艺术

馆，小到摆件、玩偶，大到桌椅、凉亭，各种融

入了创新理念的藤铁产品琳琅满目，让人目

不暇接。

“这里总共 13万件产品，一件不重样，全
是孤品。”艺术馆负责人黄连福说。

简单的藤条与铁线，怎么就能编织出 10
多万种产品？

藤铁工艺师们以铁为骨架，通过挑、压、

弹、插、绕、穿、贴等一系列复杂技法，将粗细

长短不一的竹藤缠绕其上，作品渐成雏形。

人字编、纹丝编、圆面编等 6类基础编织
法，弹花、插筋、花箍等 8类特殊编织法，不同
的编织方法造就了丰富多彩的纹样；从竹、

藤、草、木、铁等传统材料，到陶瓷、树脂、玻

璃、塑料等新材料新工艺，尚卿的编织产业开

始从“卖产品”走向“卖创意”。

将碳纤维、铝合金等新材料融入传统工

艺中，便可制作出更加轻便耐用的藤铁产品；

3D打印、数控加工等现代制造技术，将藤铁
产品的生产效率和产品精度大大提高……古

老工艺的创新空间不断拓展延伸。

“无线充电、语音控制，这些组件都能嵌入

藤铁中，我们的产品是不是可以更智能一些？”

通过 3D建模和AI设计，尚卿年轻人开始打造
藤铁工艺智能家居产品。新蓝海的地平线，正在

尚卿人面前渐渐清晰。 咱下转 P2暂

扩大内需
重在激发潜能
■ 魏弘毅 严赋憬 汪子旭

北国冬已深，又逢冰雪引客来。

哈尔滨冰雪大世界一票难求、吉林长白

山景区人头攒动、新疆阿勒泰冰雪民俗走红

……四海冰雪同梦，“冷”资源被消费热情加

温，“热”经济正在持续释放活力。

冰雪经济茁壮成长，正是开年我国全方

位扩大内需的生动注脚。

回望 2024年，从着力实施“两新”“两重”
政策，再到打造低空经济、首发经济、冰雪经

济等新业态，密集有效的扩内需举措，为稳增

长提供坚实支撑。

无论是传统佳节天南海北的餐饮创新，

还是因地制宜上新文旅项目，抑或创新投融

资模式推动重大工程建设，各地各具特色的

扩内需实际行动也在持续显现成效。

当下，需求不足依然是经济发展中的突

出问题。展望 2025年，如何进一步增强内需
动力，为中国经济回稳向好、长期向好积蓄持

久强劲的动能？

持续激发潜能，不断释放消费和投资活

力，才能有效扩大内需。

2024年中央经济工作会议指出，着力提
振内需特别是居民消费需求。这体现了让“消

费”这一经济增长主引擎更加有力的深远考

量。

提振消费，重在提升居民消费能力、意愿

和层级，其底层逻辑是：促进居民收入稳定增

长，完善收入分配制度，让百姓有钱消费；相

应的社会保障要跟上，让百姓无忧消费；高质

量消费供给要与高质量消费需求匹配，满足

人民与时俱进的消费偏好。

近期以来，我们能进一步感受到促消费

的鲜明信号：把更多消费品纳入“两新”支持

范围、落实就业优先政策、提高城乡居民基础

养老金、举办商旅文体健融合的促消费活动

……突破制约消费的关键环节，为扩大消费

营造有利环境，相关举措频频发力、形成合

力。

提振消费，发挥经营主体能动性同样重

要。当前，数字消费、绿色消费、健康消费等趋

势正在形成。不断优化和创新供给，才能激发

和创造更多市场需求。

看传统企业，吴裕泰、同仁堂等老字号深

耕线上销售，推出以健康为导向的饮品、保健

品，赢得市场青睐；看市场新锐，一大批创新

型企业精准定位客户群体，有的放矢打造产

品，市场热度持续提升……

扩大有效投资，是提振内需的关键。

几项数据彰显着有效投资拉动内需的成

果：2024年 1至 11月，我国固定资产投资同
比增长 3.3%，制造业投资增长 9.3%，基础设
施投资增长 4.2%。我国投资总量保持平稳增
长，结构持续优化调整。

同时，中国人均资本存量仍低于发达经

济体，在推动新质生产力发展、推进以人为核

心的新型城镇化、全面推进乡村振兴等领域

仍有巨大投资空间。

高质量的投资，需要更加有效的制度供

给。

近期，江苏南通一连 20场工业领域设备
更新供需对接活动热火朝天。180余家优质
设备供应商和金融机构，吸引着 2000多家企
业参加活动，累计促成 800余家企业现场咨
询洽谈。

放眼全国，产供销、上下游、政银企协同

联动，其背后体现出的鲜明思路，是更好统筹

有效市场和有为政府的关系，持续优化相关

制度机制，让投资更有效益。

下一步，要推动完善市场主导的有效投

资内生增长机制，破除制约民营企业公平参

与市场竞争的一系列障碍，让更多社会资本

参与基础设施、公益事业等公共产品的供给，

努力调动民间投资积极性。

扩大内需不是权宜之计，而是战略之举。

展望未来，我国具有超大规模市场和强大供

给能力的优势条件没有变，经济长期向好的

基本面也不会变。各方合力持续激发内需潜

能，中国经济必将迸发更为蓬勃的生机活力。

从暖水瓶竹壳编起
“编”出超300亿元“藤铁产业”

瞄准全方位扩大内需持续发力
———开年中国经济一线观察

荫北京王府井老字号嘉年华活动

荫这是 年 月 日在安溪县聚丰家居
文化艺术馆拍摄的藤铁产品。 周义 摄
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