
为实现可持续发展贡献柳工智慧
要要要写在柳工绿色联盟成立一周年之际
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广告

■ 新华社记者 郭宇靖 张骁

如果时间回到 20世纪 80年代的夏天，
人们会看到：北京市崇文区安乐林路上的一

家食品厂，生产线 24小时运转，汽水依旧脱
销。小贩们催着拿货，生产线传送带忙断了，

急得厂长挽起袖子上手拉。

这瓶汽水，鲜香、气足、沙口，饱含着无数

人的儿时记忆。它登上过首届春晚，红遍了大

街小巷，却在改革发展浪潮中，一度被“雪藏”

十余年。直至 2011年以来，伴着惊喜和质疑
复出，成为国潮汽水“顶流”。

“二次创业”的“北冰洋”，做对了什么？

这味儿对了
“复出”根基是对品质的坚守

2024年，“北冰洋”收获一个好消息：获
评“中华老字号”。

慕名来京的游客，常对这瓶汽水有所疑

问：“为什么‘北冰洋’分量不大，却比一般碳

酸饮料卖得贵？”“有时汁水分层，看着有点混

浊，是不是变质了？”

“这并不难回答，因为里面有真桔汁。”

“北冰洋”的母公司北京一轻控股有限责任公

司科技与数字化部副部长崔翠翠说。

很多人不知道，“北冰洋”前身是 1936年
创办的北平制冰厂，工厂至 1951年才生产汽
水，为了凸显冰爽感，干脆叫“北冰洋”。在那

个不善广告的年代，坚持生产桔汁汽水，而非

桔子味汽水的“北冰洋”，用好品质打出了好

口碑。炎炎夏日，这瓶冰镇汽水冲击着感官，

刺激着味蕾，销售额拔节高，但随着中国打开

大门，“北冰洋”的发展却迎来拐点———“洋汽

水”，来了。

这是“老北冰洋人”不愿谈及的片段：

“对方看重我们的品牌渠道，我们也想学

技术、学管理，看起来是‘自由恋爱’。但 20世

纪 90年代组建合资公司后，却没有共赢。‘洋
汽水’越卖越多，‘北冰洋’销量却不足鼎盛期

的 1%。产线关停、员工下岗，缺少市场化改革
经验的‘北冰洋’，把自己给弄丢了……”

2007年，北京一轻控股有限责任公司拿
回“北冰洋”品牌所有权，但合作方要求 4年
内不能以“北冰洋”品牌生产碳酸饮料。

“蛰伏期常有人问，‘北冰洋’去哪了？甚

至工商局还查到仿冒‘北冰洋’，这说明大伙

儿还需要它。”北京一轻控股所属北京一轻食

品集团原党委书记邢慧明亲历汽水“复出”全

过程。

首要任务，就是找回品质、找回经典味道。

2009年，刚参加工作的崔翠翠从“北冰
洋”仓库翻出老档案。蓝色文件夹上注着“保

管期限：永久；密级：秘密”。认真研读，她发

现，做好这瓶汽水，秘诀在于选对桔子，确定

好原料比例和调香。

“北冰洋调香不靠香精，靠桔子。”崔翠翠

说：“北冰洋”使用生长在川渝地区的红桔，名

叫“大红袍”。和一般桔子比，它材质硬，香味

足，清爽不腻。桔肉可榨成桔汁，桔皮可榨取

桔油。1吨桔子能出 1.5公斤桔油，这是最精
贵部分，也是“北冰洋”的天然香料；漂在汽水

里的沉淀物，不是坏了，而是桔肉茸。

2010年冬天，邢慧明带着崔翠翠在全国
寻找红桔，当年的老加工厂已不存在，但意外

找到参与过原材料加工的老工人，“顺藤摸

瓜”定了原料，但大家意识到，时过境迁，人的

口味已经改变。老配方要优化，先过“思想

关”。改什么？怎么改？

经过无数次测试、推倒，团队确认，红桔

决定着汽水的品质，使用纯天然桔汁绝不能

改变，但配料选用更健康的 茁-胡萝卜素，并
重新确定果汁含量、口感。批量生产前，“北冰

洋”第一批老职工最后品尝。“老人”说：“这味

儿对了！”

2011年冬天，“北冰洋”重新上市，没花一
分钱打广告，再次靠口碑火遍京城。北京一轻

控股有限责任公司提供的数据显示：复出后

的“北冰洋”仅用 2个月即实现盈利，2年内
销售额突破 1亿元。2011年至 2023年期间，
“北冰洋”营业收入额年均增长超过 40%，利
润额年均增长超过 20%。

守正不守旧
用“老特色”找回“新鲜感”

商业界常说一句话：“大浪过后，才知道

沙滩上留下什么。”近年来，想复出的老品牌

不少，但重回市场何其艰难，当完“网红”又何

以长红？“北冰洋”做对了什么？

坚守初心———

有人说，以前“北冰洋”能火，那是因为没

有选择，现在是选不过来。果味汽水已经遍天

下，继续生产果汁汽水，成本高不说，消费者

认吗？

邢慧明承认，这些质疑在理，生产果味汽

水也更容易。但团队思考良久，还是认为：桔

汁汽水就是“北冰洋的根”，丢了它，就不配叫

“北冰洋”！ 咱下转 P3暂

■ 杨仁宇

在山西霍州，正在开展的“冬季行动”，奏

响了城市发展的激昂乐章。如今该行动已迈

入第三轮大规模实践阶段，深刻改变着城市

风貌，为霍州的转型发展、经济增长和民生改

善注入强劲动力。正如市委书记李青雁所说：

“要将传统的‘冬闲’转变为充满活力的‘冬

忙’，让霍州在寒冬中焕发生机。”

特色文化
为招商引资“架桥铺路”

在“冬季行动”中，市委书记李青雁勇挑

招商引资重担，奋战在一线。天还未亮，她便

开启了忙碌的一天，办公桌上堆满的招商引

资资料，都已被她反复钻研。

霍州年馍作为当地特色美食文化的典型

代表，承载着丰富的民俗文化内涵。为拓宽霍

州年馍的市场，李青雁书记将目光投向实力

雄厚的餐饮企业，山西海归海餐饮集团便是

目标之一。

尽管冬日严寒，却丝毫未能阻挡李青雁

书记的脚步。她亲自带队，频繁往返于太原与

深圳，在洽谈中，她侃侃而谈，从年馍的工艺、

口味、文化底蕴，谈到霍州的优势、政策，再到

产业布局与规划。海归海餐饮集团董事长赵

伟华对霍州年馍项目表现出浓厚兴趣，双方

就年馍品牌国际化定位、销售渠道拓展以及

包装设计等方面达成合作意向，并借助杏花

堂餐饮（深圳）公司的资源网络，推动年馍走

向全国。

在“冬季行动”带动下，以年馍为代表的

美食推介活动吸睛无数，引来外地企业投资，

项目涵盖农业产业、信息技术、信创与数字经

济、文旅、新能源等重点领域，为当地经济发

展注入新活力。2024年共签约项目 15个，总
投资达 101.34亿元。
展望招商前景，李青雁书记满怀信心：

“我们将紧抓‘冬季行动’契机，紧盯粤港澳大

湾区等发达地区，瞄准算力、储能等产业，聚

焦模式创新与资源统筹，持续拓宽招商渠道，

吸引更多企业来霍投资兴业。”

项目建设
推动经济“加速快跑”

仲冬时节，雪花纷飞，但霍州经济技术开

发区的建设热潮正酣。工地上，机器轰鸣作

响，工人穿梭忙碌，混凝土搅拌车往来不息，

一座现代化产业园区在严寒中拔地而起。

走进三号厂房，一家高新技术企业的生产

线高速运转，工人们专注操作，检测仪器灯光闪

烁，各项数据平稳正常，展现出高效有序的生产

状态。该企业入驻后首季度产值就达 800 万
元，全年产值突破 5000 万元已成定局。

再将目光转向智算科技项目工地，这里同

样是一片繁忙且充满希望的景象。市委副书

记、市长张可新头戴安全帽，正全神贯注地与

工程师研讨施工图纸。从他风尘仆仆的模样便

能看出，他是工地的常客。在他的推动下，该项

目一边加快建设步伐，一边攻克技术难题。据

项目负责人介绍，智算科技成功突破两项关键

技术瓶颈，产品研发进度提前了 20%。
截至目前，三号厂房合作企业都已进入，

剩余的一、二、四号厂房也已与多家企业达成

合作意向。

项目建设有力地推动了霍州科技产业的

快速发展，助力城市经济转型升级，48 项重
点项目全面推进，开复工率达到 100%，年度
投资任务圆满完成。

安全防线
筑牢经济“稳定根基”

镜头切换至兴盛园煤业矿井深处，副市

长郭惠民手持矿灯，仔细检查“一通三防”措

施的落实情况，了解矿工的生产生活和安全

培训状况，从矿工们质朴的笑容中透露出了

共筑安全防线的坚定决心。

出井后，兴盛园会议室气氛凝重，大屏幕

上播放的安全事故警示案例令人触目惊心。

郭惠民副市长神情严肃，声声督导振聋发聩，

使安全责任深入人心。 咱下转 P2暂

“北冰洋”的“破冰路”车企驶入
“人形机器人”赛道的
背后
■ 张辛欣

车企不仅造车，也开始造机器人了。

前不久，广汽推出了自主研发的第三代

具身智能人形机器人———GoMate，计划 2025
年实现自研零部件批量生产，并率先在广汽

传祺、埃安等主机厂车间生产线和产业园区

开展整机示范应用。

小鹏、奇瑞、小米、上汽等多家车企也纷

纷通过投资或自研方式入场，发布人形机器

人相关技术、产品或规划。

车企跨界角逐人形机器人，为这个本就

备受关注的新赛道加了一把火，也让我们对

汽车产业和机器人产业的未来有了更多想象

空间。

细细想来，从汽车到机器人，有着不少共

通之处。业界曾用“轮子上的机器人”形容不

断进阶的汽车。不论是无人驾驶，还是座舱内

智能互动，今天，搭载着人工智能、视觉传感、

大模型等技术的汽车，越来越像陪伴人类出

行的智能机器人。同样，在人形机器人的研制

中，高性能电池、轻量化材料，以及目标识别、

路径规划等算法，诸多软硬件都可以从智能

网联汽车中得到借鉴。车企造机器人既有着

技术迁移的可能性，机器人进入汽车工厂“实

训”，也便于降低研发成本、加快应用示范。

中央经济工作会议提出，开展“人工智

能+”行动，培育未来产业。在产业融合的大
趋势下，如何抓住新的发展机遇，缔造新的增

长点？一个“+”字背后，道出了新赛道的发展
逻辑。

当前，以科技创新引领产业创新，跨学科、

多领域融合的特点越来越突出。未来产业是多

种技术和学科交叉融合发展的结果，也必然需

要多领域的支撑和多元创新主体的合力。

创新不问“出身”，跨界是很多产业发展

壮大的必然。

就拿新能源汽车来说，我们在十几年前

很难想象，将来有一天，市场上购买的汽车不

仅来自传统车企，也会来自手机厂商、互联网

品牌。今天，我国新能源汽车年产量已经超过

1000万辆，在三电系统、智能驾驶等领域具
有领先优势，成绩的取得离不开造车“新势

力”的跨界，以及整个产业体系的合作。

有机构预测，2026年我国人形机器人产
业规模有望突破 200亿元。到 2035年，这一数
字或将增长到 3000亿元，庞大的赛道蕴藏了
无数可能性。抓住技术革新的机遇，不仅要靠

机器人产业自身的升级，更需要把圈子做大，

通过软件、能源、汽车等多领域的多点开花，合

力突破关键技术，构建丰富的应用场景。

创新也讲究接续，新旧动能转换需要跑

好“接力赛”。

以人形机器人为例，产业的发展不仅开

辟新赛道，也将有利于让我国在电子、装备、

新能源等领域的优势得到巩固和延续，在发

展未来产业的过程中进一步做强既有的优势

产业，增强产业体系的竞争力和发展的可持

续性。

发展未来产业，赢得产业未来。这是新质

生产力带来的重要启示。

汽车企业驶入“人形机器人”赛道；量子

产业吸引算力、通信等企业入局；合成生物领

域不仅包括生物医药企业，也成为很多纺织

企业、材料企业锚定的方向……未来产业培

育壮大的过程中，有越来越多的企业“解锁”

新的玩法，越来越多的产业打开新的格局。

通往未来之路正在以前所未有的方式铺

展。不断突破行业壁垒，持续加强跨界碰撞，

让各领域创新主体更深入地融合，将会形成

更多向“新”求“质”的发展动能，激发产业进

阶、经济增长的更强动力。

冬日里的赞歌
———山西霍州“冬季行动”纪实

滑雪服里的“潮”生意
随着冰雪运动热度持续攀升，滑雪服迎来销售旺季。
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荫临汾市政府与华为、创力举行签约仪式。

荫北冰洋汽水的自动化生产车间 张晨霖 摄
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