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“聚合力 应变局 共和美”
五粮液第 28 届共商共建共享大会
在四川宜宾召开 咱详见 P2暂

■ 叶璇

日前，由绵竹市酒业协会主办、四川轻化

工大学承办的为期五天的“中国白酒营销经

理高级实战研修班”在四川轻化工大学宜宾

校区圆满完成。此次培训针对绵竹产区白酒

全产业链的高级管理人才，旨在提升专业素

养和实战能力，赋能绵竹产区白酒产业的高

质量发展。

本次培训不仅为绵竹产区企业打造了一

个宝贵的自我提升平台，强化企业管理人员

和营销人员技能。更是在不同产区之间架起

了一座深度交流融合的桥梁，促进了绵竹与

宜宾产区间的融合互动。

学员们纷纷表示，参与此次研修班受益

匪浅，不仅极大地拓宽了视野，而且在专业素

养和实战能力方面得到了显著的提升。他们

满怀壮志，表示将继续努力拼搏，为中国白酒

产业的繁荣发展添砖加瓦，贡献出自己的一

份力量。

在宜宾校区学术报告厅，开班仪式在热

烈的掌声中拉开了帷幕，四川轻化工大学党

委常委、副校长罗惠波、绵竹市酒业发展局副

局长杨英、管理学院副院长熊山出席现场，开

幕式由中国白酒学院常务副院长杨柳主持。

罗惠波副校长代表四川轻化工大学对绵

竹产区协会、企业代表的到来表示热烈欢迎，

并对本次培训班提出深切期望，他表示本次

培训旨在深化校企合作，促进产学研深度融

合，为绵竹产区企业培养更多具备专业素养

和实战能力的白酒营销人才。

杨英副局长表示作为母校学子，此次回

校重温校园记忆机会难得，并强调绵竹产区

凭借深厚的历史文化底蕴和优越的自然条

件，在白酒产业中具有独特优势。希望通过本

次培训能够进一步提升绵竹白酒的品牌影响

力和市场竞争力，为白酒产业的繁荣发展贡

献力量。

四川省东圣酒业股份有限公司学员代表

钟嫒琳在开幕式上表示将把握本次珍贵的学

习机会，互相学习、共同进步，把知识运用到

企业实际生产运营中，为绵竹产区助力，为川

酒擦亮招牌，为中国白酒事业继续奋斗。

开幕式后，罗惠波副校长作题为《科技创

新推动白酒产业发展》讲座，详细讲授了中国

白酒技术的演进历程，对酒粮研究、发酵技

术、信息化与智能化转型、高光谱成像技术在

白酒酿造的应用等新型研究成果做了详细讲

解，让学员们对白酒的传统工艺以及先进的

研究成果有了更深入的认识。

杨柳教授为学员们带来了精彩的讲座

《中国白酒形势分析》，明晰白酒概念及功能、

白酒国际化现状、对中外白酒做出深入分析

对比、产区集中化发展趋势、白酒文化、附属

价值，深入剖析了当前白酒行业的宏观环境

和市场趋势。

四川天高投资（控股）集团公司董事长韩

志超作题为《白酒企业营销运营管理》讲座，

深度讲解中国白酒行业现状，分析企业机遇，

从多维度总结酒企营销模式，带来了经典的

白酒企业营销运营管理实战案例与宝贵经

验，为大家打开了新的营销思路。

中道华普工程设计集团李娜院长作题为

《酒庄设计运营管理》，总结酒厂历来发展形

态，提出酒坊酒、酒厂酒到酒庄酒的消费需求

升级，发展特色酒旅是企业转型的必然趋势。

同时为企业带来迎合市场发展趋势，转型升

级的实践路径。

学习期间，学员们走进今良造酱香白酒

生产车间和南溪酒业机械化生产场景，了解

企业发展历程、企业文化，分享先进的企业管

理方式和生产酿造技术。在生产车间里，现代

化的设备、严谨的生产流程让学员们深刻感

受到了现代化白酒生产的魅力，也为他们未

来的营销工作提供了宝贵的素材和灵感。

四川鼎韬律师事务所舒红芳律师作《企

业商标管理与诉讼实务》讲座，全面讲解了商

标申请涉及的核心问题以及商标使用风险，

强调知识产权在企业经营中的重要性，并讲

解商标的诉讼案例，提供了实用的维权策略。

四川大学吴永红教授作题为《沟通与谈

判技巧》讲座，从人际沟通的三大能力、商务

谈判技巧的两个阶段等方面，结合实际事例，

为学员们带来了生动的一堂沟通课程，锻炼

提升学员在倾听、情绪、表达等方面的实践能

力，帮助企业提升商务活动中的沟通技巧和

谈判能力。

周述文副教授作《白酒电商行业分析》主

题讲座，从行业概况、市场分析、政策环境、竞

争格局、发展趋势预测、投资策略分析等方面

揭示了白酒电商的奥秘，为白酒产业的数字

化转型提供了新思路、新方案。

曾馨瑢副教授作题为《金税四期背景下

企业风险管理优化》主题讲座，分析企业经营

风险控制经典案例，剖析白酒行业财务指标，

提出如何在新的税务政策下优化企业风险管

理的实施路径，确保企业的稳健发展。

在研修班总结表彰会上，杨柳教授进行

总结发言，并为全体学员发放结业证书。同

时，管理学院党委副书记韦崇岗、管理学院

党委副书记、纪委书记李科出席表彰会，为

本次培训的优秀学员颁发荣誉证书及奖品，

本次中国白酒营销经理高级实战研修班圆满

落幕。

封藏，不仅是迎驾人对消费者的庄严承

诺，更是对卓越品质的坚定守护。日前，“一

瓶迎驾贡 生态美酒城”迎驾贡酒生态洞藏

2024年封藏大典在世界美酒特色产区、大
别山门户———安徽霍山隆重开启。

来自全国各地的行业领导、专家、文化

名人、经销商和迎驾贡酒的铁杆粉丝、各界

媒体等 3000余名嘉宾齐聚安徽迎驾集团，
共同见证这一文化盛事。本届大典由《山水

合鸣，礼迎天下》《感恩山水，礼敬自然》《山

水酝酿，生态洞藏》《生态迎驾，起航新篇》四

个篇章组成。

大典庄重肃穆、催人奋进。随着主礼官

宣布典礼仪式正式开启，由中国酿酒大师、

迎驾贡酒传统酿造技艺非遗传承人项兴本

担任的主祭，率领迎驾酿酒大师叶玉琼，享

受国务院特殊津贴专家、国家级白酒评委广

家权担任的副祭，以及国家级白酒评委姜

梅、许冠生、张磊、叶纯志担任的参祭正身、

正衣冠，虔诚肃穆登上礼台。大师团队奉剐

水、活土等贡品，沐手净心、恭诵礼典、敬拜

天地。

来自酿酒一线的 61名员工代表在沃土
山水间庄严宣誓，生动展现了迎驾传统酿造

技艺的薪火相传、生生不息。

春酿、夏长、秋收、冬藏，师法天地，自然

之酿。在热烈的掌声中，9坛迎驾贡酒 2024

年洞藏生态原酒被迎驾贡酒酿制技师团队

抬上舞台。著名白酒专家、博士生导师、江南

大学原副校长徐岩，中国酿酒大师、中国食

品发酵工业研究院首席酿酒技术顾问、原副

院长张五九，与迎驾贡酒酿酒大师团队的七

位代表把迎驾美酒连同美好的祝愿、对未来

的憧憬一起签名鉴证、封存。在洪亮的“起

酒”声中，迎驾酿酒大师团队亲自护送 9坛
珍贵原酒进入清潭洞，以剐水行洗尘礼正式

封藏入洞。

酒之精妙在于藏，藏之灵地在于洞。

2014年，迎驾在原有黄岩洞旧址的基础上，
斥巨资进行黄岩洞改造建设。10年来，一坛
坛迎驾美酒，伴随着霍山的四季更迭，在黄

岩洞内有节奏地呼吸，有层次的成熟，形成

了迎驾洞藏酒特有的酒体风格，成为真正的

生态洞藏臻品。

2024年，迎驾再度发力，兴建清潭洞，续
写洞藏佳话。

清潭洞，汇天地之精粹，纳山水之灵秀，

安然掩映于大别山茫茫竹海，恬静眺望着东

淠河一泓碧波。洞内恒温恒湿，常年保持

20益左右的温度与 85%左右的湿度，有着丰
富的微生物群落，是一处得天独厚的贮酒秘

境，为酒分子的完美缔合、老熟生香提供了

绝佳条件。清潭洞、黄岩洞隔淠水相望呼应，

共同谱写着迎驾洞藏美酒的新篇章。

仪式上，与会嘉宾一同见证了《迎驾绵

流》生态人文长卷的首次惊艳亮相。据悉，该

画卷由原安徽省文联副主席、省美协主席、

中国美协理事杨国新，安徽省美术家协会中

国画艺委会委员、合肥市美协副主席王巍，

合肥市美协副主席金杰共同创作，饱含着迎

驾贡酒对人文、自然的敬重与传承。随着画

卷的徐徐展开，勃勃生机的生态美酒城缓缓

铺陈开来，每一笔、每一画，都是对迎驾贡酒

生态之美的深情诠释，对迎驾大庄园自然与

人文的真挚礼赞。

大自然是最好的酿酒师，消费者认为，

健康好喝的酒才是好酒。伴随着迎驾贡酒生

态洞藏 2024 封藏大典系列产品的一一亮
相，中国作协副主席徐贵祥，著名白酒专家、

博士生导师、江南大学原副校长徐岩，中国

酿酒大师、中国食品发酵工业研究院首席酿

酒技术顾问、原副院长张五九，安徽省文联

原主席季宇，原合肥市委常委宣传部长、安

徽省美协副主席林存安，安徽省君子文化研

究会会长钱念孙，中国当代画家采风团党委

书记、国家一级美术师刘孝田 7位品鉴嘉宾
登上舞台，与全场来宾一同鉴赏迎驾贡酒生

态洞藏 2024封坛原浆，共品美酒佳酿，共享
生态之美。

本届大典盛况空前，只为铭记大自然的

慷慨馈赠与深情庇佑，以敬畏之心敬山礼

水，虔诚祈愿国家繁荣昌盛、百姓安居乐业，

共同勾勒出一幅人神共酿、天人合一的和谐

画卷。

封藏，不仅是迎驾人对消费者的庄严承

诺，更是对卓越品质的坚定守护。

大典仪式上，安徽省朗诵艺术学会会长

许北雄为大家真情朗诵了《迎驾赋》，著名歌

手祖海为大家激情演唱了《好运来》《为了

谁》等歌曲，著名歌手燕妮为大家激情演唱

了歌曲《我在佛子岭等你》《青山绿水》。

大典期间，与会嘉宾还一同参观了迎驾酒

道馆、酿造车间、糟坊村、水文化馆、霍斛文化

馆、百草园、春风院子等地，对迎驾的“白酒、饮

料、霍斛、文旅”四大产业和一河两岸四地五

镇，迎驾大庄园有了深刻了解。 渊新文冤

秦池酒业32°品鉴酒
鉴赏会成功举办
■ 傅波

冬至暖阳，美酒飘香。日前，秦池 32毅品鉴
酒鉴赏会在山东安丘新东方大酒店隆重举行。

秦池酒业安丘核心客户齐聚大会，新朋旧友共

话友谊，共谋发展，共品秦池 32毅品鉴酒。
王建伟总经理在致辞中表示，秦池酒业

始终秉持匠心精神，坚守初心，用智慧和汗水

积淀品牌底蕴，以技艺和传承厚重文化内涵。

秦池 32度品鉴酒的推出，是秦池酒文化和产
品发展成果的集中展现。

他强调，秦池酒业将与各位合作伙伴建

立更加紧密的战略合作关系，共同深入挖掘

安丘市场潜力，打造高效协同的供应链体系，

共同应对市场变化和挑战，共建美好市场生

态，共创美好未来。

安丘代理商马利运在发言中回顾了与秦

池酒业合作的历程，并表示将继续秉持“厂商

一体化”共建共享的原则，深入了解不同圈层

消费者，精准定位目标消费者，以消费者为至

上，形成口碑传播，拉动消费，推动安丘区域

的全方位覆盖和纵深可持续发展。

国家白酒评委、秦池酒业总工程师西玉

玲女士为现场嘉宾作 32毅品鉴酒品质解读，
深入剖析了秦池酒的酿造工艺、品质特点和

文化内涵，获得了嘉宾们的高度认可。

鉴赏会现场设置了节目表演和抽奖环

节，为嘉宾们带来了惊喜与欢乐。随着大奖纷

纷揭晓，活动氛围达到高潮。

本次秦池 32毅品鉴酒安丘鉴赏会的成功
举办，是秦池酒业积极应对市场变化，不断创

新升级的重要举措。展望未来，秦池将秉持开

放进取的姿态，守正创新、匠心永续，为消费

者带来更优质的体验，助力秦池品牌迈向更

具影响力的新高度！

“红星高照”
年份二锅头团标
正式发布
■ 段盼盼

没有哪个行业比白酒行业更相信“时间

的力量”！一杯佳酿的诞生一定会经历时光的

打磨和匠心的雕琢，所谓“酒是陈的香”，这句

耳熟能详的俗语背后，揭示的不仅是白酒生

产过程中的一个客观现象，还有广大消费者

对白酒产品品质进行判断的一个重要标

准———储存年份。

以时间成就卓越，以匠心造就不凡，北京

红星股份有限公司旗下高端品牌“红星高照”

定位从“大师之道”到“年份二锅头”，以高品

质、高标准、真年份重新定义了二锅头。

日前，由北京红星股份有限公司牵头编

制的“年份二锅头”团体标准也已正式发布，

这是白酒行业首个年份二锅头酒团体标准，

不仅将助力更多二锅头品牌转型升级，实现

市场突破与品牌价值的飞跃，还将打造北京

高端白酒的价值标杆和品质新标杆。

近两年，随着年份老酒越来越成为市场

“新宠”，一众名优酒企业不断加码年份老酒

赛道：一方面推出更多的坛储年份酒产品，满

足消费者对不同年份老酒的需求；另一方面

通过优化产品包装、提升产品品质等方式，来

提高老酒的市场竞争力。

如果说，年份老酒正在成为白酒企业博

弈的新赛点，那么标准引领就是白酒企业践

行高质量发展、参与高质量竞争的重要标

志。正如红星牵头制定了白酒行业首个二锅

头品类年份酒团体标准，不仅开启了年份二

锅头标准时代，也让消费者追求高端品质的

产品、更高层次的消费体验时有迹可循、有

凭可依。

而红星在此之前，就积极推进年份二锅头

战略，以非遗为主体，打造“红星高照”高端年

份二锅头。年份保真、质量上乘、品位卓越，不

仅创领了二锅头品类的高端新典范，也以极致

的产品主义树立起高端北京酒的新标杆。

打铁还需自身硬。红星高照何以成为高

端北京酒“名片”？回望过去，红星高照的高端

品质属性从 1680年前门源升号，赵氏三兄弟
始创“掐头去尾取中段，只摘中间优质酒”的

二锅头技艺便有迹可循。再到 1949年新中国
成立前夕，红星全面传承北京二锅头传统酿

造技艺，并将二锅头技艺名称用作产品名称，

开创了北京二锅头品类。

70年后，立足“北京二锅头酒传统酿造
技艺”这一国家级非遗，红星守正创新，打造

了北京地产高端品牌———红星高照。如今，红

星用年份再次完成对高端二锅头的定义。

其中，“红星高照·宗师 1949”作为红星高照
品牌的代表产品，由国家级非遗二锅头技艺

国家级唯一代表性传承人———高景炎领衔，

北京二锅头酒研究院大师团队共同打造，通

过清蒸清烧、地缸发酵、满天星大曲和高温堆

积的匠心精酿，最终形成了清头酱尾、绵甜醇

厚、圆润悠长的独特风味。

每一瓶“红星高照·宗师 1949”都是精华
中的精华；再通过在陶坛中长期贮存，使其自

然老熟，形成了清香优雅、陈香舒适、自然馥

郁的香气；同时再搭配上温润如玉、细腻如绢

的国粹白瓷和印有古法酿酒图、红五星点缀

的六棱酒盒封装，更显底蕴深厚、大气庄重。

北京作为我国的政治中心、文化中心、国

际交往中心和科技创新中心，每天都有来自

五湖四海的宾客相聚于此，以美酒礼待贵宾

是北京人固有的礼数。而红星高照以年份赋

能，由大师演绎，通过将“大师智慧”与“年份

品质”完美融于一体，不仅赋予了二锅头新的

生命活力，更为北京的待客之道提供了绝佳

选择。

深化校企合作 促进产学研融合
中国白酒营销经理高级实战研修班在四川宜宾举办

一瓶迎驾贡 生态美酒城
迎驾贡酒生态洞藏 2024年封藏大典隆重举办

厂商齐心协力 提振西北市场
近年来，随着整个酱酒市场的不断升温，各大酱酒品牌也纷纷乘胜追击，

不断扩大销售版图。 咱详见 P3暂
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