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珍酒美食研究所深耕美食赛道
酒行业不要“内卷”，要想办法创造更多需求，美食是一条

很好的创新赛道。 咱详见 P2暂

■ 张瑜宸

日前，以“人与自然和谐共生”为主题的

2024全球熊猫伙伴大会在成都召开。引发业
内外高度关注的是，中国白酒龙头企业———

五粮液以“官方战略合作伙伴”“独家白酒合

作伙伴”的身份亮相大会，不仅彰显了其绿色

生态成色，还通过举办“和美之夜”2024全球
熊猫伙伴大会欢迎晚宴，搭建起了促进全球

文化交流互鉴的平台。

业界普遍认为，五粮液与全球熊猫伙伴

大会的合作，是一次国宝级自然遗产与中华

传统文化瑰宝之间的完美邂逅，不仅加深了

公众对于“人与自然和谐共生”理念的认知，

同时，也为推动国际文化交流与环境保护合

作开辟了新路径。通过此次活动，五粮液以酒

为媒，搭建起跨国界、跨时空、跨文明的桥梁，

助力全球熊猫伙伴共同绘制一幅充满和合共

生、美美与共的“和美”新画卷。

记者看到，五粮液在本届全球熊猫伙伴

大会现场精心布置了主题展台，巧妙融合了

大熊猫、竹子、三江源等地域特色元素，生动

展现了五粮液与四川宜宾生态美景、丰富自

然资源以及独特生物多样性的深刻连接。展

台上，五粮液·金熊猫奖纪念酒、五粮液·精品

熊猫造型酒、五粮液·和美四川等一系列以大

熊猫为灵感设计的创意产品悉数亮相，用创

意匠心设计和至臻浓香味道，谱写五粮液与

全球熊猫伙伴大会的“和美”佳话。

除此之外，五粮液还创造性地以公司八

大古窖池为灵感，打造了“熊猫茶棚”，在茶棚

中，古筝表演悠扬演奏，书法扇面挥毫写就，

中国茶艺优雅演绎，“五谷罗尼”鸡尾酒精心

调制，五粮液白酒咖啡创意调配，同时，现场

以红色纱灯、水墨屏风、竹椅板凳、熊猫茶车

等元素为点缀，为四海来宾营造了舒适清雅、

中西合璧的“和美”氛围，吸引了众多嘉宾驻

足体验、小酌品鉴。不仅如此，五粮液还在活

动现场准备了诸如“和美”文创杯、“和美”扇

子等精美纪念品，以及身着五粮液特色围巾

的熊猫玩偶，以其造型别致的设计，成为备受

瞩目的焦点。

多位嘉宾表示，五粮液通过在熊猫大会上

打造独具特色的“和美”空间，不仅充分展示了

中国白酒及其文化的独特魅力与美学精髓，还

积极探索和尝试了东西方美酒与文化的融合

新方式，促进了中西方文化的交流与互鉴。

在“和美之夜”晚宴上，中国首席白酒品

酒大师、五粮液酒体设计中心勾调顾问代春

通过观色、闻香、品味、悟格的美酒鉴赏步骤，

带领现场嘉宾沉浸式感受五粮液的得天独厚

和稀缺珍贵，共同品鉴五粮液的浓香魅力和

悠长韵味。晚宴现场，川剧表演、舞蹈《国风墨

韵》、德国伯乐乐团演唱的《快乐熊猫》精彩呈

现，在美酒与艺术交融中，为现场嘉宾带来一

场集视、听、味享受于一体的极致盛宴，让大

家在“和美”氛围中共赏熊猫之态、共论生态

之策、共鉴五粮之味。

值得一提的是，大会期间正式发布了“四

川不止有熊猫”旅游线路，五粮液景区被纳入

“宜宾生态旅游线路”，成为重要一站。

11月 29日，“全球熊猫伙伴·四川行”活
动的行程行至宜宾，来自世界各地的熊猫伙

伴代表们纷纷走进中国白酒生态园区、国家

绿色工厂———五粮液“十里酒城”，深入了解

长江上游生态保护工作的进展，探究五粮液

绿色发展的显著成效。通过实地考察和交流，

嘉宾们近距离感受五粮液如何将生态保护理

念融入企业发展之中，探索酒香背后的绿色

“密码”。大熊猫和白酒，都是自然生态的馈

赠、人与自然和谐相处的代表、中华独有的文

化名片。它们不仅代表着中国丰富的自然生

态资源和深厚的文化底蕴，还承载着中国人

民与自然和谐相处的智慧与哲学。

有业内人士分析指出，本次大会，五粮液

以“大国浓香”邀请世界共品“和美”，不仅传

递了五粮液在生态保护和可持续发展方面的

坚定决心，更提升了中国白酒文化的国际影

响力，同时也为全球生态保护事业贡献了“和

美”的中国智慧和中国方案。

事实上，全球熊猫伙伴大会的主题与五

粮液一直以来践行的“生态优先、绿色发展”

理念不谋而合。众所周知，白酒是典型的地域

生态型产业。作为长江上游优质生态的受益

者、守护者，五粮液始终秉承“和美”的环境

观、生态观以及自然保护观，从战略高度推进

企业绿色低碳发展，协同推进降碳、减污、节

能、扩绿、增长，在产品生产、包装、运输、销售

过程中，实现全产业链的生态环保，持续提升

企业发展的“含绿量”、降低“含碳量”，引领行

业绿色发展。

据了解，目前，五粮液已建成白酒行业首

家、规模最大，集景观功能、示范功能、污染治

理功能于一体的环保生态湿地，提出并牵头

制定《酿酒废水人工生态湿地处理技术规范》

（DB5115/T 34-2020），对酿酒废水生态湿地
处理给出了技术架构和操作指南，为行业提

供强大技术支撑。

“名酒之‘名’源于生态之本，生态价值是

名酒的第一重价值，更是名酒的底色。做名酒，

本质就是做生态，不可复制的水源、土壤、气

温、气候、微生物等自然生态，赋予了不同名酒

风格的多样性和品质的优越性。”五粮液集团

（股份）公司党委书记、董事长曾从钦曾分析指

出，名酒要带头将绿色低碳理念融入酿造生产

各环节，共同探索“零碳”经营理念和发展模

式，进一步夯实生态产业，不断提升名酒的“含

绿量”。 而得天独厚、不可复制的酿造环境，

也造就了五粮液产品的稀缺性，其传承逾千年

的古法酿造技艺，让五粮液酒以“香气悠久，味

醇厚，入口甘美，入喉净爽，各味谐调，恰到好

处，酒味全面”的独特风格闻名于世，多次获得

“国家名酒”称号，集自然之美、技艺之美、匠心

之美、品质之美、文化之美于一身。长期以来，

五粮液遵循“种、酿、选、陈、调”美酒五字诀，坚

守“优中选优”的传统工艺，持续为消费者奉献

高品质的稀缺美酒。

可以看到的是，在此次全球熊猫伙伴大

会上，五粮液以其独特的“和美”文化和绿色

发展行动，为推动全球文明的交流互鉴、共绘

人类文明新画卷贡献了中国酒业的智慧与力

量。未来，五粮将继续坚定做中华优秀传统文

化和全人类共同价值的守护者、传承者、弘扬

者，促进各国人民相知相亲，实现人与自然、

人与社会、物质与精神的和谐共生。

近日，舍得酒业披露了 2024年三季报。
报告显示，今年 1-9月公司营业收入 44.60
亿元，归属于上市公司股东的净利润 6.69
亿元。

2024年前三季度，面对白酒行业深度调
整周期，舍得酒业基于长期主义主动调整，梳

理渠道控量挺价。尽管营收、净利润阶段承

压，但随着库存良性去化、商务场景恢复，企

业未来健康发展可期。

据渠道跟踪显示，其批价保持坚挺，实现

良性消化并维护了品牌价值站位。前三季度，

舍得酒业电商销售收入 3.22亿元，同比增长
7.92%；经销商数量较 2023年末增加 108家，
渠道合作关系稳固，全国化势能仍在释放。

同时，报告显示，舍得酒业第三季度营业

利润、归母净利润等重要数据环比改善，业绩

显现触底回升的信号，有望逐季修复。

其中，舍得酒业第三季度实现营业利润

1.08亿元，环比增长 90.95%；毛利率 63.66%，
环比提升 2.73个百分点；归母净利率 6.56%，
环比提升 3.08个百分点。在费用投入上，舍
得酒业也加强了优化。报告显示，第三季度营

业成本 4.32亿元，环比下降 5.07%；销售费用
率 24.84%，环比下降 2.16个百分点；前三季
度管理费用 4.38亿元，同比减少 11.71%。
近期，国家推出了一揽子增量政策，加大

逆周期调节力度，为市场注入强有力的信心。

受此影响，资本市场迎来一轮上涨行情。作为

中国名酒企业，舍得酒业基本面稳健，是低估

值与高股息率兼备的成长型标的，本轮超跌

反弹的走势，正是市场对其基本面认可的直

接体现。

值得一提的是，舍得酒业第三季度获多

方资金加仓。其中，代表北上资金的香港中央

结算有限公司增持 26.47%，鹏华中证酒 ETF
增持 12.04%，此外全国社保基金四一二组合
新进入前十大股东，与全国社保基金一一七

组合分列第七，第八大股东。

为进一步提振股价，舍得酒业同日公告，

基于对公司未来发展的信心和对公司价值的

认可，拟以 1亿元（含）至 2亿元（含）回购公
司股份，用于员工持股计划或股权激励。回购

价格不超过 91元/股（含）。
出于对公司前景的信心，中信建投证券、

国金证券、国联证券、国泰君安证券、平安证

券、东吴证券等多家机构给予舍得酒业买入或

增持评级。中信建投证券认为，继续看好舍得

作为全国化次高端名酒享受次高端扩容及老

酒市场快速成长的双重红利持续快速成长。平

安证券认为，虽然业绩短期承压，但公司将持

续聚焦品味舍得核心大单品，舍之道、沱牌

T68较快发展，藏品舍得 10年向上拔高产品
高度，长期空间可期，依然维持“推荐”评级。

对于未来发展预期，东吴证券认为，2024
公司立足长期，一方面，坚定去库稳价，控货

同时加强价格梳理，主动化解渠道风险；另一

方面，规划通过数字化手段加强宴席市场份

额抢占，并推动舍得渠道下沉“百县千镇”，积

极开拓增量需求。未来伴随动销去库效果显

现，预期 2025年有望走出业绩低谷。 渊酒讯冤

近日，由山东省文化和旅游厅主办，山

东省旅游推广中心承办，山东省旅游行业协

会协办的 2024“好客山东·山东有礼”旅游商
品大赛经过各市初评推荐、专家复评、专家

终评、社会公示等环节，公布获奖结果。由

云门酒业选送的“云门陈酿·风筝缘”礼盒，被

评为 2024“好客山东·山东有礼”旅游商品大
赛银奖。

“云门陈酿·风筝缘”礼盒，将 2017年至
2021年 5年间的风筝缘产品以 5瓶 125毫升
的雅致小酒经典再现，通过产品文化、企业文

化、地域文化的深度融合，塑造了一款兼具纪

念意义和收藏价值，且能够代表潍坊地域文

化特色的馈赠佳品。

潍坊，风筝的发源地，被誉为“世界风筝

都”，是一座历史悠久，文脉深厚的历史文化

名城，所拥有的非物质文化遗产也是数不胜

数。而除了享誉世界的风筝文化之外，潍坊酒

文化的历史也十分悠久。

云门酒业作为潍坊地域文化中酒文化的

传承者和发扬者，与风筝文化的渊源由来已

久。在 2002年风筝会首次市场化运作之际，
出资 700万元独家赞助第 19届潍坊国际风
筝会。此后的 22年里，云门每年都以不同的

方式参与潍坊风筝文化的宣传，赞助风筝专

题片拍摄、参加放飞活动、担任潍坊风筝协会

会长、独家冠名多届潍坊国际风筝会等。

自 2017起，云门酒业每年还会推出一款
以风筝元素为主题的“云门陈酿·风筝缘”纪

念文创酱酒，通过风筝、云门文化相结合的方

式，让古代观鸢品酒的雅趣故事走进人们的

日常生活之中。

经过多年对风筝文化的嫁接与传播，如

今云门酒业的风筝文化品牌，已成为企业最

具代表性的品牌之一。这不仅是实用价值与

艺术价值的奇思妙想，更是地域文化与产品

文化的深度融合。

未来，云门酒业将继续坚持云门文化与

风筝文化融合互促的方式，从文化中汲取力

量、赋能发展，不断打造更加具有地域文化内

涵的品牌、产品，在更好潍坊城市建设道路上

持续释放云门力量！ 渊酒讯冤

茅台“低调”表达
要用 10年
做到国际化公司
■ 孙文东

从出口，到出海，再到国际化公司，一个

老生常谈的问题，茅台公司有了一个“低调”

的表达。

日前，贵州茅台酒股份有限公司召开

2024年第一次临时股东大会，审议表决了有

关议案。

会议的相关内容，各大媒体已经做了连

篇累牍的报道，这里不再赘述。贵州茅台酒股

份有限公司党委副书记、董事、代总经理王莉

有关茅台“出海”的回应，却让这个老话题有

了新解读。

王莉表示，茅台公司目前只是“出口”而

已，目前，产品已经卖到了 66个国家和地区，

下一步才是“出海”，再下一步是怎么成为一

家国际化的公司。

茅台公司 2023 年国外市场营业收入

43.5亿元，同比增长 2.61%。今年前三季度，

国外市场收入达 34.83亿元。

从销售数据看，茅台公司国外市场的收

入已经不是一个小“目标”了，但对于茅台公

司的整体体量来说，不是很大。从王莉的讲话

中，我们看到的是，茅台公司要致力于做一个

国际化的公司，并且提出了时间表和路线图，

这可谓是一个大“目标”。

王莉表示，茅台公司计划以“六个体系”

落地国际化战略，包括品宣、法规、产品、渠

道、价格和销售政策体系，计划到 2035年成

为一个国际化的公司。

在经济学中，国际化是企业有意识地追逐

国际市场的行为体现，其包括产品国际流动，

也包括生产要素的国际流动。国际化是企业和

组织追求卓越市场竞争力的一个策略，主要涵

盖了经营决策和行为的一个全球布局视野。

之前，诸多名酒企业都对“国际化”非常重视。泸

州老窖党委书记、董事长刘淼认为，抓住历史

性机遇，让中国浓香举世共享、走向世界是泸

州老窖义不容辞的使命；汾酒集团党委书记、

董事长袁清茂将“国际化”作为汾酒全面复兴

的重要路径之一，明确提出，聚焦亚太市场，在

中东盟国家寻找发展新机遇，持续提升汾酒国

际品牌形象；西凤集团党委书记、董事长张正

也认为，西凤酒对国际化的探索始终没有停

歇，随着酒文化传播的不断深入，一定能够成

为中国品牌走向世界的典型代表。

由此可见，中国白酒“出海”已是大势所

趋，是一个“共识”了。但需要注意的是，从中

国白酒在全球市场的整体表现来看，白酒“出

海”虽然已经“走出去”了，但仍未实现真正意

义上的“走进去”。 在国际市场崇尚高科技、

大资本的环境下，作为中国传统产品的白酒，

如何能够实现国际化？这不是单纯地把产品

“飘向”国际，“点缀”世界的问题。

中国白酒国际化，重要的是回到根本，回到

自己的语言、文化，回到自己的历史、风土。要用

一种知己知彼的自信，知道自己要坚守的价值，

还要有能力用别人听得懂的语言、看得懂的文

字、听得懂的故事，去走进他们的生活，让他们

能够真正“喝”起来。 作为世界著名的蒸馏酒，

中国白酒不是要变得跟别人一样，而是要用别

人理解的方式告诉他们我们的不一样。

一个享誉全球的品牌，一个世界级别的

企业，还要用 10年做成国际化公司，这个“低

调”可能让很多人不太理解，但正恰恰说明，

白酒行业的国际化之路还任重道远。

“云门陈酿·风筝缘”荣获
“好客山东·山东有礼”旅游商品大赛银奖

舍得酒业渠道下沉“百县千镇”未来可期

“大国浓香”邀世界熊猫伙伴共品“和美”
五粮液以“官方战略合作伙伴”亮相 2024全球熊猫伙伴大会
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