
■ 张野

秋风送爽，绿动鹏城，琼中的橙香还是飘

到了深圳。11月 21日，“绿橙好味来·绿动大
湾区———2024年琼中绿橙粤港澳大湾区深圳
推介会”在深圳举行。活动吸引了来自粤港澳

大湾区的多位行业领导、专家学者及众多企

业家参与。

此次活动不仅是一次农产品的推广，更

是一场文化交流与经济合作的盛宴，为琼中

绿橙进军粤港澳大湾区市场搭建了一座坚实

的桥梁，也为两地在农业领域的合作开启了

新的篇章。

推介会亮点纷呈
绿橙魅力尽显

“恰逢绿橙成熟时，我们带着‘琼中好味’

和满满的‘橙’意而来。”中共琼中黎族苗族自

治县委常委、副县长施晓来，诚挚的话语中满

溢着对琼中绿橙的自豪与推介热忱，将琼中

这片土地孕育出的绿橙瑰宝生动地展现在众

人眼前，他表示，希望以本次推介会为契机，

进一步建立琼中和大湾区交流平台，为琼中

优质的产品开辟更广阔的销售渠道，丰富粤

港澳大湾区人民的果盘子、菜篮子。

深圳市绿色农业发展促进会会长陈良耿

对推介会在深圳举办表示充分的肯定，并对

琼中绿橙在大湾区的广阔前景充满期待，“在

此之前我有幸品尝了琼中绿橙，果皮翠绿、果

肉金黄、口口爆汁，这么好的产品，应该早来

深圳推广了。”他说。

在品牌推介环节，通过精美的视频展示

和生动的现场讲解，观众仿佛置身于琼中那

片充满生机的绿色果园之中。屏幕上，黎母山

脉下的绿橙树郁郁葱葱，硕果累累；讲解员用

深情的语言描述着每一颗绿橙的成长历程，

从选种育苗到科学管理，再到最终成熟采摘，

每一步都凝聚着果农的心血与智慧。

除了绿橙，推介会还进行了“琼中好味”

品牌推介，进一步拓宽了大家的视野，让人们

了解到琼中除了绿橙之外，还有众多特色美

食与优质农产品，丰富的物产资源彰显出琼

中农业的多元性与独特性。

绿色生态孕育优质绿橙
产业创新引领发展未来

1989年，第一株绿橙果苗栽种在琼中的
土地上，开启了琼中绿橙的发展之路。琼中绿

橙也是海南第一个地理标志证明商标品牌产

品。

热带雨林产，自然更好吃。琼中地处海南

岛中部山区，得天独厚的自然环境赋予了绿

橙卓越的品质。这里气候温和，阳光充足，雨

量充沛，土壤肥沃且富含多种矿物质，为绿橙

的生长提供了理想的条件。琼中绿橙果实饱

满，皮薄多汁，果肉细腻，甜度适中，带有独特

的果香，口感清新爽口，无论是直接食用还是

加工成果汁、果脯等产品，都深受消费者喜

爱。

近年来，琼中绿橙产业发展迅速，已成为

当地农业的支柱产业之一。政府高度重视，加

大了对绿橙种植的扶持力度，通过引进先进

的种植技术与管理经验，不断提高绿橙的产

量与品质。

2004年以来，琼中出台多项政策和标准
引导琼中绿橙产业化发展，同时，通过严把种

苗质量关、加大资金扶持、规范化运营模式等

手段，推动琼中椰城产业标准的建设。截至目

前，琼中绿橙种植面积已达到 3万亩，挂果面
积 1.8万亩，预计 2024年总产量将达 10000
吨，产值 1.75亿元。
同时，琼中积极推动绿橙产业的深加工

与品牌建设，开发出了一系列绿橙衍生产品，

延长了产业链，提升了产业附加值。

品牌价值深获认可
现场签订多项协议

推介会现场还设置了品尝区，参会嘉宾

们亲手剥开绿橙，品尝那一口清甜多汁，无不

赞叹其独特的风味。

一位来自深圳的水果采购商表示：“这是

我第一次尝试琼中绿橙，它的口感非常出色，

完全超出了我的预期。我相信，这样的高品质

水果在深圳市场会有很好的前景。”

签约无疑是对琼中绿橙最直接的认可。

推介会上，深圳市望家欢农产品集团有限公

司、深圳市驻家鲜农产品有限公司、深圳市寻

农记商业管理有限公司分别与琼中绿橙相关

企业达成了合作协议，将在产品供应、渠道拓

展等领域共同助推琼中绿橙产业发展。与此

同时，琼中黎族苗族自治县农业农村局与海

南慧诚电子商务有限公司也达成了合作协

议，这寓意着琼中绿橙将正式进驻京东海南

馆线上商城。

此外，“琼中绿橙粤港澳大湾区深圳品牌

营销联盟”也在推介会上正式成立。该联盟的

建立标志着琼中绿橙将在更广阔的粤港澳大

湾区市场进行品牌推广和市场营销，同时，也

预示着琼中县将与粤港澳大湾区的市场和企

业建立更紧密的合作关系。

为了让参会者更加深入了解琼中绿橙及

其产业的未来发展方向，活动还专门设置了

圆桌论坛环节。来自不同领域的专家和业内

人士围绕琼中绿橙在大湾区的市场拓展、品

牌营销策略及产业升级等议题展开了深入讨

论。论坛现场气氛热烈，参与者纷纷贡献了

自己的见解和建议，共商琼中绿橙的发展大

计。

近日，23家新获认定的“厦门老字号”，
及 100家通过复核的“厦门老字号”，被授予
牌匾和厦门老字号标识使用权，这标志着历

时近一年、由厦门市商务局等五部门联合开

展的新一批厦门老字号认定，和现有厦门老

字号复核工作圆满结束。

在授牌仪式上，市商务局向市文化和旅

游局、市市场监督管理局、市文物局、市知识

产权局、市委台办等单位赠送了《厦门老字号

名录》。该名录收录了厦门行政区域内的 130
家老字号企业（含中华老字号、福建老字号），

从创始时间、创始人、主要产品、技艺、服务和

企业发展历程等方面进行了简要介绍，对老

字号起到了去伪存真、正本清源的作用，同时

也为老字号的宣传推广提供了有力支持。

“老字号”企业代表们沉浸在喜悦之中，

厦门宾馆、豪客来、古龙分别代表厦门老字号

新老成员上台发表感言，分享了各自品牌的

辉煌历程和未来展望。据介绍，自去年 11月
起，厦门老字号标志启用了新的标准式样，不

仅体现了中国传统文化和国际化的要求，也

更加规范地展现了厦门老字号的形象。此次

被授予老字号标识使用权的企业，可以在相

应产品或服务的包装、门店装潢、各类资料、

广告宣传及互联网等媒介中规范使用这一统

一的标识。

授牌仪式结束后，由厦门市商务局指导，

思明区嘉莲街道办事处、厦门市百年老字号

研究院联合主办的嘉莲里文旅街区老字号嘉

年华市集，同步拉开帷幕。近 40家厦门老字
号的展品琳琅满目、物美质优，吸引了众多市

民和游客前来品鉴和购买。该活动进一步推

动了嘉莲街道夜经济的发展，为打造国家级

夜间文化和旅游消费集聚区积蓄了动能。

渊吴馨骅冤

■ 杨明 南江远

油泼辣子桃酥、速食小炒泡馍……在第

14届中国国际商标品牌节展览中，众多西安
老字号以“年轻时尚”的面貌出现，让国内外

参观者感慨“原来老字号也可以这么潮”。记

者了解到，随着“老字号+新产品、新科技、新
业态”等融合创新模式的相继推出，西安老字

号走上了守正创新的高质量发展之路。

让年轻人喜欢上老字号

“酿皮太好吃了，我想买一点带回去！”45
岁的沙特参会嘉宾穆罕穆德在盛志望麻酱酿

皮展台品尝了酿皮后，当即就准备购买带回

沙特。在得知这种酿皮全国首创鲜湿保存技

术，可以常温保存 18天时，穆罕穆德竖起了
大拇指，当即留下名片，准备洽谈后续合作事

宜。

老字号“坊上人”除了带来腊牛肉等十余

种传统食品外，还针对当下年轻人喜欢的口

味研发出速食小炒泡馍、文创糕点“长安御

酥”等产品，受到不少年轻人的追捧。

“作为老字号，在做好传承的基础上，还

要去适应市场，尤其是应该让‘90后’们喜欢
上老字号。”坊上人展台负责人盛中国告诉记

者，现在年轻人喜欢吃有特色、有口感的美

食，“下一步我们准备将坊上家常菜挖掘出

来，开发新品，比如坊上人常吃的酸菜泡馍、

萝卜泡馍等等，扩大老字号的影响力。”

作为西安地方酒的唯一老字号，西安酒

厂不仅带来十余款文创特色酒，还特意展示

了“西安秦汉酒文化园”。这是全国首个将老

字号与文旅结合的 3A景区，为老字号振兴
注入新活力。西安酒厂位于米家崖酿酒文化

遗址，是中国最早酿酒之地，它提供了中国酿

酒的最早证据，具有悠久的文化历史积淀。景

区通过“全域旅游+酒园研学+体验消费+社
交消费+互联网”的全产业链模式，成为陕西
最大的酒文化创意体验产业园。

老字号是城市文化传承“活化石”

西安老字号创新远不止如此，振龙调味

品带来了数十款新品，其中低盐低脂的健康

调味品备受关注；喜神醪糟带来速溶醪糟产

品；秋林推出油泼辣子桃酥……成为全场活

动的焦点。

“老字号是城市文化传承的‘活化石’，在

建设自主品牌、促进消费等方面具有不可替

代的作用。”西安市老字号产业促进会相关负

责人表示。

记者从市商务局了解到，西安将加速国

际消费中心城市培育，打造国际美食之都，消

费市场正在释放蓬勃活力。2023年，西安市
商务部门组织了“西安美食中华行”成都、济

南、厦门站活动，认定 93家“2023西安国际
美食之都品牌店”，举办首届西安国际美食博

览会，国际美食之都建设纵深推进。今年，还

策划举办西安国际美食消费季主题促销活

动，实施老字号和特色餐饮企业进街区、进社

区、进景区、进平台、进校园“五进活动”，以文

旅活动和体育赛事带动餐饮消费。
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■ 卢泽华

说起荣耀公司，曾经的艰难时光历历在

目：2020年品牌独立时，海外门店关掉大半，
市场份额跌破 3%……荣耀能“荣耀”吗？当时
许多人不乐观。

4年过去了，荣耀手机出货量已稳居全球
第一方阵。挺过风雨见彩虹，靠什么？答案，藏

在“加减乘除”的创新法则里。

技术攻关做“加法”

全球专利申请数已超 2万件，并以每天
10件的速度上升；
研发人员增至 9000人，较一年多前翻

番；

研发投入增至营收的 11.5%，超全球同行
均值近两倍……

“时间不等人！我们正加快布局、加紧研

发、加大出货量、加强自主性……”荣耀研发

管理部工程师胡民用了 4个“加”字。在他身
后，一条 150米长的生产线紧锣密鼓运转着
各道工序，每 28.5秒“出炉”一台手机。
巴掌大的手机主板上，机械臂操作灵活。

胡民拿起一块样品：“别看它小，身上嵌着

2000多个组件。对研发者来说，每个组件都是
一道关。创新，就是‘闯关’。”

走进荣耀研发大楼，“闯关者”集聚。声学

实验室、影像抓拍室、信号测试室……手机结

构的每一个部件，都能在这里找到对应研发

平台。

为提升“闯关”效率，荣耀创建了自己的

人工智能仿真实验室。迈入实验室大门，一块

硕大的电子屏映入眼帘，屏上的动态模拟图

犹如精密的电路板———线条的转向、点位的

闪烁、颜色的变幻，每一处电子信号的更迭，

都标示着不同实验结果。屏幕对面，十几排一

人多高的超算服务器阵列井然，源源不断吞

吐着亿兆数据。

“仿真实验就是用计算机模拟现实，进行

创新实验。目前，我们的仿真精度已达 85%以
上。”荣耀仿真领域技术负责人胡伟举例，“今

年，我们重新设计了折叠屏手机铰链，如果请

工程师去做，需要 6个月。使用仿真，可将设
计周期缩短到 2个月，而且指标更优。”

瞄准痛点做“减法”

机身厚度从 9.9毫米减至 9.2毫米；
手机重量从 237克减至 226克，开发多种

轻型材料；

用眼负担减少约 20%……
这是荣耀折叠屏手机的最新参数。在生

产精度已达微米级的手机制造业，这“0.7毫
米”“11克”“20%”的“减法”并不容易。
给手机“减肥”，要将所有零部件重构。荣

耀电池技术负责人卢青云展示了一张“卡

片”：“这是我们的自研电池，厚度只有 2.5毫
米。”荣耀折叠屏手机之所以做到全球最薄，

这块“卡片电池”功不可没。

除了机身厚度，消费者普遍关心的还有

折叠屏耐不耐用。

在荣耀质检测试车间，手机正经过一道

道质检工序：高强度水柱喷洒、洗衣机滚筒搅

拌、大理石地面跌落……“我们有一套严格的

质检体系，包括 100万次按键测试、80万次触
摸屏耐久性测试，75 摄氏度温差循环测试
等。”荣耀高级质量工程师杨瑞说，在荣耀，没

跑过“马拉松”的手机，走不出生产线。

“不论是机身变薄，还是严格质检，都是

以人为中心的体现，痛点在哪儿，创新目标就

在哪儿。”杨瑞说。

涵育品牌做“乘法”

年手机出货量逾 5000万台，3年间增长 3
倍；

销售网络覆盖 100多个国家和地区，3年
间扩大 4倍；

海外销售额不断提高，年均增长 2 倍
……

产业界常以“乘数效应”来形容品牌影响

力———品牌打响了，就能带来数倍的经济效益。

荣耀终端有限公司首席执行官赵明讲了

一个故事：有一年，他去欧洲做市场调研，刚

出机场就吃了“闭门羹”。欧洲企业非常坦率：

“如果你们只做同质化的低端机，还请另择他

途。几家老牌厂商已占据主要市场，这里没有

你们的‘蛋糕’。”

这次欧洲市场调研，让荣耀确立了以创

新打造“全球标志性科技品牌”的目标。“靠模

仿，永远做不出品牌。打造高端品牌，只有自

主创新一条路可走。”赵明说。

循着这个思路，荣耀在“差异性”和“精准

化”上做文章。欧洲人对办公便捷度要求高，

荣耀就重点推广独有的文件传送功能：手机

文件，只需将手机拿到电脑旁，就能用鼠标拖

进桌面；拉美的消费者希望手机更耐摔，荣耀

就推介自研的“巨犀”玻璃，它能将手机在砂

石路上的抗跌能力提升 10倍……
在赵明看来，打造“全球标志性科技品

牌”，荣耀还有很长一段路要走。“全球竞争，

是人才、运营和创新思维能力的比拼。涵育全

球化品牌，需保持日拱一卒的毅力。当量变引

起质变的时候，几何级的‘乘数效应’就会产

生。”赵明说。

合作共赢做“除法”

同复旦大学成立联合实验室，填补多个

手机人工智能大模型空白；同中国标准化研

究院合作，开发出“类自然光护眼技术”；同京

东方组建联合实验室，开发出亮度、寿命均居

全球顶尖水平的屏幕……

“创新不能单打独斗，需要整条产业链协

同努力。大家一起做‘除法’，才能更好找到

‘最大公约数’。”荣耀研发管理部高级工程师

王明涛介绍，目前，荣耀已与 370多家合作伙
伴实现联合共创，设立各类联合实验室。“就

拿荣耀电池来说，合作伙伴有小体积电池的

技术储备，但一直没有深度开发，而我们掌握

消费者具体需求。双方进行联合研发，就明确

了‘做最薄电池’这个努力方向。”

荣耀的成绩，就是在广东、大湾区乃至全

国统一大市场中不断寻求“最大公约数”才取

得的。在珠三角，1小时就可以配到一部手机
95%的零件，充满活力的产业内循环体系，不
断推进创新链、产业链、人才链深度融合，激

发着企业创新活力。一条数据最能说明问题：

在深圳，90%以上的研发机构、研发人员、研发
资金等都在企业。

“这些年，国家不断推动高质量发展、加

快发展新质生产力，为企业孕育了创新的沃

土。向下扎根，才能向上生长。我相信，产业链

上的所有企业一同‘扎根’，就能长出一片繁

茂森林。”赵明说。

“宣威火腿远名扬，饮和食德传四方。只

是听说不得吃，不知哪天亲口尝……”在云南

省曲靖市宣威市，这首云南山歌《宣威火腿天

下香》可谓家喻户晓。山歌通过男女对唱的方

式，生动地唱出了宣威火腿“肉质馥郁、咸香

丰润，食之令人食指大动”的独特魅力。如今，

宣威火腿已成为当地支柱性产业和老百姓增

收致富的“金饭碗”。

自清朝初年，宣威当地开始普及火腿制

作工艺以来，宣威火腿历今已有 300多年历
史。1909年，宣威人浦在廷创办“宣威火腿股
份有限公司”；1915年，浦在廷送展的宣威火
腿在美国旧金山举办的首届“巴拿马太平洋

万国博览会”上获得金奖。时至今日，宣威当

地老百姓娶亲嫁女，仍有送上两只整猪腿并

留有猪尾的宣威火腿作为聘礼的习俗，寓意

有头有尾、白头偕老。

历经多年发展，宣威火腿获得国家地理

标志保护产品、地理标志证明商标、中国驰名

商标、中华老字号等多项国家级荣誉。宣威火

腿制作技艺还被列入《国家级非物质文化遗

产保护名录》。

曾有一段时间，产值增长缓慢、产品结构

缺乏创新，宣威火腿产业发展步入瓶颈期。在

宣威市宣特食品（集团）有限公司董事长王丽

萍等当地多位企业家看来，“经过多年发展，

无论是量的增长，还是质的飞跃，火腿产业都

已经很难再突破了。”

一产增长缓慢、二产精深加工有待创新，

百年宣威火腿产业要如何才能持续地高质量

发展？对此，宣威市创新原有模式，转变工作

方法，明确新的发展思路：贯通全产业链发

展，向三产文旅产业要效益。

2023年以来，宣威市委、市政府紧紧围绕

把宣威建成优质火腿及肉制品加工基地的定

位，积极探索实践“文化+旅游+工业”发展模
式，聚力打造集火腿文化展览、企业生产加

工、产品展示销售、检验检测、游客品鉴体验

等功能于一体的高端食品产业园，实现宣威

火腿“产地园区化、产品系列化、品质高端

化”，推动农文旅融合、一二三产协同发展。

目前，宣威市已建成中国·宣威火腿博览

馆，并打造了宣威火腿文化主题步行街、非遗

传习馆、宣威火腿庄园等乡村文化旅游景点

29个。其中，复兴稻田冲、东山火石盆、西泽戈
平 3个宣威火腿庄园已建成开园，普立老厂、
东山芙蓉、杨柳可渡 3个宣威火腿庄园也即
将开园迎客。

走进位于宣威市城郊的复兴稻田冲宣威

火腿庄园，火腿工艺非遗传习馆、火腿发酵

库、认养菜地、有机稻田、星空露营地、烧烤一

条街、咖啡屋、老房子餐厅、风情民宿等设施

一应俱全。古文化村、风吹稻浪与现代潮流文

化的多元结合，让游客来到庄园，不仅可以亲

手制作宣威火腿，还可以在稻田里写生、下水

塘捉鱼和露营地烧烤，沉浸式体验火腿文化

与田园风情的深度融合。

复兴稻田冲宣威火腿庄园总经理庄子松

介绍，自今年 9月开园以来，前往庄园旅游打
卡、休闲度假、康养旅居的游客数量持续攀

升，老房子餐厅、咖啡屋、稻田麦浪等特色业

态已成为游客打卡的网红景点，周末两天时

间庄园接待游客数量均超过 1000人次。
“现在，游客白天到尼珠河大峡谷一览辽

阔壮丽的峡谷风光，下午在火腿博览馆和火

腿庄园体验百年宣威火腿非遗技艺文化传

承，晚上又去火腿文化主题步行街购物品咖，

成为一种新时尚。”宣威市文化和旅游局相关

负责人介绍，随着更多的游客来到宣威，进一

步带动了本地火腿系列产品的消费，宣威火

腿文化也有了更大范围的传播。

全产业链的发展方式让百年宣威火腿产业

焕发出新的活力。据宣威火腿产业服务中心统

计数据显示，2023年，宣威全市火腿产业产值
达 110亿元；2024年 1月至 10月，宣威市实现
火腿产量 6万吨，火腿产值 97.14亿元，预计全
年实现火腿产量 7万吨、火腿产值 115.2亿元，
同比将分别增长 0.72%和 4.55%。 渊路文清冤

“老字号”集中展销
123家厦门老字号获颁牌

西安老字号
焕发新活力

绿橙香飘大湾区 琼中品牌闪耀鹏城

300多年的宣威火腿成老百姓增收“金饭碗”

“加减乘除”看创新
荣耀公司致力打造“全球标志性科技品牌”
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