
■ 本报记者 李代广

11月 21日，赊店老酒“名酒敬名企”活动
走进中国中建设计研究院有限公司（下文简

称“中建设计研究院”）。

河南赊店商业有限公司总经理杨旭携郑

州大客户部总监孙芳芳、郑州团购部经理张

玲等，受邀来到中建设计研究院参观交流，与

中建设计研究院副总经理齐冠军等相关领

导，就企业合作、品牌匠心传承、与穿越周期

的高质量发展等议题，开展深入讨论。

中建设计研究院隶属于中国建筑集团有

限公司，他们持之以恒地肩负起“拓展幸福空

间”的企业使命，坚定不移地奉行“品质保障

价值创造”的核心价值观，深入践行“智造幸

福”的企业宗旨，倾力打造具有国际竞争力的

工程设计咨询企业。一路走来，赢得了客户的

认同，同行的尊敬，社会的尊重。

交流会上，杨旭对赊店老酒的品牌历史

与文化等方面进行了详细介绍，齐冠军表示，

赊店老酒是河南的名片和豫酒品质龙头企

业，中建设计研究院与赊店老酒在传承匠心

精神、品牌发展理念上有很高的契合度，希望

能以文化共建为契机，开创文化融合发展通

道，传承创新，共同发展。

此次赊店老酒与中建设计研究院交流合

作，无疑是两大产业优等生的携手并进，也将

为彼此领域带来全新的突破，激荡出新的火

花。

杨旭表示，此次到访交流收获颇丰，希望

未来双方继续加强战略层面的合作沟通，促

进深度学习交流，建立企业之间长期稳定的

合作关系，共同增强企业的发展动力，实现更

快、更高质量的发展。
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源起中国 扬帆世界
2024中国白酒文化国际推广活动在上海
隆重举行 咱详见 P2暂

大众消费上扬叠加政策红利
四季度酒类市场会迎来新的提振吗？ 咱详见 P3暂

■ 吴梅

日前，博鳌亚洲论坛秋季理事工作会议、

博鳌亚洲论坛首尔会议在韩国首尔举行。博

鳌亚洲论坛时隔 6年再次举办首尔会议，主
题为“携手迈向未来”，旨在形成合力，共同解

决当前面临的问题和挑战。

作为博鳌亚洲论坛首尔会议 2024合作
伙伴，五粮液不仅深入参与论坛相关系列活

动，还以酒为媒，助力论坛更好地发挥优势、

共面挑战、共担责任，推进“和美”文化的持续

性传承、时代性阐释、世界性转化，并为世界

繁荣与共凝聚“和美”力量。

深度参与博鳌亚洲论坛首尔会议

五粮液为世界繁荣凝聚野和美冶力量
五粮液始终秉持“和美”价值主张、“和合

共生，美美与共”价值理念，与开放包容、团结

合作、互利共赢的博鳌理念天然契合。

早在 2018年，五粮液就成为“博鳌亚洲
论坛首尔会议 2018主要合作伙伴”；自 2021

年以来，五粮液持续作为“博鳌亚洲论坛年会

荣誉战略合作伙伴”“年会指定用酒”，担任论

坛理事会机构理事，深度参与博鳌亚洲论坛

全球经济发展与安全论坛、经济学家圆桌会

议等论坛框架下的专题会议及系列活动，积

极发挥合作伙伴作用。

在本次博鳌亚洲论坛的展区内，五粮液

精心设计的展台吸引了众多目光。展台上，第

八代五粮液、经典五粮液系列、五粮液九龙

坛、五粮液甲辰龙年生肖纪念酒、五粮液熊猫

造型酒、低度五粮液等产品一一精彩亮相，展

现了五粮液作为最早走出国门的民族品牌之

一的辉煌历程，生动讲述了五粮液融入全球

酒业市场的动人故事。同时，展台还巧妙地融

入中韩两国文化的深厚底蕴，展现了两种文

化“美美与共”的独特韵味，为亚太地区的对

话沟通增添了“和美”氛围。

受五粮液集团（股份）公司董事长曾从钦

委托，股份公司副董事长张宇发表致辞。他表

示，作为行业龙头企业和民族品牌典型代表，

五粮液愿继续与博鳌大家庭携手，以合作共

促繁荣，以绿色共谋发展，以开放共创未来，

为助力论坛更好地发挥优势、共面挑战、共担

责任贡献智慧与力量。

张宇还提到，自 2021年正式成为论坛理
事会机构理事以来，五粮液积极以论坛的智

慧成果指导企业的发展实践。2024年前三季
度，五粮液营收增幅分别跑赢全国规模以上

工业增加值、全国社会消费品零售总额、上市

白酒企业整体营收的同比增长率。五粮液品

牌价值连续 7年保持两位数增长，突破 4000
亿元。

作为博鳌亚洲论坛的“老朋友”，五粮液

持续共赴博鳌之约，以酒为媒、积极发声，正

在助力形成新的“博鳌方案”。

名酒企业胸怀野国之大者冶
推动中国酒企积极融入全球产业链

面向中国式现代化新征程，名酒企业要

胸怀“国之大者”，不断贡献酒业智慧、形成酒

业方案、凝聚酒业力量，为中国酒企走向世界

找到更优解。而这，也是五粮液努力的方向。

为此，五粮液愿做合作共赢的推动者，加

强与全球伙伴合作，不断探索交流互鉴的新

模式新路径，加大对话合作，助力世界经贸往

来、全球民心相通、文化和合共生。论坛期间，

张宇一行与韩国经销商桃园国际贸易有限公

司社长朴庆春进行工作会谈，并实地调研韩

国仁川机场免税渠道，了解疫情后韩国免税

市场的变化和趋势，安排年末旺季免税市场

的销售工作，让五粮液更好地融入当地市场，

助力提升其品牌在目标消费群体中的认知度

和美誉度。

作为绿色发展的倡导者，近年来，五粮液

全面推进扩绿、节能、减污、降碳，将绿色理念

贯穿于产品全生命周期，推动人与自然的和

谐共生，实现可持续发展。基于此，五粮液始

终坚定不移走“生态优先、绿色发展”之路，从

战略高度推进企业绿色低碳发展，聚焦社会

责任、志愿服务、生态园区建设、新生态产业、

创新技术研发等板块，全力创建“生态、品质、

文化、数字、阳光”五位一体的“零碳酒企”。

作为开放包容的践行者，五粮液持续站

位博鳌亚洲论坛等全球顶尖商贸文化平台，

推动以白酒为代表的中华优秀传统文化走向

世界，助力中国产业积极融入全球产业链价

值链，共同书写全球繁荣与共新篇章。除此之

外，五粮液还深度参与世博会、APEC工商领
导人峰会、进博会、服贸会等重大国际交流活

动；设立了亚太、欧洲、美洲三大国际营销中

心，打造“中国酒+中国菜”“展示+品鉴”“产
品+文化”的模式，持续向世界讲述精彩生动
的“和美”故事，加强与各国文化的交流互鉴，

有力推动中国酒业的国际化进程。

更为重要的是，五粮液始终秉承“和合共

生 美美与共”理念，并与时俱进提炼出具有

当世价值、世界意义的“和美”文化理念，让

“和美”这一跨越时空国界、富有永恒魅力的

共同价值，与全球消费者共情、共鸣、共振。

中国的五粮液，也是世界的五粮液。在引

领中国酒业融入全球产业链的过程中，五粮

液正积极推动全球不同文明交流融合、和合

共生，助力构建一个更加开放、包容、多元、和

美的全球社会。与此同时，五粮液也正稳健前

行，向世界一流酒企迈进。

近日，由中国酒业协会指导、中国国际啤

酒挑战赛（CBC）圆满落幕。北京双合盛五星
啤酒有限公司在众多参赛企业中表现出色，

斩获三项大奖。其中，紫禁城烈性艾尔精酿啤

酒荣获四星“天禄奖”；双合盛精酿德式小麦

啤酒荣获三星“天禄奖”；五星纯生啤酒荣获

二星“天禄奖”。

中国国际啤酒挑战赛始于 2018年，由中
国酒业协会指导，中国国际啤酒挑战赛组委会

主办，是当前亚洲规模最大的专业啤酒赛事。

该赛事旨在促进国内外啤酒行业交流，推动我

国啤酒产品多元化发展，全面提升我国啤酒产

业创新意识和水平，为消费者提供优质啤酒消

费指南，挖掘中国优势啤酒文化，推动中式啤

酒发展，向全球展示中式啤酒的独特魅力。

CBC拥有一套严格的评选机制和专业的

评选团队。赛事裁判队伍由国家级啤酒评酒

委员、国际权威啤酒品酒师认证裁判以及曾

担任国际赛事的资深裁判组成。挑战赛奖项

自高至低设有五星天禄奖、四星天禄奖、三星

天禄奖、二星天禄奖、一星天禄奖。其中，“三

星天禄奖”已达金奖水准，获得更高奖项的产

品需在优秀风格表达与优异酒体平衡性的基

础上，具备更高酿造水平或创新特色。

此次获得 CBC评委高度认可的紫禁城
烈性艾尔精酿啤酒，完全符合四星天禄奖评

选条件。其酒体协调且独具特色，采用青稞麦

芽为原料，融入了独特的东方韵味。该啤酒是

双合盛五星公司出品的超高端精酿啤酒典范

之作，创意灵感取材于北京地标紫禁城故宫，

沿用中国传统色调为主要画面，在徐徐酒香

中展开皇城人海里演绎的故事，让消费者深

切感受别具中国特色的匠心产品与独特酒

香，彰显老字号的国潮新活力。

另一获奖产品———双合盛精酿德式小麦

啤酒，不仅在 CBC中受到高度认可，还在与
国外啤酒产业交流的国际舞台上屡获大奖。

双合盛五星公司在本次 CBC中多款产
品获奖，既得益于卓越的产品质量，也源于其

对创新啤酒酿造工艺和严格把控品质的不懈

坚持。双合盛五星公司始于 1915年，是国内
民族资本最早建立的啤酒厂，也是国家振兴

民族工业品牌的代表之一。其自创立之初便

担负起复兴中华老字号的企业责任，配备先

进酿造设备并不断创新完善质量管理体系，

从原料甄选到生产过程的每一个环节都严格

把关，确保啤酒口感更为纯正、丰富，展现出

老字号在新时代的蓬勃活力与创新发展。

此次获奖不仅是对双合盛五星产品品质

的肯定，更是双合盛五星在复兴民族工业品

牌这一宏伟战略进程中的重要里程碑。双合

盛五星将在啤酒酿造领域继续秉持匠心，追

求卓越，持续不断地提升产品质量，加大创新

力度，让老字号在新时代的浪潮中焕发出独

特的生机活力，为民族品牌的复兴与发展贡

献企业力量。 渊新文冤

黄淮名酒峰会
云门荣膺
“地域标志产品”

日前，为持续打造中国白酒黄淮核心产

区品牌，促进白酒品质提升、品类创新和白酒

产业转型升级，第五届中国白酒黄淮核心产

区高质量发展峰会盛大举行。本次峰会云集

了中国食品工业协会领导，苏鲁豫皖四省相

关政府领导、行业协会领导，及四省白酒行业

精英、专家学者及相关领导、媒体记者等共计

300余人参会。
北方酱酒联盟主席、云门酒业党委书

记、董事长汲英民作为鲁酒企业家代表在会

上发表题为《共融共创共未来》的主题演讲，

从工艺智能化解析、品质科研探索、多产业共

融推动三个方面分享了云门酒业的新质生产

力发展之路，为传统白酒企业焕新升级提供

有力借鉴。

云门酒业始终坚守“让传统的更传统，让

现代的更现代”发展理念，辩证分判、因地制

宜，在制曲、酿酒、包装、勾调、储存等全环节产

业链，都已相继建成不同智能化应用水平的生

产体系，为企业生产效率带来了质的飞跃。

近年来，云门酒业通过应用新研究的高

温堆积工艺机理成果，使传统技艺与科技创

新有机融合；通过生态发酵机理的研究，有针

对性培育环境及酿酒功能微生物，提高了酒

中关键风味成分；通过对酱香大曲功能菌的

应用，筛选出更优秀微生物菌种，为高温曲制

作提供优良“种子”；通过对云门酱酒品质表

达体系的研究，初步探索了其作为评价舒适

度的生理标志物可行性。

云门酒业已构建从酿造到营销全程数据

链的数字化管理体系，实现生产与销售信息互

通互联；推出企业 IP形象“云宝”，并计划进一
步践行 AI数字人、人工智能等方面的应用，拓
展品牌传播渠道；深入挖掘青州酒文化，推出

了具有文化属性的艺术精品“青州从事”，搭建

了酒文化工艺体验区，“云门酒文化旅游区”，以

文化提升产品价值，以文化反哺营销服务。

会议期间，作为峰会核心环节之一，与会

专家和白酒国家评委对四省向峰会推荐的本

省代表性的 100多个白酒产品进行了感官质
量品评，在峰会现场，举行了表彰、颁奖仪式。

此次云门酒业参评产品，是企业最新推出

的“53度云门陈酿 10”。这款单品一经推出便深
受好评，在“第十二届中国北方酱酒文化节”期

间，曾由白酒专家栗永清、黄永光、薛剑锐、姜祖

模、郭友武、栗伟、韩兴林七人组成的专家品鉴

组，对云门酒业新品酱酒“53度云门陈酿 10”
进行评鉴，专家组品鉴意见为：微黄清亮透明，

酱香突出，陈香舒适，醇厚丰满，醇甜顺和，后味

悠长，空杯留香持久，酱香风格典型。

此次，云门陈酿 10 更是凭借其卓越的
品质与独特的风味，在众多酒类产品中脱颖

而出，荣获“中国白酒黄淮核心产区地域标志

产品”称号。这一殊荣，不仅是对云门酒业长

期坚持品质至上、精益求精的肯定，更是对云

门酒业长期坚持“青州产区”白酒文化深厚底

蕴与卓越酿造技艺的高度认可。

展望未来，云门酒业将继续秉承“共融共

创共未来”的新质生产力发展理念，深化与各

界的交流合作，不断探索白酒产业的新思维、

新模式、新路径，始终以酿造一瓶中国北方的

好酱酒为指引，不断加强产品品质创新升级，

为黄淮核心产区乃至中国白酒行业高质量发

展注入了强劲动力。 渊馨文冤

中国国际啤酒挑战赛（CBC）圆满落幕

老字号焕发新活力 展示中式啤酒魅力

五粮液亮相博鳌首尔会议

共同书写全球繁荣 凝聚“和美”力量

“名酒敬名企”

赊店老酒走进中国中建设计研究院

http://www.zgceo.cn
http://www.entrepreneurdaily.cn
http://weibo.com/jrwbd
mailto:cjb490@sina.com

