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广告

地域神话整体研究的范式
要要要评叶古蜀神话概论曳

咱详见 P3暂

广告

■ 新华社记者 王浡

“姐姐，今夜我在德令哈，这是雨水中一

座荒凉的城……”因由海子的诗歌《日记》，人

们记住了德令哈这座青海的小县城，也记住

了它当年的荒凉与寂静。

鲜为人知的是，近年来，青海省海西蒙古

族藏族自治州所辖的德令哈市，依托资源禀

赋发展清洁能源产业，变身全国闻名的“光热

之都”。

2023年，德令哈 GDP增速达到 7.8%，远
超青海省平均增速，位列全州第一。

德令哈转型的故事是怎样发生的？

戈壁滩上崛起科技新城
动车疾驰在柴达木盆地黄色荒原中，当

绿色开始星星点点地出现，“光热之都”德令

哈就近在眼前了。

德令哈很大，陆地面积约 2.77万平方公
里，与大半个海南省的陆地面积相当；德令哈

很小，常住人口不足 10万，开车 20分钟就能
穿越整个城区。

过去，这座小城因为海子的诗歌为人知

晓，被誉为“浪漫之都”；而现在，很多中国光

热的“第一”在德令哈诞生，“光热之都”成了

这座城市的新“标签”。

在德令哈市郊，中控 50兆瓦塔式光热电
站的光热塔在太阳下折射出耀眼光芒，站在

塔下，一块块巨大的定日镜将阳光精准反射

到塔顶，犹如身处科幻世界。

这是我国第一座、全世界第三座投入商

业化运行的熔盐储能塔式光热电站。

它的旁边是中广核德令哈 50兆瓦光热
发电示范项目，国家首批 20个光热示范项目
中第一个开工建设、第一个并网发电的大型

商业化槽式光热电站。我国也由此成为全球

第 8个拥有大规模光热技术的国家……
灼灼烈日加上瀚海戈壁，勾勒出“浪漫之

都”的壮美柔情；光、热、电的循环转换，让“光

热之都”在世界新能源舞台上大放异彩。

从高空俯瞰，德令哈被光伏、光热、风能

等多种电站“包围”。德令哈市发展和改革委

员会主任王少春说，截至 2024年 10月底，德
令哈市共建成 38个发电项目，装机容量 335
万千瓦，累计发电 251亿千瓦时。
由“清洁”到“新质”，德令哈的产业链以

此延伸，一大批新能源装备制造企业陆续在

德令哈市扎根。

塔筒车间的大门缓缓打开，一节巨大的

风机塔筒被缓缓推出，工人们进到柱体内部，

准备进行焊接作业……从光伏板支架到风机

风筒，青海华汇新能源有限公司瞄准清洁能

源配套装备，通过科技创新成长为国家级“专

精特新”小巨人企业。

德令哈市工业信息化和科技局副局长巨

彦博介绍，背靠千万千瓦级新能源基地，德令

哈努力发展清洁能源装备制造产业链，在“扩

链”“延链”的同时，形成产业闭环，让上下游

企业在德令哈就能实现产业协同。

探秘发展之路
德令哈系蒙古语“阿力腾德令哈”音译，

意为“金色世界”，可德令哈最开始的颜色却

是“灰白”。

德令哈的工业发展始于煤炭、石灰石等

矿产资源开发。2000年之后，德令哈引进资
金和技术，以昆仑碱业、青海发投等为代表的

国企进入德令哈，逐渐形成了以纯碱为主的

化工产业。

随着国家经济的快速发展，德令哈的碱

业也进入了快速发展阶段。在海西州纯碱产

量最高的 2022 年，德令哈市的产量高达
291.6万吨，占全省纯碱产量的 60%以上，占
全国纯碱产量的近 10%。
以碱业为代表的化工行业让德令哈迈上

了工业发展“快车道”，但同时也出现了产业

单一、低效粗放的发展问题。“如果仍然沿着

过去的路子走下去，早晚会坐吃山空。”德令

哈市工业信息化和科技局局长徐志鹏说，德

令哈的经济结构转型之路由此开始。

———用好戈壁里的“光”。

德令哈是海西州光照资源最优厚的地区，

也是国内最适合发展光伏产业的地区之一。

因为看重德令哈这一独特的自然禀赋，

以中广核、中控、国家电投等为代表的央企进

军德令哈，众多新能源发电项目在戈壁铺开。

“新能源开发的投资大、周期长、见效慢，

需要肯下‘长功夫’的企业在此扎根。”中广核

太阳能德令哈有限公司党支部书记杨涛说，

工程师们顶着烈日在荒滩上勘查、施工，一个

个晒得像“煤球”。

“如果说未来光照资源是主要能源来源

的话，我们就是第一批‘淘金’的人。”青海中

控质量技术开发部经理谢寿安说。

“今年初，中广核新能源青海德令哈光储

热一体化 200万千瓦项目开工建设，这是目
前全球单机容量最大的塔式光热发电项目。”

杨涛说。

———在黄色戈壁写下“绿色诗篇”。

作为国家公园示范省，生态保护与发展

是青海产业发展的前提。在巨彦博看来，“产

业发展与生态保护并不矛盾，生态脆弱的戈

壁滩也能变成‘金沙滩’”。

“大面积光伏光热的铺设降低了地表的

蒸发量，光伏板下的植被越来越多。”巨彦博

说，日益增加的地表植物不仅让光伏电站变

成了“光伏羊”的好牧场，还减少了空气浮尘，

增加了光伏光热的发电效率。

此外，为了改变传统制碱行业高污染、高

耗能的现状，德令哈通过加大技术创新，让传

统制碱产业从节水减排、资源高效利用等方

面进行产业升级，“目前，德令哈制碱产业的

技术水平和生产排放标准已达到全国领先地

位，成为同行业的标杆。”巨彦博说。

———不拿工资的“职工”。

谈到来德令哈发展的原因，青海莱德宝

新材料有限公司董事长赵广帅坦言，除了看

重德令哈优厚的自然资源，优良的营商环境

也是企业扎根的重要因素。 咱下转 P2暂

■ 本报记者 贾彪

俞晓茜，丽兹家居创始人兼副总裁，中国

高端家居品牌的创新引领者。自 2011年创办
丽兹家居以来，她已经在中国高端家居领域

深耕了十余年，丽兹家居也已经成为国内首

屈一指的高端家居品牌，在传播居家生活美

学之余，提供全方位的一站式家居解决方案。

凭借极高的审美品位与独到的管理模式，她

成功将 Poliform、Cassina 等国际知名家居品
牌引进中国市场，在深圳、上海等多个城市开

设品牌门店，产品在多个上亿的大型地产项

目中推广应用，和国内顶尖室内设计师达成

合作。可以说，俞晓茜和丽兹家居树立了国内

高端家居解决方案的新标准，她已然成为中

国高端家居品牌的风向标，引领着高端家居

行业的创意化、规模化、集合化发展。

审美为始，梦想起航
俞晓茜与家居设计的缘分，源于她对设

计的热爱。2004年，她与先生相识后，因对建
筑设计与产品设计共同的兴趣，成为恋人。他

们一起旅行，除了参观当地的风土人情，更热

衷于探访各地的家具家居门店。在意大利，俞

晓茜深受当代风格家居设计的吸引，萌生了

将这些设计引入中国的想法。2011年，她创
立丽兹家居，正式进入家居行业。

彼时，伴随中国地产的高速发展和消费

升级，家居需求逐渐从基本生活过渡到品质

提升，高端家居市场应运而生。然而，国际品

牌进军中国并不容易。一方面，文化差异、审

美差异和市场认知度低，使得消费者对品牌

的美学风格很难快速接受，会倾向于选择已

经熟知的品牌；另一方面，当时的市场推广渠

道是比较受限的，线上市场还未成熟，国际高

端品牌主要依赖实体店展示，这样的布局成

本高、周期长。而且，针对高端家居品牌的目

标客群，即高净值人群的市场推广更为复杂，

国际品牌需要通过活动和体验式营销方式来

提升品牌的本土影响力，但成效缓慢。

俞晓茜发现了高端家居品牌与消费者需

求之间的契合点，开始布局丽兹家居，力图打

造一个提供高端家居整体解决方案的品牌。

她敏锐地抓住了市场空白，在经济活跃、消费

成熟的深圳开设首家门店，并在设计上精益

求精，确保店铺环境能够凸显产品的高端品

质。深圳欢乐海岸的门店，面积逾 3000平方
米，在她的努力下，多个当代高端家居品牌，

Poliform，Flexform，Cassina，Giorgetti等聚集一
堂。事实证明，她的选择是正确的，丽兹家居

很快从深圳起航，短短 12年就成为业内引人
瞩目的知名高端家居品牌，一举填补了行业

内高端家居品牌的空白。如今，“买高端家居

就到丽兹”，几乎成了人们的共识。

运营为依，树立新标
丽兹家居和传统的家居品牌不同，并非主

打设计与生产，而是作为国际知名家居品牌经

销商，提供全方位的一站式高端家居解决方案。

依托在跨国企业十余年的工作经历，俞晓

茜对丽兹家居的品牌运营和企业管理有自己独

到的理解与方法。首先，丽兹家居所引进的国际

家居品牌，是经过俞晓茜和先生共同精挑细选

的。多年来对设计本身的喜爱，与流连于艺术

馆、博物馆之间的时光，构成了他们独有的审美

品位，他们所选择的品牌，无论是简约现代的

Poliform，还是有“现代家具之王”美誉的 Cassi原
na等，都构成了丽兹家居整体的超高审美水
准，这与品牌对应的客户需求高度契合。

其次，在产品销售运营端，除了面向室内

设计师和用户之外，俞晓茜更推动了丽兹家

居与房地产项目的深度合作，在多个城市的

地标性地产项目中，都采用了丽兹引进的高

端品牌产品。

谈及深圳市场，俞晓茜提到了与深圳地

标楼盘深湾壹号的合作。作为高端楼盘的室

内设计，除了体现项目的奢华与品质，同时要

能满足高端客户的个性化需求，但如何能够

真正打动豪宅的目标消费者呢？俞晓茜带领

团队，重新定义了衣帽间。开放式的衣帽间

里，用透明玻璃门柜、开放式挂架让客户将自

己的奢侈品手袋、鞋履、饰品等像艺术品一样

陈列；利用智能照明系统，增强展示效果；增

加化妆台、休息区甚至运动角落等功能，使其

成为个人专属的“时尚空间”或“打理中心”。

衣帽间可以超越传统的储物功能，成为一个

集个性、功能、美感为一体的高端生活空间，

为居住者提供全新的体验。这个想法最终被

采用，丽兹拿下了这个项目，并且实现了高标

准的交付。深圳湾壹号后续拿下了“2013年
国际地产亚太区公寓五星最高奖（5 Stars
Best Apartment）”和“2013年国际地产亚太区
最佳综合体奖（Highly Commended Mixed-
use Development）”等多项国际大奖。由此，俞
晓茜带着丽兹家居一战成名。

随后，不少豪宅开发商慕名而来，找丽兹

家居合作，丽兹家居也逐渐奠定了在业内的

高端家居品牌的首选地位。从深圳湾壹号到

招商双玺，从上海苏河湾公寓到尚海湾豪庭，

多个地标性地产项目中都有丽兹家居主导的

家居方案。俞晓茜在项目中所倡导的设计方

案和交付标准，已经成为整个豪宅地产行业

遵循的标准。最典型的玻璃衣柜门，如今已经

随处可见了。可以说，俞晓茜树立了国内豪宅

内部装修与交付的新标准。

对于丽兹家居未来的发展，俞晓茜认为，

审美品位和高端设计仍然是她所坚持的核

心。随着高端家居理念的进一步发展，绿色环

保与科技因素也成为未来趋势之一，也是目

前丽兹家居重点关注的。例如，丽兹合作的

Paola Lenti品牌，大量使用可回收和天然材
料制造户外家居，强调与环境和谐共生。工作

之余，她仍然保持着对美术设计不断探究的

兴趣，参观各地的展览和展会。在推动丽兹品

牌扩大影响力的同时，俞晓茜也在引进设计

之美的道路上持续前进着。

“金九银十”收官
年底中国车市
现积极预期
在 9月中国汽车市场打响传统销售旺季

“头炮”后，10月车市继续“踩油门”，迎来更
火热的增长态势。

据中国乘联会数据，10月中国乘用车市
场零售 226.1万辆，同比增长 11.3%，环比增
长 7.2%。乘联会秘书长崔东树提到，10月中
国乘用车零售、批发、生产、出口全面创当月

历史新高，其中出口拉动批发，创有数据统计

以来的各月历史新高。

从细分车企销量看，“创新高”也成为 10
月成绩单的一大关键词。传统车企中，比亚迪

单月销量首次突破 50万辆，创造中国车企月
销纪录以及全球车企新能源月销纪录。吉利汽

车 10月总销量突破 22.6万辆，其中新能源销
量 10.87万辆，同比增长约 83%，创历史新高。
“新势力”车企中，理想汽车维持 5万辆

以上的交付量继续领跑，零跑汽车交付量超

3.8万台，连续 5个月创月交付新高。小鹏汽
车稳定在 2万台以上，小米汽车也完成单月
销量超 2万台，向年销量 12万台目标迈进。
岚图汽车和智己汽车月销均迈过万辆大关，

阿维塔则首次站上月销万辆台阶。

对此，罗兰贝格全球高级合伙人、亚洲区

汽车业务负责人郑赟指出，汽车市场有“金九

银十”的消费规律，且每年第四季度车市月度

销量均呈现不断攀升走势，因此在这一时间

点上车企有较好销售表现。自主品牌的新能

源化转型已从“油改电”阶段，进入到按照智

能电动汽车标准研发新技术、推出新产品的

阶段，品牌逐渐得到消费者认可。

新能源汽车现已成为车市主要增长引

擎，三季度以来表现颇为亮眼。乘联会数据显

示，目前新能源车国内零售渗透率已连续 4
个月突破 50%。崔东树认为，这是新能源爆发
式增长的表现，体现出市场对国家报废更新

和以旧换新政策的良好反馈。

业内观点认为，上述政策对汽车市场景

气度提升起到重要作用。“10月汽车市场每
天的报废更新申请量平均在 1万台以上，目
前一半以上的到店购车者有置换更新需求。”

中国汽车流通协会副秘书长郎学红说。

商务部有关负责人本月 7日透露，截至
目前，汽车报废更新补贴申请量已超过 170
万份，日均补贴申请量保持高位，预计后续该

数量将继续大幅增长。

随着销量攀升，汽车流通行业景气度也

持续改善。中国汽车流通协会 10月底发布的
“中国汽车经销商库存预警指数调查”显示，

2024年 10月中国汽车经销商库存预警指数
为 50.5%，同比下降 8.1个百分点，环比下降
3.5个百分点，库存预警指数接近荣枯线。
眼下“金九银十”收官，汽车消费旺季过

后将迎来年底冲刺期，业内对未来车市走向

普遍持乐观态度。“接下来两个月销量可能比

10月份都要高，尤其是 12月份年底之前。”
国家信息中心信息化和产业发展部汽车市场

处副处长王光磊表示，目前政策是核心驱动

力，对消费信心产生了积极影响，预计未来两

个月车市还会持续走高。

北方工业大学汽车产业创新研究中心研

究员张翔提到，政策的累积效应持续显现，叠

加车企及经销商年底促销冲刺，以及即将到

来的广州车展上多款新车型的发布，将形成

一波购车高潮，这些因素将共同推动年底车

市整体热度升温。 渊尹倩芸冤

守审美初心 树高端家居品牌新风向
———访丽兹家居创始人俞晓茜

德令哈：曾经的荒凉小城
变身“光热之都”

荫这是德令哈市区一角。 潘彬彬 摄

荫这是德令哈市郊的光伏电站。 潘彬彬 摄
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