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■ 吕俊奇

日前，“泸州老窖·国窖 1573 2025农历
乙巳蛇年礼酒双品”上市发布会在酒城泸州

乾坤酒堡圆满落下帷幕。这场发布会采用线

上直播的形式进行，汇聚全国观众，共同见证

了泸州老窖定制酒蛇年礼酒的焕新亮相！

泸州老窖股份有限公司企业文化中心总

经理李宾，泸州老窖酒传统酿制技艺第 23代
传承人、泸州老窖酿酒有限责任公司副总经

理周军等相关领导以及泸州老窖乾坤酒堡定

制酒销售有限公司（以下简称“定制酒公司”）

总经理王华、副总经理黄青成，中国华鼎奖表

演艺术家赵雅芝，产品主创设计师张朝阳，以

及泸州老窖全国各地的客户代表、行业媒体

代表等社会各界人士共同出席本次发布会，

共话生肖与白酒文化，讲好中国故事。

携手“白娘子”赵雅芝
探秘定制酒文化的文创实力

此次蛇年礼酒发布选址泸州老窖乾坤酒

堡进行，并带来了乾坤酒堡的线上首秀。

在泸州老窖股份有限公司企业文化中心

总经理李宾、定制酒公司总经理王华的带领

下，“白娘子”赵雅芝走进乾坤酒堡，共同探索

泸州老窖定制酒文化的奥秘，与线上观众共同

感受到泸州老窖定制酒文化与艺术的魅力。

在乾坤酒堡中，赵雅芝探寻了泸州老窖的

“酿酒七绝”、与泸州老窖“酿酒天团”会面、从

“定制壹号”了解到泸州老窖定制酒的起源与发

展，并与在线观众一起首次见证了泸州老窖定

制酒新春礼酒家族的共同亮相。新春礼酒展示

区前，赵雅芝更是表达了对蛇年礼酒的期待。

十二生肖中，蛇代表着灵动智慧、蜕变新

生。女娲和伏羲也以人身蛇尾的形象紧密相

连，象征着天地之间的联系和生命的延续。

发布会现场，赵雅芝也分享了自己与

“蛇”的渊源。她表示：“蛇在中国文化里代表

着智慧，也是一个只会向前行的生物，也有鼓

励我们向前的精神，希望大家在蛇年里都有

美好的期盼”。随后，赵雅芝与定制酒公司总

经理王华共同开启如意灵蛇新春礼盒，正式

揭开了蛇年礼酒的神秘面纱。

伴随着蛇年礼酒的重磅亮相，泸州老窖

股份有限公司总经理林锋也送上祝福。他表

示，泸州老窖新春礼酒深耕中华传统礼俗文

化、传承创新生肖文化，展现了定制酒对美好

生活的积极酿造和诚挚祝愿，“祝愿广大消费

者行运如意、一往无前！”

此外，赵雅芝与来宾们在泸州老窖酒传

统酿制技艺第 23代传承人周军的带领下进
行了酒体品鉴，从趣味十足的“如意六品”与

酒体品鉴步骤中了解蛇年礼酒的特色。

随后，赵雅芝跟随着泸州老窖品鉴师一

起开启了蛇年礼酒的趣味调酒喝法。在品鉴

师的带领下，赵雅芝亲自上手调制出属于自

己的蛇年吉庆美酒，也为线上观众带来专属

的蛇年第一杯吉庆特调！

设计大师献礼如意灵蛇
非遗技艺致敬东方之美

自古以来，礼赠便是中华文化的重要组

成部分，承载着丰富的文化寓意和民族情

感。本次产品整体的造型设计灵感也正来源

于中国传统礼物———如意，寓意蛇年送礼“礼

当如意”。

发布会现场，知名设计师张朝阳分享了

本次蛇年礼酒产品的设计理念。产品造型持

续 9年突破创新，将中华民族坚韧不拔、勇往
直前的精神融入超跑如意灵蛇的流畅造型，

演绎出江山如意的端庄灵动之势，寄托了对

广大消费者一路超跑向前与万事礼当如意的

美好祝愿！

张朝阳还介绍道，本次蛇年礼酒产品工

艺上甄选永丰源国瓷，以非遗黄釉彩、红釉瓷

烧制，尽显东方美学灵动。国窖款“如意灵蛇”

还有专属青绿江山底座，寄寓着对家国江山

如意的美好祝愿。本次蛇年礼酒以高端的品

质、丰富的文化内涵以及限量发售的独特性，

具备极高的纪念意义和收藏价值。

BOSS空降直播间
惊喜福利放送不停

发布会期间，泸州老窖定制酒抖音官方

直播间还同步推出蛇年礼酒专场直播，全天

候不间断播出，并在发布会后第一时间上线

蛇年礼酒销售。同时，定制酒公司总经理王

华更是空降专场直播间，为线上观众带来限

量惊喜福利！专场直播期间，定制酒官方抖

音直播间创下近 200万次曝光，并收获 41
万人次观看和 85 万点赞，引发讨论热潮。
蛇年礼酒也在此为全网观众带去了行运向前

的如意期许。

泸州老窖新春礼酒
引领白酒行业定制“行运向前”

自 2017年首款“金鸡啼祥”问世以来至
今，泸州老窖定制酒新春礼酒已成为白酒消

费者不可或缺的新春启元佳品———从 2018
年“金狗佑财”、2019年“亲嘴猪”、2020年“摇
钱鼠”、2021年“够牛”、2022年“虎虎生丰”、
2023年“赤兔抱福”、2024年“家国双隆”，再
到全新发布的 2025年“如意灵蛇”，连续 9
年的创新和突破正不断地点燃传统与现代完

美融合的璀璨火花，生动地展现新春礼酒深

厚的文化内涵和独有魅力。

本次蛇年礼酒发布会，标志着泸州老窖

定制酒的再一次创新飞跃。泸州老窖通过创

新表达传统礼俗文化，与广大消费者建立了

深厚的情感联系，不仅满足他们对内容和精

神体验的深层次需求，同时也巩固和提升了

定制酒在市场上的核心竞争力。

正如泸州老窖股份有限公司总经理林锋

所讲，“新春礼酒，是泸州老窖践行‘十年品牌

靠营销、百年品牌靠质量、千年品牌靠文化’

发展理念的进程中，对中华传统礼俗文化的

深耕溯源、传承创新的产物”。期待新春礼酒

与消费者们共同迎接每个崭新岁月。

作为泸州老窖定制酒公司精心打造的王

牌，“新春礼酒”IP正以势如破竹的姿态，坚定
向前的传承与创新精神，持续重塑着行业及

消费者对白酒定制的认知，引领白酒定制产

业开辟出一条独树一帜的发展之路，不断行

运向前！

日前，由宜宾市酒业发展局主办，四川经

济日报社承办的“走进中国酒都宜宾 感受五

粮浓香之美———2024全国主流媒体‘五粮浓
香核心产区’采风活动”在宜宾举行。

由新华社、人民网、中新社、经济参考报、

国际在线、四川日报等白酒行业媒体，以及欧

阳千里、蔡学飞两位白酒行业专家、意见领袖

等共同组成的媒体采风团，在 3天时间里，实
地探访五粮液、四川酒茶集团、叙府酒业、高

洲酒业、宜宾酒公司、南溪酒业、长兴酒业、永

乐古窖酒业、四川故宫酒业等产区代表企业，

感受五粮浓香核心产区的核心竞争力。

宜宾是我国多粮浓香型白酒发源地和浓

香型白酒核心产区，被联合国教科文组织与

世界粮农组织定义为“在地球同纬度上最适

合酿造优质纯正蒸馏白酒的地区”，在宜宾

4000多年酿酒史中，一代代酿酒匠师充分发
挥当地不可复制自然生态优势，博采众长，通

过无数次的科学调试，最终向中国和世界贡

献出五粮浓香酿造技艺，助推了中国白酒产

业高质量发展。宜宾五粮浓香产区以产量不

到全国十二分之一的占比，实现了全国白酒

四分之一的营收和六分之一的利润，白酒产

业各项指标均在全国保持领先水平。

宜宾市人民政府李强副秘书长在致辞时

表示，五粮浓香白酒核心产区是宜宾白酒产

区最有标识性和辨识度的产区表达。真诚希

望媒体朋友通过采风活动，走进宜宾白酒产

区，实地感受宜宾厚重的白酒历史文化，通过

你们敏锐的观察，优美的文笔，极具美感的照

片和视频，讲好“五粮浓香白酒核心产区”故

事，传递宜宾白酒产区之美，让更多消费者爱

上宜宾，品味宜宾五粮美酒，感受宜宾酒文旅

融合的诗意生活。

启动仪式上，宜宾市酒业发展局局长李剑

伟从生态优、历史厚、技艺胜、科教融、链群强

五个方面介绍了“中国五粮浓香白酒核心产

区”———宜宾独特的气候、土壤、水源“三位一

体”自然条件，特别适合白酒酿造微生物菌群

生长的生态环境；全市拥有连续使用 40年以
上的浓香型白酒名优老窖池近两万口，五粮液

老作坊、红楼梦老糟坊头老作坊被列入中国世

界文化遗产预备名录；拥有“独特多粮浓香型

传统固态法酿造技艺”国家级非物质文化遗

产，“种、酿、选、陈、调”五字诀将五种粮食的风

味融合为一；有国家级酒类产学研平台 10个，
培育出国家级酿酒大师、白酒评委 200余名，
品酒师、酿酒师等专业人才上万人；全市已形

成以五粮液集团为龙头，50户规上白酒企业、
280户中小酿酒企业、131户产业链配套企业
组成的集原粮种植、研发设计、生产存储、品牌

包装、销售物流为一体的千亿产业集群。

四川轻化工大学四川省专家工作站副主

任、教授宗绪岩从科学角度，系统讲述了“五粮

浓香白酒核心产区”在自然生态、优质原料、酿

酒微生物、老窖池、科技创新等方面的优势和核

心价值。以优质的原料选择为例，宗绪岩认为，

五粮配方的独特配比凸显风味、宜宾本地高粱

赋予独特地域特色、五种粮食协同作用以及原

料质量控制，共同造就了宜宾好粮出好酒。

媒体代表说，当前白酒产业发展趋势正

向优势产区、名优酒企集中。塑造白酒产区品

牌，扩大产区影响力，讲好产区故事，传播好

产区声音，将为产区发展注入活力，提升行业

话语权。组织此次采风活动，核心就是走进中

国酒都宜宾，深入产区代表企业，通过实地探

访，采访企业家、专家、工匠，感受五粮浓香之

美，创作优秀的稿件、拍摄一流的图片、视频，

力求多角度、多维度展示“五粮浓香核心产

区”的独特魅力。 渊酒讯冤

根据抖音权威榜单巨量云图的最新数

据，截至 10月底，碧春品牌已经连续两个月
超越茅台，牢牢占据了酒类产品声量榜的首

位。单次的榜首位置可能被看作是偶然，持续

两个月的榜首地位，充分证明了国货碧春品

牌已成功重获消费者的广泛关注与认可！

追溯历史，碧春上一次引起广泛关注，是

在 20世纪 60年代初，与茅台共同承担起了
为国家创汇出口苏联的任务。55年后的今
天，碧春何以再次脱颖而出，成为行业焦点？

20世纪 60年代初，为增强茅台酒的产
能以助力外汇收入偿还苏联外债，轻工业部

特别指定贵州省轻工业研究所进行研究，集

结了包括白酒行业杰出奠基人熊子书和周恒

刚在内的上百位技术精英进行研究，碧春酒

业前身郭家湾酒厂因其独特的地理优势和精

湛的酿酒技艺被选为试点企业之一。

经过数年的研究，终于成功提取了茅台

酒中最优秀的十六株生物菌株，又结合茅台

生产工艺酿造出了第一代碧春酒。“小茅台”

碧春酒问世即热销，红极贵州，受到了全国酒

友的一致好评，当年“万人空巷抢碧春”，一点

也不夸张。

如今，碧春已坐拥 1亿+酒友，成为实打
实的国民酱酒！再次的“翻红”或许是因为它

作为贵州老字号品牌，以身作则，为酱酒市场

的健康发展树立了典范。

自 2015年起，随着飞天茅台价格的攀
升，不少酒企为了追求短期利润，导致市场上

杂草丛生，良莠不齐的产品和混乱的价格，联

袂起舞，不仅使消费者难以选购到优质酱酒，

也让好酒厂面临销售难的困境。

在这种情况下，碧春酒厂致力于提升消

费者对酱酒品质的认知，认为销量不是第一

位，行业的重点应该放到消费者自身，让消费

者内心明确好坏酱酒的衡量标准，才能推动

行业的进步，毕竟老百姓自己心里的“秤”才

最公平！

有人问：碧春凭什么能引领酱酒市场？

从 2016年开始，碧春酒厂就开始参与
《酱香型白酒国家标准》《酱香型白酒地方标

准》的制标工作。55年来，酒厂始终以身作
则，不间断酿酒，始终坚持使用贵州红缨子糯

高粱、自家茅源窖池酿造、正宗坤沙工艺、足

额窖藏年份以及传承自茅台酒厂的秘制配

方，确保了每一批次酒的高品质，是碧春酒厂

给市场及消费者的答卷。

从贵州到全国、再到世界，从国际赛事的

100%得奖率，到品牌声量持续霸榜，力压一
众名企，2024年再次成为酱香酒新国标制定
者之一，或许是市场及消费者给碧春的最好

回应！ 渊馨文冤

古井贡酒携手品牌星球
邀请全球创作者
参与“品牌贡创大赛”
近日，古井贡酒携手品牌星球共同发起

的“2024 品牌星球·古井贡酒品牌贡创大赛”
首场宣讲会在深圳万科云城设计公社圆满落

幕，活动吸引上百人参加。

活动场地方代表 OCD甲古文设计用户
体验中心总经理邱小钏发表致辞，向在座的

来宾表示热烈的欢迎。古井贡酒非遗传承人

怀念讲述了品牌文化并作产品介绍，品牌星

球 Brandstar合伙人杨岳衡介绍了品牌“贡
创”大赛详细规则。

亳州古井销售有限公司总经理助理、品

牌管理中心总监董克永，赛事评委代表 OCD
甲古文设计创始人 &CEO刘文，赛事观察员
代表布兰德老白公众号主理人白岂，新酒饮

创新周市场特邀观察员王思雅出席圆桌对谈

活动。多家行业媒体、设计公司代表、湖南工

业大学、深圳职业大学以及温州商学院的老

师和学生参加宣讲会。

现场参会人员积极参与大赛的互动交流

环节，纷纷就赛事背景、规则细节、作品创作

方向及赛程具体安排等方面提出疑问，赛事

主办方逐一给予了详尽解答。

作为中国老八大名酒的典型代表，古井贡

酒坚持“站在月球看地球，跳出古井做古井”的

思维方式，不断强化企业创新能力，以创新思维

为品牌发展带来源源不竭的动力。为加速古井

生态产业全方位升级，“贡创·贡献·贡享———首

届古井贡酒·年份原浆三贡节”全面开启，古井

贡酒携手品牌星球共同发起“2024 品牌星球·
古井贡酒品牌贡创大赛”火热进行中。

作为“三贡节”的三大赛事之一，古井贡

酒期望找到最具创意与潜力的品牌合作伙

伴，实现一系列关于酒类饮品的奇妙灵感，推

动产、研、销的良性循环，打造引领消费趋势

的品牌系列。本次“品牌贡创大赛”设立 3大
赛道，参赛者将在这三个聚焦行业目光的赛

道上尽情发挥创意和专业能力，创作出符合

市场需求的创新饮品品牌。

宣讲会后，现场邀请了布兰德老白公众

号主理人白岂、分众传媒销售总经理陈剑禄、

新酒饮创新周市场特邀观察员王思雅、商源

甲古文副总经理董俊驿、OCD甲古文设计用
户体验中心总经理邱小钏五位嘉宾探讨了本

次品牌贡创大赛的深刻内涵。

白岂：“作为一个新品牌，最需要关注的

第一是口感要轻盈化、第二是包装要时尚化、

第三是场景多元化、第四是营销要内容化。”

陈剑禄：“白酒进入年轻人市场，更多的

时候是需要消费者在心智中能够有记忆度，

这个记忆度在互联网时代是需要强曝光的。

形成这个品牌的超级符号的记忆，消费者才

能慢慢接受这个品牌，或者在某种特定的场

景下，就可能会尝试这个品牌、这个品类。”

王思雅：“创造一个潮品的新品牌，最需

要关注的一个是构建能力，首先要找到一个

抓手或者是一个特点，把它给放大，或者他们

能够找到一个什么样的文化母体的载体，然

后在设计上面进行一个系统的表达。其次是

运营能力，就是把这样一个系统给搭建成熟

了之后，要通过哪些渠道或者是传播渠道进

行一个变现或者是运营。”

董俊驿：“白酒想要进入年轻人的市场，

要针对不同的年轻人，不同的生活的触点，我

们去规划相对应的这种年轻化的产品，我觉

得这个是非常关键的。所以未来的这种新酒

饮的产品，尤其是潮饮，我觉得它面向的群体

一定是先小众后大众。” 渊新文冤

碧春品牌复兴 连续两月领跑酒类声量榜

讲好产区故事 传播产区声音
2024全国主流媒体“五粮浓香核心产区”采风活动在宜宾举行

如意灵蛇 行运向前
泸州老窖·国窖 1573 2025农历乙巳蛇年礼酒双品上市发布

“双十一”火热来袭
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