
既要引进人才 也要就地取“才”
此次采访中涉及的成功案例很多，但

笔者印象最深刻的是，“赛恩斯”遇到的行

业顶级难题被襄阳本土专家攻克。

纵观中国历史，刘邦创立汉室，有张

良、韩信这样的他山之玉，也有萧何曹参这

样的本土磐石。朱元璋平定天下，有李善

长、刘伯温等慕名来投的谋臣，也有徐达、

蓝玉等一步步成长起来的凤阳虎将。这些

都说明，人才就在身边，不仅要向外引进，

也要就地发掘。

诚然，在眼界、资源、平台等多个方面，

211、985院校专家具有明显优势，但我们

也能看到，本土专家有距离近、服务快等便

利。笔者采访中发现，不少企业与本地专家

合作，取得了良好效果，并表达了长期合作

意向。

更让人欣喜的是，由于襄阳市对人才

引育、产教融合高度重视，通过人社部门

“院士专家企业行”活动等多种形式促进专

家与企业的深度合作，本土院校的科研攻

关能力也在显著提升。以刘祯副教授为例，

经过多年的不断摸索和与赛恩斯的深度合

作，她在专攻细分领域已经有了相当的知

名度。湖北文理学院等本土院校，也正成为

护航企业攻坚克难的重要力量。
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做 中 国 企 业 的 思 想 者

拼了，为心中的梦想
要要要山东能源集团兖矿能源丁品正国际大赛

夺金侧记 咱详见 P2暂

从“首秀”“首展”看医疗领域前沿“黑科技”
要要要进博会医疗器械及医药保健展区前瞻

咱详见 P3暂

深耕铜箔领域 将企业品牌形象坚持到底
要要要专访广东嘉元科技廖平元

咱详见 P5暂

■ 新华社记者 杨晓静 白旭 齐菲

“太精致了！不愧是九龙九凤冠！”一位买

家在电商平台连续蹲点多日，终于抢到了“心

心念念的冰箱贴”。

为了拥有这款“超高人气”的凤冠冰箱

贴，中国数万消费者做足了功课，抢到的“幸

运儿”还在社交平台热心分享“抢购攻略”。在

这家电商平台，这款近期“顶流”冰箱贴每天

晚上 8点发售 200件。
在线下，同样“一冠难求”。早上 6点多，

就有上百人在国家博物馆门口排队，翘首等

待馆内文创商店约 9点开始的抢购。每天会
有 1000人拿到购买这款冰箱贴的“入场券”，
每人限购两件。

这款以国家博物馆“镇馆之宝”之一———

明孝端皇后九龙九凤冠为设计灵感的冰箱贴，7
月下旬上架以来销量已近 8万个，徽章、书签、
钥匙扣等同系列文创销售总额突破 1000万元。
北京古代建筑博物馆的天宫藻井、杭州

博物馆的影青釉里红高足瓷杯、陕西历史博

物馆的彩绘雁鱼铜灯……用高度还原“爆款”

文物的冰箱贴搭建一座“微型博物馆”，已成

为中国年轻人的新风尚。这也反映出文创市

场对年轻消费者需求的精准把握。

“既可以提供情感共鸣和情绪价值，又能

满足消费者对个性化和文化深度体验的追

求。”在中国传媒大学文化产业管理学院副研

究员卜希霆看来，近年来不少文创产品挖掘

深厚的中华文化底蕴，融汇独特性、艺术性和

实用性，对年轻消费者尤其具有吸引力。

“通过购买文创更多了解一座城市、一处名

胜，会让人有‘把旅行见闻带回家’的感觉，非常

美妙！”对于从吉林来山西游玩的马先生而言，

购买特色文创产品已成为外地旅游的必选项。

在山西省太原市钟楼街一家名为“晋礼”

的文创店内，各式山西特色文创产品琳琅满

目，多达 2000种。这家店的经理助理孔祥权
透露，他们的文创产品融合了本地特色的文

化、著名古建的韵味与当代年轻人喜爱的时

尚元素。去年，文创店销售额近 590万元，今
年预计将攀升至约 800万元。
他介绍，店内商品中，以还原文物、古建

等为主的非物质文化遗产类文创约占四分之

一，更具创意和科技含量的现代文创约占四

分之三。例如，一款灵感源自应县木塔的 AR
版冰箱贴，顾客只需用手机扫描二维码，即可

观赏到“木塔与燕飞叶落”的动态景象和有声

视频，体验感和互动性大大提升。

从传统文物保护到文化创意产品的商业

转化、艺术升华、数字赋能，中国文创产业正

经历一场业态革命，在制造业转型升级的加

持下展现勃勃生机。

据市场研究机构智研咨询发布的报告，

2023年中国文创产品市场规模已达 163.8亿
美元，增速为 13.09%。
兰州大学经济学院副院长毛锦凰认为，

随着中国经济发展和民众生活水平提升，年

轻消费者不再满足于单纯的物质消费，而是

更加注重消费的品质和体验，由此加速催生

了文创产品的创新。

“年轻人对文创产品的需求，也反映出他

们对中国传统文化的热爱。”毛锦凰说。

“小文创”的背后有着中华文化的强大支

撑。文创产品依托中国悠久的历史和丰富的文

化资源，将文化元素进行提取、转化和再创造，

并与现代审美、实用功能相结合，与消费者对

传统文化的热爱和认同产生了强烈共鸣。

“我每次都会在国博看一看，这里是展示

中华文化和历史的殿堂，每一件展品都值得

我们细细品读。”幸运地抢到凤冠冰箱贴的王

女士是北京本地人，也是国家博物馆的“常

客”。这次她又仔细参观了九龙九凤冠所在的

“古代中国”陈列展。

截至 2023年末，中国共有各类文物机构
9645个，其中登记备案博物馆、纪念馆达
6833个。2023年，中国各类文物机构举办了
3万个陈列展览，接待观众超过 14亿人次。
“小文创产品已成为撬动文旅产业发展的

新亮点。”卜希霆说，通过满足消费者多样化需

求、增强多元旅游体验、创造新的就业机会以及

推动文旅技术创新，未来文创产品将在推动文

旅产业高质量发展中发挥更加重要的作用。

■ 新华社记者 施钱贵

利用光伏发电助力企业低碳化转型，这

是当下贵州部分企业正在探索的方向。

在贵州大龙经济开发区，贵州百思特新

能源材料有限公司厂房上排列整齐的光伏板

在阳光下熠熠生辉。这些上个月刚建成投运

的光伏板，发出的电输送到电网，成为公司生

产用电的一部分。

“尽管装机容量不是很大，但天气好的时

候一天也能发 4000多度电。”公司相关负责
人张辉平说，这个光伏项目是第三方投资建

设，公司提供厂房顶部的空间，并以折扣价购

买发出来的“绿电”。

这种模式实现了互利共赢：投资建设方

获得电价收益，提供场地的企业获得低于市

场价的清洁能源。这种模式也在遵义铝业股

份有限公司得到了应用。

记者近日来到该公司时，看到厂区有不

少工人正在忙着架设光伏板。

“公司可用的厂房顶、闲置土地等，都将

装上光伏板。”公司综合科相关负责人张旭介

绍，这个光伏项目总投资达 5700多万元，装
机容量为 19.5兆瓦。

“根据装机容量测算，项目建成后，平均每

年可发电 1300多万度。”张旭说，根据投资协
议，公司将以每度电低于市场价 0.16元的价格
购买发出来的电，每年可节约电费 200多万元。
除了节省电费外，该光伏项目还能不断

优化遵义铝业的生产用能结构，提高“绿电”

占比，践行高质量发展要求。

位于贵州省黔西南布依族苗族自治州的

贵州鹏昇（集团）纸业有限责任公司，同样规

划利用厂房屋顶等空间，投资 1亿元左右建
设 20兆瓦的分布式光伏项目，所发的电将成
为公司生产用电的一部分。

这家 2021年 1月底投产的企业，主要利
用从贵州、云南等地回收来的废纸，生产箱板

纸、纱管纸等产品，实现了废纸的循环利用。

循环、绿色、低碳，这是鹏昇纸业董事长

皮祖乔反复向记者提及的关键词。该公司 30
多亿元投资中，环保方面的投资就超过 10亿
元。其中，建成的污水处理厂将公司产生的废

水净化，使其又成为生产用水，不但节约了水

资源，还能避免废水污染环境。

“纸在社会上实现‘大循环’，水在公司实

现‘小循环’，而‘绿电’的使用将让这些循环

更具低碳环保意义。”皮祖乔说。

■ 田伯韬 朱勇

10月 11日，位于湖北省襄阳市高新区
的湖北赛恩斯科技股份有限公司新能源整

车热安全管理系统项目，正紧锣密鼓地筹备

着。就在 8月下旬，这个总投资 4.5亿元、年
产 20万套的项目成功获批。
该公司综合部部长刘志论告诉笔者，在

襄阳人社等部门的帮助下，该公司与高校专

家深度合作，把行业“难点”作为产业升级

“突破点”，铸造企业快速发展的“金钥匙”。

湖北文理学院刘祯副教授，是襄阳市人

社局在“院士专家企业行”活动中为该企业

选派的专家。谈起他们的合作，刘志论说：

“刘教授给我们帮了大忙，以改善燃油泵低

温环境适应性为例，仅攻克这一个技术难

题，就帮我们企业直接获益 850万元，还使
得该产品在行业内稳居领先地位。”

柴油发动机存在寒冷环境下启动困难

的短板，“赛恩斯”当初正是瞅准这个“痛点”

创业，迅速填补市场空白，并成长为国家专

精特新小巨人企业。“国标”对于柴油车燃油

泵正常工作温度的要求为零下 30益，该公司

也早已突破，但客户的要求总在不断提升，

要求再降 5益。
“当时的技术指标已经很高了，别说再

降 5益，就是再降 1益都非常困难。而且究竟
是改材料，还是改构造，我们在攻关方向上

也不是很确定，这就产生了研发成本沉没风

险和时间延误风险。”刘志论说。

就在企业犯难之际，经该市人才中心、

高新区社会保障服务中心牵线搭桥，他们结

识了刘祯。刘祯毕业于 985高校北京理工大
学，专攻车用集成泵类零件的研究。这是一

个比较小众的领域，她一直苦于没有合作对

象，“赛恩斯”的出现让她有了施展才华的平

台，双方一拍即合。

刘祯专门组建了一个课题组常驻企业，

通过虚拟仿真系统不断尝试既成本可控、

又解决问题的方案。最终，他们历时半年

时间，修改方案 60余次，圆满完成了客户
的需求，产品达到国内顶尖水平，当年就

远销海外。

其后，刘祯的团队又相继为该公司解决

了“开发新能源车辆用高压电子风扇”“某泵

类产品驱动电流过大”等技术难题，为该公

司与“吉利”“潍柴”等大型集团的深度合作，

奠定了技术基础。

解决一个难题，就能为企业带来这么大

的效益，那么解决 100个会怎么样？今年以
来，襄阳市人社局大力制订并实施“人才链”

与“产业链”深度融合三年行动计划，多方组

织专家服务企业，明确提出了为企业解决

100个难题的目标，并涌现了一批典型案例：
武汉理工大学王选朋教授为湖北回天新材

料股份有限公司解决动力电池导热结构胶

难题，中南民族大学林亲雄副教授帮助襄阳

维恩生物科技有限公司攻克了猪血球蛋白

酶解关键技术，湖北工业大学张晓星教授为

湖北楚云机电工程有限公司解决了新型环

保气体环网柜采用的全氟异丁腈（C4F7N）
与环网柜内常用元器件的相容性验证的技

术难题……

截至目前，已为企业攻克技术难题 61
项，促成科技成果转化 31项，推动共建平台
25个，专家“师带徒”87人，为企业开展人才
培训 751人次，为企业引进专业技术人才 23
人，实现产业化项目 12项，已达成研发项目
合作协议 21项，协议总金额 3527.5万元。

第十六届
中国国际种业博览会
聚焦种业振兴
我国农业种质资源保存体系日益完善，

育种创新攻关实现重要突破，种业供给保障

能力更加坚实。未来我国将从加快构建高水

平种业市场治理体系和产学研用深度融合的

种业创新体系两个方面，持续推动种业振兴。

这是记者从 10月 30日在福建福州开幕
的第十六届中国国际种业博览会暨第二十一

届全国种子信息交流与产品交易会（以下简

称“双交会”）上了解到的消息。

农业农村部总农艺师潘文博表示，种业

振兴行动启动以来，取得了一批标志性成果，

种业振兴迈出坚实步伐。我国农业种质资源

普查圆满完成，基本摸清种质资源的家底，资

源保存体系日益完善。我国育种创新攻关实

现重要突破，加快建设了一批高水平种业创

新基地，产学研用一体化育种创新模式逐步

完善。我国种业供给保障能力更加坚实，目前

国家级基地供种保障能力达 75%，有效满足
农业生产用种需要。 渊庞梦霞冤

国家市场监管总局：
中国超3200万户
经营主体实现信用修复
记者 10月 30日从中国市场监管部门获

悉，截至目前，全国列入经营异常名录主体

1138.8万户，列入严重违法失信名单 1.34万户，
同时对 3207.2万户经营主体实现信用修复。
今年是《企业信息公示暂行条例》(以下

简称《条例》)实施十周年。国家市场监督管理
总局副局长蒲淳在当天召开的新闻发布会上

介绍，十年来，《条例》的实施有力推动信用监

管制度在中国的全面落地和大规模推行，同

时也大大加速中国经营主体信用体系建设的

步伐。

据介绍，《条例》实施以来，市场监管部门

全面推行信用信息公示工作，建设运行了中国

企业信息公示的法定平台———国家企业信用

信息公示系统。截至目前，国家企业信用信息

公示系统共归集全国 1.88亿户经营主体的各
类信用信息 130.84亿条，依法对外公示，系统
的日均访问量达到 1.28亿人次。 (刘亮)

前三季度
全国规模以上文化企业
营收同比增长 5.9%
国家统计局 10月 30日发布数据显示，

根据对全国 7.8万家规模以上文化及相关产
业企业调查，今年前三季度，文化企业实现营

业收入 99668亿元，按可比口径计算，比上年
同期增长 5.9%。
“前三季度文化企业生产经营保持平稳

增长，文化服务业支撑作用明显，文化领域各

行业保持增长态势，文化新业态行业贡献持

续增强。”国家统计局社科文司高级统计师张

鹏说。

分产业类型看，前三季度，文化制造业实

现营业收入 29935 亿元，比上年同期增长
3.9%；文化批发和零售业实现营业收入 16656
亿元，同比增长 4.4%；文化服务业实现营业收
入 53077亿元，同比增长 7.6%。 渊潘洁冤

襄阳：“人才链”深度融合“产业链”
赋能产业升级提效
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光伏“绿电”助力低碳发展
———贵州部分企业的“追光”实践

小小冰箱贴火爆：
“小文创”何以撬动文旅“大经济”

荫在服贸会国家会议中心会场拍摄的悟空文创产品。 丁洪法 摄
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