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“一颗秋糖两头甜！”，第 111届全国糖酒
商品交易会，将于 2024年 10月 29日至 31
日在深圳国际会展中心（宝安）盛大举行。

全国糖酒商品交易会作为行业领先的商

贸平台，商贸需求多如繁星。在展会期间，上

千家展商汇聚一堂，展出近万件精美展品，涵

盖传统酒类、葡萄酒及国际烈酒、休闲食品、

饮品及乳制品、调味品及配料、食品机械和包

装及供应链等多种品类，吸引了数万观众前

来参观。糖酒会积极运用数字化手段，创新服

务方式，为参展人员提供更优质便捷的体验。

日前，全国糖酒会小程序凭借数字化力

量，为参会者打造了一场前所未有的便捷高

效参会体验。在糖酒会拉开帷幕之前，参会人

员可通过小程序轻松完成预登记报名，抢先

预览展品与展商活动，并实时掌握展会的第

一手资讯，为参会做好充分准备。

展会期间，全国糖酒会小程序更是成为

参会者的得力助手。通过它，参会者可以快速

定位到心仪的展商和展品，也可以实时掌握

现场活动安排，精准捕捉商机，极大地提升了

参展效率。

而当展会圆满落幕，全国糖酒会小程序

依然发挥着重要作用。参会者可以通过小程

序回顾精彩活动现场照片，留下珍贵的记

忆。同时，小程序还提供了展会问题反馈渠

道，为进一步优化参展体验提供了宝贵的意

见与建议。

可以说，全国糖酒会小程序以其强大的

数字化功能，成功引领展会迈入了云展示+云
交易的新纪元。它不仅为商贸对接与供需匹

配注入了强劲动能，更推动了糖酒会向更加

智能化、便捷化的方向迈进，为参会者带来了

前所未有的参会体验。

数字化撮合商贸，精准捕获优质商机。海

量商家展品云集，开启线上供需精准匹配新

时代。糖酒会运用大数据技术，精心策划展商

与观众的精准对接，搭建高效商贸桥梁。通过

短信速达、邮件专送及 AI智能语音电话等全
方位、智能化提醒手段，助力您的商业信息瞬

间穿透市场迷雾，直击目标客户，大幅提升商

贸撮合效率，共创商业合作新辉煌。

革新展会体验，线上线下无缝融合。小程

序引领展会筹备与互动新风尚。在展会筹备

之初，智慧小程序便助力参展商提前布局，抢

占先机，获取展会资讯快人一步。展会期间，

小程序更是成为连接现场观众的桥梁，实现

即时互动，显著提升展品曝光率。通过线上虚

拟展览与线下实体展示的结合，多元化渠道

为商业机遇搭建即时对接平台，共绘展会新

篇章。

小程序是展会全能助手，购票、活动、布

展，一网打尽。掌握展会先机，即刻获取前沿

资讯，活动日程随心选，购票报名一键搞定。

展商专属服务，搭建无忧，直击现场精彩瞬

间，让每一刻商机触手可及！ 渊酒协冤

■ 北文

2024年下半年，川酒集团全新品牌片在
央视 CCTV1《新闻联播》前黄金时段正式亮
相，以“买好酒，找川酒”和“川酒集团，白酒

定制专家”两句响亮的广告语，展现了川酒

集团的好酒自信与独特商业模式。

中国酒业协会发布的《2024中国白酒市
场中期研究报告》显示，2024年一季度，规上
白酒企业完成总产量同比增长 6.0%，销售
收入同比增长 13.8%，白酒生产企业经营情
况较去年同期相比有所提升。然而，白酒零

售端价格倒挂现象也较为突出，特别是 800
元—1500 元、500 元—800 元、300 元—500
元三个价位段的产品。显然，中国白酒产业

正经历着深刻的变革与发展，“在变革中发

展，在发展中变革”已成为推动白酒产业持

续增长的重要动力。

作为白酒变革发展的实践者，川酒集团

以“原酒”为核心，以“纯酿好酒”为直接竞争

力，打造了以“原酒联盟”“白酒定制专家”为

主的商业模式。

“买好酒，找川酒”
川酒集团的自信与底气

“以粮谷为主要原料，以曲药等为糖化

发酵剂，经蒸煮、糖化、发酵、蒸馏、陈酿、勾

调而成的蒸馏酒。”这是现行国标对白酒的

定义，也指明了一瓶纯粮好酒必须具备的基

础要素。此外，一瓶好酒还需要环境、工匠和

产能等更多条件共同练就，具体有三大重要

条件：其一，微生物是最好的酿酒师，白酒酿

造高度依赖产区的环境、水土；其二，酿酒工

匠、大师对传统酿造技艺的传承和创新，才

能酿出品质好酒；其三，丰富的产能和储能，

是“百里挑一”出好酒的必要条件。

川酒集团是“中国最大原酒生产商供应

商”，拥有“中国最强的白酒技术团队”以及

60万吨的整合产能优势，具备“买好酒，找
川酒”的品质自信与底气。

从产区角度来看，川酒集团全面布局泸

州、宜宾、成都、德阳、川东北等白酒核心产

区，拥有丰富的优质原酒资源，打造了“中国

浓香原酒梦工厂”“中国酱香原酒梦工厂”

“中国清香原酒/定制梦工厂”等，实现了对
原酒核心产区的覆盖。

从技术角度来看，川酒集团构建起了 6位院
士、50余位行业专家、100余名行业高层次
专业人才的强大专家队伍，守正创新，让川

酒集团酿酒技艺在传承中不断发展。

从产能和储能看，川酒集团已整合四川

省内外 260余家酒企，拥有窖池 5万余口，
其中 30年以上老窖池近 2万口，形成产能
近 60万吨，储能达 100万吨的原酒规模优
势，具备调味酒多、老酒多、风格多、香型多、

分级基酒多等竞争优势，能充分满足各类客

户选好酒的需求。

从 2017年成立至今，川酒集团实现了
原酒影响力不断提升，已经成为中国酒业的

新生力量。凭借 619亿元的总品牌价值、四
川企业 100强、四川十大领军企业等成绩，
川酒集团向全行业展示了“好酒”的行业价

值和品牌价值。

纯粮好酒
成为白酒市场发展的主动力

随着白酒市场进入到存量或缩量时代，

今年多个市场的白酒消费向主产品靠拢就

充分说明，“好酒”已成为白酒市场发展的主

动力。所谓的“好酒”，不仅要求高品质，同时

要求具备高性价比，以及满足各类消费者的

个性化饮酒需求。川酒集团提出的“白酒定

制专家”概念，是激发消费需求，寻求增量市

场的有效途径。

对此，川酒集团也有着强烈的战略定力

和经营智慧。川酒集团党委书记、董事长曹勇

曾提出“中国白酒之芯”理念。具体来看，就是

通过聚合资源、汇聚力量、建立标准、创新技

术，在产能、质量、专家、服务等方面，全方位

促进原酒产业集群化、标准化、规范化和品牌

化发展。除了上述的产能优势外，川酒集团近

年来还构建起了其他三大维度优势。

从质量层面看，川酒集团坚持“一辈子

认认真真做好一件事”企业理念，始终把质

量放在第一位，严格按照医药级标准建立标

准化原酒生产质量体系、溯源体系和“浓酱

清”团体标准体系，让消费者喝到的每一滴

酒都是优质的纯粮固态好酒。

从专家层面看，川酒集团打造了“中国最

强白酒技术天团”，组建起川酒研究院、专家委

员会、质量技术委员会、尝评技术委员会和生

产技术委员会，成立专家工作站，为集团酒业

发展提供了强有力的技术支撑和创新动力。

从服务层面看，川酒集团是一个全产业

链平台搭建者，聚合资源、汇聚力量、建立标

准，做响了“买好酒，到川酒，中国原酒，应有

尽有”的口号，矢志与合作伙伴共建共享，共

同发展。

川酒集团的“买好酒，找川酒”口号，不

仅彰显了其对纯粮好酒的坚守与自信，更通

过庞大的好酒供应量、创新的商业模式以及

全方位的服务，为白酒市场注入了新的活

力。川酒集团正以其独特的魅力和实力，引

领着白酒市场向更高品质、更个性化的方向

发展，重塑着白酒行业的市场格局。

日前，作为 2024中国（宝鸡）国际酒业展
览会的重要主体活动之一，第二届“一带一

路”国际酒类产品经贸洽谈会暨“丝路宝鸡”

文旅推介大会在宝鸡举行。本次大会旨在加

强国内外酒类产品产销对接，推动国际酒类

产业交流与合作，同时展示“丝路宝鸡”的魅

力，推进酒旅融合发展，吸引了来自“一带一

路”沿线国家及国内各地的酒类行业代表、文

旅产业人士等 260余人参会。
本次展会由中国国际商会和宝鸡市国际

商会联合主办，得到了各界的高度重视和广

泛关注。“一带一路”国际酒类产品经贸洽谈

会暨“丝路宝鸡”文旅推介大会由中国国际商

会会展部副处长宋华峰主持，宝鸡市副市长

李武发致欢迎辞。李武发表示，宝鸡作为古丝

绸之路上的重要物资集散地，凤香型白酒早

已名扬四海，诚邀各位嘉宾、企业家朋友来宝

鸡洽谈合作、投资兴业。

中国国际商会会展部副部长罗垒在讲话

中说，中国国际商会将继续积极发挥自身优

势，为酒类产业发展搭建平台，推动产业高质

量发展。

会上，玻利维亚驻华大使馆公使衔参赞

罗满月介绍了本国相关产业情况。中阿合作

与发展协会主席卡西姆·特法利，陕西西凤酒

股份有限公司副总经理周艳花，贵州省贸促

会秘书长王红波也分别进行了推介发言。宝

鸡市政协副主席张新科参加活动。宝鸡市文

化和旅游局局长武云对宝鸡文旅产业进行了

精彩推介。

在大会的项目签约环节，渭滨区文化和

旅游局与陕西古建园林有限公司、宝鸡市金

台区文化和旅游局与陕西星雅易和文化产业

发展有限公司等多个合作项目成功签约。涉

及文化旅游、酒类产销等多个领域，总签约金

额达 33.352亿元。这些项目的成功签约，将
为宝鸡市的经济社会发展注入新的活力。

本次大会的举办，不仅为国内外酒类企

业和文旅产业搭建了交流合作的平台，也展

示了宝鸡作为“一带一路”重要节点城市的独

特魅力和发展潜力。未来，宝鸡将继续秉持开

放包容、互利互惠、合作共赢的发展理念，加

强与“一带一路”沿线国家的互动交流和务实

合作，共同开创更加美好的未来。 渊酒讯冤

做强产业生态
赋能美好生活
青岛啤酒参加2024ESG全球
领导者大会并作案例分享

日前，2024 ESG全球领导者大会圆满落
幕。大会以“推动全球 ESG合作、发展与共赢”
为主题，ESG领域相关国际组织负责人、行业
领军企业负责人、诺贝尔奖获得者、国内外知

名高校和商学院学者以及专业研究机构代表

深入探讨促进可持续发展变革的前沿实践、创

新理念。121岁的青岛啤酒凭借百年健康可持
续发展，受邀参加 2024ESG全球领导者大会
并作“可持续灯塔工厂”打造的案例分享。

青岛啤酒股份有限公司青岛啤酒厂党委

书记、厂长孟庆尚以青岛啤酒厂的智能绿色

现代化转型为案例，介绍了作为一家“百岁高

龄”的企业，攀登工业互联网的“灯塔之巅”

的创新实践。

近年来，青岛啤酒以“为生活创造快乐”为

使命，以高质量 ESG实践引领高质量发展，加
快推动以科技创新为引领的系统性创新。依托

成熟的数字化战略蓝图，青岛啤酒推动产品、

创新、数据、流程、组织五大方面的变革工程，先

后点亮全球首家啤酒饮料行业“灯塔工厂”、全

球首家食品饮料行业“可持续灯塔工厂”。

青岛啤酒还充分发挥链主龙头效应，加速

推动传统制造业的高端化、智能化、绿色化转型

以及全价值链的可持续发展。启动了全价值链

碳盘查，积极探索价值链上下游的减碳路径，从

绿色酿造技术创新到行业首推轻量瓶、减薄易

拉罐，青岛啤酒链接起一条“可持续”价值链，有

效持续提升传统制造业可持续发展能力。

聚焦以一瓶啤酒连接世界，以一瓶啤酒做

强产业生态，以一瓶啤酒赋能人民的美好生

活。青岛啤酒打造 22家国家级绿色工厂，数量
列行业首位。入选 2023中国工业碳达峰领跑
者，公司先后获得“中国绿公司百强”“低碳先

锋企业”“国家循环经济教育示范基地”青岛啤

酒还荣获啤酒行业仅有的 4项国家科学技术
进步奖二等奖；两次荣获国家质量奖、中国质

量奖提名奖，独创的“基于数字化端到端解码

的魅力感知质量管理模式”，荣获第四届中国

质量奖提名奖以及全国企业管理现代化创新

成果一等奖，产品多次荣获“欧洲啤酒之星”大

奖和“世界啤酒锦标赛”金奖。聚力高质量 ESG
管理与实践，青岛啤酒以可持续创新变革的实

干实践推动公司价值与社会价值的高度统一，

为消费者和价值链上下游带来更多价值增值，

彰显百年企业的时代担当。 渊新文冤

秦池酒业召开
国庆中秋销售总结大会
■ 傅波

日前，秦池酒业 2024年中秋国庆销售总
结大会圆满落幕。本次大会旨在总结复盘

2024年中秋国庆会战工作，并对四季度工作
做具体要求，表彰销售公司在会战中表现优

异的集体和个人，提高团队积极性，进一步动

员所有销售“战士”团结拼搏，扎实工作，确保

全面完成今年的年度销售目标任务。山东秦

池集团董事长胡福东出席会议。

胡福东总在总结大会发表讲话，明确企

业发展方向和目标，并对全体员工提出了具

体工作部署。

紧抓发展机遇，突破潍坊市场。利用潍

坊本地酒企发展乏力的机遇，集中优势资源，

全力突破潍坊市场，确保企业能在竞争激烈

的白酒市场中脱颖而出。

打造大众酱香超级大单品，抓住大众酱香

发展机遇，集中精力，聚焦资源，将龍琬酱酒 10/
20打造成潍坊地区大众酱香超级大单品。
全面精益化管理，提升费用使用效率。养

成注重费用使用效率的作业习惯，逐步完善

费用使用管理制度体系，提高资源利用效

率。 强化前后台协同，保持前后台沟通协同

通畅，及时解决一线市场遇到的实际问题，确

保重点工作高效推进。

强调龍琬酱酒品牌价值，构建品牌价值

传播体系。以“品牌秦池”战略为指引，从渠道

品牌建设、品牌活动、广告投放等方面入手，

构建系统化的品牌价值传播体系，为突破潍

坊市场提供品牌拉力。

打造人才梯队，建立公平开放的用人平

台。鼓励有能力、有才华、有梦想的年轻人走向

管理岗位，落实“能者上、弱者下”的人才使用机

制，为企业长期稳定发展选拔更多中坚力量。

抓好年终收尾工作，完成四季度重点工

作。按照四季度重点工作部署要求，确保各项

工作按时完成，为下年度市场发展打好基础。

重点确保完成年度销售目标，根据各市场任务

完成进度及全年任务完成进度，各大区要组织

任务差额分解调度，努力完成年度销售任务。

会上，酒业总经理王建伟对第四季度重点

工作进行了全面部署，重点聚焦“突破潍坊”战

略。秦池酒业将启动“突破潍坊”战略工程，组织

管理团队外出学习，并制定执行方案，成立专

班工作小组推动相关工作。他强调，各销售公

司要严格按照“三个聚焦、三个锁定、一个强化”

的原则开展市场建设工作，并梳理各市场建设

工作成果，为下一步开展制定市场建设方案提

供数据支撑。要启动品牌建设系统化系列工

作，全面打造“品牌秦池”，提升品牌影响力。同

时，王建伟宣读了《2024年中秋销售方案考核
结果》，并对获奖的集体和个人进行表彰。

会上，智邦达李涛经理做《2024年国庆
中秋会战数据分析》报告，对会战的销售数据

进行全面分析，总结经验，查找不足。随后，各

大区经理分别对所属大区进行总结发言，分

享成功经验，并对存在的问题进行深入剖析，

并立下军令状，承诺在接下来的工作中取得

更大的突破！

自胜者强，自强者胜。市场建设任重道

远，唯有不断提升自身能力，不断创新突破，

实施更加精准的市场策略，打造更加高效的

市场执行力，方能成就更加响亮的品牌秦池，

构建更加庞大的规模秦池。让我们携手共进，

砥砺前行，让秦池美酒香飘万家！

川酒集团以“纯酿”为核心
打造老百姓喝得起的纯粮好酒

借助数字化力量 打造便捷参会体验
第 111届全国糖酒商品交易会将于 10月 29日至 31日在深圳举办

推动国际酒类产业交流 加强产品产销对接
第二届“一带一路”国际酒类产品经贸洽谈会暨“丝路宝鸡”文旅推介大会举行

终端赋能 经营用户
趵突泉酒业 C化导向的竞争案例实践探讨

咱详见 P3暂

履践社会责任 创造和美价值
五粮液亮相野2024 ESG全球领导者大会冶

咱详见 P2暂
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