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■ 戈振伟

当历史商贸名城与跨境电商这一外贸新

业态碰撞会擦出什么火花？泉州或许可以提

供答案。这座东南沿海的港口城市正以其独

特的地理位置和产业集群优势，成为跨境电

商发展的新热土、中国品牌出海的重要门户。

记者从泉州市商务局获悉，自 2019年 12
月成为全国第四批跨境电子商务综合试验区

以来，泉州市跨境电商累计出口额超 700亿
元，出口年均增长率超 1倍，连续三年在商务
部全国跨境电商综试区考核中获评“成效较

好”。2023年，泉州市 2个跨境电商产业园获
批国家电子商务示范基地。

“当前，跨境电商已经从传统产品出口迈

向了品牌‘出海’的时代，泉州有条件、有优

势、有机遇、有政策，更有环境大力发展跨境

电商，推动泉州外贸转型升级提质增效。”泉

州市商务局局长张小红说。

作为外贸新业态，跨境电商具有线上交

易、非接触式交货、交易链短等优势，已成为

越来越多海外消费者购买中国产品的首选。

泉州海关相关负责人表示，今年上半年，泉州

海关共监管泉州综保区跨境电商出口货物

789.74万件，同比增加 7.4倍。“国潮泉州”品
牌也通过跨境电商加速“出海”，成为泉州外

贸发展的一抹新亮色。

不再做“牛马”品牌出海正当时
泉州是福建三大中心城市之一，地处福

建省东南部。作为古代“海上丝绸之路”的重

要节点，马可·波罗笔下盛赞的东方大港，泉

州自古以来商贸便很发达。如今，泉州也是全

国知名的产业基地，晋江的鞋服、南安的水

暖、安溪的藤铁、惠安的石雕……泉州这座

GDP超 1.2万亿的城市，拥有 9个千亿级的
产业集群，是我国著名的“品牌之都”。

值得一提的是，泉州的品牌大多集中在

鞋服领域。20世纪 90年代开始，安踏、特
步、361度、匹克、鸿星尔克等品牌在国内市
场大放异彩，鞋服运动类品牌也成为泉州唯

一的一个世界级产业。在鞋服产业带，泉州有

望孕育出更多的跨境电商企业与出海品牌。

“泉州的跨境电商卖家很多是围绕鞋服

品类展开，毕竟泉州有作为鞋服之都的产业

链优势。此外，泉州卖家的品牌意识会比较先

行，因为他们在国内做出过很多知名品牌，这

些经验、模式放在跨境电商领域也可以被借

鉴甚至复制。”泉州通沃网络科技有限公司

（下称“通沃网络”）总经理吴剑超说。

“每一家出海的中国企业，其实都背靠中

国的供应链优势，产品大差不差，但如果是非

品牌化类目，产品就很容易同质化，同质化就

容易打价格战，容易去卷，牺牲利润，所以我们

很需要在品牌方面做一些突破。”吴剑超称。

跨境品牌研究机构易势的创始人陈雄认

为，很多国际品牌的生产都多多少少依赖于

中国供应链，但这个优势并没有被中国企业

发挥好，大量的卖家只会盯住中国低成本的

优势，大打价格战，过度内卷。

“所以，在跨境电商行业，中国卖家的规

模占比很大，但利润却很少，扮演着‘牛马’的

角色。大量的利润流向了品牌方和渠道商。”

陈雄表示。

目前，通沃网络旗下有十几个品牌，以产

品的品类特性或者属性形成品牌矩阵。通沃

网络做了品牌之后，公司的利润率比之前提

升了 30%-50%。
吴剑超还提到，公司在品牌出海的过程

中，政府也有一些鼓励措施，比如公司在海外

注册商标，政府会有资金补贴，相当于公司可

以零成本去注册商标。

泉州嗒嗒科技有限公司（下称“嗒嗒科

技”）总经理蒋与政也体会到，具有品牌的产

品，在价格上更稳健、更具竞争优势，公司的

利润更有保障。

“新冠疫情之后，整个跨境电商的形势其

实不是很乐观，因为疫情期间备货大，导致价

格非常卷，但那些具有品牌的产品价格相对

稳健。”蒋与政表示。

作为一家主营家居工艺品的跨境电商企

业，嗒嗒科技 2022年底开始做品牌，做客户
黏性，专注提升产品的复购率，“因为广告成

本太高，所以只有做品牌附加值，才能增加产

品利润”。目前，嗒嗒科技旗下品牌接近 30
个，重点打造的大概有 5个。做品牌之后，嗒
嗒科技的产品复购率提升了约 5%，整体利润
率至少提升了大概 3—5个点。“广告成本目
前还是比较高，整体利润率仍然比较低，这需

要一个过程。”蒋与政说。

由点及面 打造新兴跨境电商重镇
进入 21世纪后，国内电商逐步崛起，泉

州的工厂和品牌也开始拥抱电商。在这个大

潮中，跨境电商作为一种更为直接面向海外

消费者的新业态，开始在泉州这片热土上生

根发芽。

2015年前后，在泉州市东海片区，以泉
州师范学院、黎明职业大学在校大学生及毕

业生为主体的创业者以燎原之势发展跨境电

商贸易。

如今，泉州已成为国内新兴跨境电商重

镇，泉州由点及面，孕育出越来越多的跨境电

商企业与品牌。

“从企业类型看，泉州主要有工贸一体型

企业与跨境卖家两类，共 1万余家，其中工贸
一体型企业占六成，跨境电商卖家占四成。从

出口商品结构看，以鞋服、箱包、工艺品、对讲

机等轻工产品为主，其中鞋靴类占比最大，约

43%，其次是服装类约 35%。”泉州市商务局
电商科科长黄凯表示。

据黄凯介绍，泉州产品的出口主要以美

国、欧洲市场为主，约占 80%，东南亚增长快
且是主要直播基地，俄罗斯及中亚五国等增

长也较快。从销售平台看，大部分企业通过第

三方平台销售，新时颖服饰、道诚集团、亘古

科技等企业则采用“独立站+第三方平台”方
式销售。

从产业园区看，实施“一带一园”“一县一

园”发展计划，推动跨境电商集聚化发展，泉

州拥有丰泽东海跨境电商生态圈、石狮国际

商贸城、晋江跨境电商洪山园等 10多个跨境
电商产业园区。线上方面 ，打造 1+N线上综
合服务平台。升级上线泉州跨境电商综试区

线上综合服务平台 2.0版本，创新开通异地
口岸数据落地、海外仓供需对接、出口信保等

公共服务功能，推动丝路码头、领秀跨赋等县

区平台与泉州公服平台实现数据互联互通。

此外，泉州还有一个显著的特色，它是全

国著名的侨乡，拥有分布在 170多个国家和
地区的 950多万海外华侨华人。为搭建海外
华裔青年交流平台，东南亚采购集散中心在

全国首创设立海外华裔青年跨境电商实训基

地，并连续两年举办海外华裔青年（小语种国

家）跨境电商线上线下培训，被商务部评选为

优秀实践案例。

记者了解到，泉州当前正在通过打造跨境

电商产业园集聚样板，来加强品牌的培育孵化。

2023年，泉州的东海跨境电商生态圈、
石狮国际轻纺城跨境和直播电商产业园获批

国家电子商务示范基地。其中，东海跨境电商

生态圈开通了“泉州跨境电商综合服务大

厅”，搭建了领秀跨赋综合服务平台，目前已

聚集跨境电商企业超 1000家，就业人数超 1
万人，实现区域年产值超 100亿。
在石狮国际轻纺城跨境和直播电商产业

园，建成了全省首个跨境电商公共服务中心，

由政府购买第三方跨境电商服务体系，免费

为企业拓展跨境电商新渠道提供一站式、连

锁化、全开放的综合跨境电商优质服务。目前

已先后举办跨境平台孵化培训、产业带供需

对接等多场活动，已累计孵化跨境电商品牌

超 20个。 咱下转 P4暂

■ 鲁于

近日，山东公布了 2024年“山东制造·齐
鲁精品”名单，山东宏济堂制药集团股份有限

公司的“金鸣片”等 105项产品经企业申报、
部门推荐、专家论证和网上公示等程序进入

名单之列。

面向新时代新征程，山东踔厉奋发、勇毅

前行，奋力谱写新时代质量强省、品牌强省建

设新篇章。山东从全省 11条标志性产业链领
域，遴选出 105项产权明晰、节能环保、创新
性强、质量卓越、品牌卓著、经济和社会效益

显著的产品，认定为 2024年“山东制造·齐鲁
精品”，充分发挥示范带动作用，进一步做强

“山东制造”优势品牌、提升品牌影响力和核

心竞争力，为全省工业经济高质量发展、新时

代现代化强省建设提供有力支撑。

科技赋能袁野山东制造冶 品牌激活新兴产
业引擎遥百舸争流，奋楫者先。一批批“齐鲁精
品”集中亮相，映照一个个新兴产业正加速振

翅。多家新质生产力企业申报的产品被认定

为 2024年“齐鲁精品”，在这背后，是山东制
造科技创新务实措施持续释放成效。依托链

主企业和高校院所布局建设制造业创新中

心，培育认定“一企一技术”研发中心和技术

创新示范企业……通过创新资源整合、共性

技术研发、创新服务平台等方式，科技赋能

“山东制造”品牌激发创新活力，为关键核心

技术攻关、科技成果转化及产业化等方面提

供有力支撑。

向新求质袁野山东制造冶 品牌激发 野老字
号冶焕新活力遥 齐鲁大地遍布的“老字号”，是
山东工业经济的发展印记，同时记录着深厚

的齐鲁历史文化。“山东制造”品牌如何助力

“老字号”守正创新？入选 2024年“山东制造·
齐鲁精品”的企业及产品给出了答案。周村烧

饼、红曲米醋、国香国井酒、桃花姬阿胶糕

……既有在乡村振兴中担纲产业振兴、助农

增收致富的农特产品，又有极具区域特色的

地理标志消费品，还有承载着传统手工技艺

的非遗产品。“山东制造”品牌建设推动当地

众多“老字号”创新提质，让独特的“山东味

道”走向全国各地，从传统产品走向现代品

牌，把传播“流量”变为销售“留量”，让“老字

号”蓄积新活力、焕发新生机。

乘势而起袁野山东制造冶品牌助推野山东好
品冶闪耀全球经济舞台遥 一方面，山东众多企
业抢抓经济全球化机遇，乘势而为推动品牌

出海，浪潮计算机、高档数控机床、轴承钢等

“山东制造·齐鲁精品”主动迎接来自世界各

国的激烈竞争，凭借好品质和高性价比在全

球市场脱颖而出，成为“山东制造”品牌的代

言者和传播者。另一方面，电加热服装、踏板

摩托车、浸胶手套等“齐鲁精品”产品，积极利

用电子建模、3D打印、精雕等新技术，持续发
展产品和技术创新，不断丰富“山东制造”品

牌技术含量，持续提升“山东制造”品牌核心

竞争力。从大胆“走出去”到坚定“扎下去”，

“山东制造”品牌的出海力度愈发强劲，越来

越多“山东好品”成为全球消费市场舞台上的

闪亮“主角”。

“山东制造”品牌建设是一项系统工程，

山东统筹谋划、久久为功，如成立质量强省及

品牌战略推进工作领导小组，印发《山东省质

量强省建设纲要》等政策文件，聚焦强链补

链、着力提升产业质量竞争力、夯实质量基

础、增强服务发展支撑能力。2024年“山东制
造·齐鲁精品”名单出炉，随着全省各地各级

的宣传推介力度不断加大，“品牌宣传+产品
推介”拓宽营销渠道，将有力激发企业进一步

加强技术创新和质量品牌建设的主动性和积

极性，让“山东制造”不断增强品牌影响力和

核心竞争力，助推广大企业不断提升持续发

展能力，持续研发更多“齐鲁精品”，为山东工

业经济高质量发展、新时代现代化强省建设

作出更大贡献。

古镇开发
需守正创新
■ 李治国

金泽古镇的江南文化生活节暨 2024金

泽乡村旅游节、枫泾古镇的“笑天地”专场演

出、泗泾古镇的国潮市集……今年国庆假期，

上海各大古镇将独具区域特色的民俗文化、

特色美食融入江南水乡风貌，推出“古镇新发

现”系列假日文旅活动。

我国古镇众多，它们不仅是地理空间的

坐标，更是文化传承的载体，承载着丰富的历

史信息和文化基因。随着时代发展，如何在保

护与开发之间找到平衡点，让古镇焕发新生，

成为亟待解决的课题。上海浦东新场古镇近

日传来消息，今年 1月至 8月，古镇区域接待

游客达 545万人次，创历史新高；一系列文化

主体还将在新场古镇打造文化新高地、旅游

新场景。新场古镇有“新韵”，源自其守正创新

的发展理念，也为古镇焕新提供了可资借鉴

的思路。

守正袁是古镇保护与开发的前提和基础遥
守正并不意味着固步自封，而是要在传承的

基础上进行创新。时下，不少古镇面临保护与

开发的双重压力。一方面，其作为历史文化遗

产的重要组成部分，需要得到有效保护；另一

方面，其作为旅游资源的重要组成部分，需要

得到合理开发。因此，在古镇保护与开发过程

中，需突出彰显文化特色，积极引入新技术、

新元素和新兴文化主体。

深入挖掘文化特色袁 是古镇保护与开发
的关键遥每个古镇都有自身的文化特色，这是
古镇的灵魂，也是其核心竞争力。只有保护好

古镇历史风貌和传统建筑，传承好文化基因，

才能让古镇在现代化浪潮中保持自身独特魅

力，避免同质化发展。

积极引入新技术尧 新元素和新兴文化主
体袁是古镇焕发新韵的重要途径遥随着科技发
展和社会进步，新技术、新元素和新兴文化主

体不断涌现，为古镇保护与开发提供了新的

可能。例如，可利用现代科技手段对古镇的历

史建筑进行数字化修复和保护；可引入现代

艺术、时尚元素等新兴文化主体，为古镇注入

新活力；可开发具有地方特色的文创产品，满

足游客多样化需求。值得一提的是，创新不仅

体现在技术和项目上，还体现在管理和服务

上。古镇要想吸引更多游客，还必须提高管理

水平和服务质量。例如，一些古镇加强了对旅

游市场的监管，规范旅游秩序；一些古镇加强

了对游客的服务，提供更加便捷、舒适的旅游

体验；一些古镇还积极开展旅游营销，提高古

镇的知名度和美誉度。

坚持久久为功袁 是古镇保护与开发的重
要保障遥 古镇的保护与开发是一个长期而复
杂的过程，需要政府、企业等各方面的共同努

力和持续投入。在古镇的保护与开发过程中，

必须制定科学合理的规划和策略，注重长远

发展和可持续发展。加强监管和评估，确保古

镇的保护与开发工作能够按照规划和策略有

序进行。

当然，古镇保护与开发并非一蹴而就，难

免会遇到各种困难和挑战，比如资金短缺、人

才匮乏、旅游市场波动等。在面对困难和挑战

时，要坚定信心、开动脑筋，持之以恒地推进

保护和开发，使古镇既守住“家底”，又走出新

路，展现出持久的生命力。
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