
《杏花村外史》之第二季（连载之二十五）

2024 年 10 月 19 日 星期六
责编：杜高孝 美编：黄健 ENTREPRENEURS' DAILY

4 酒道·酒业聚焦Alcohol 粤rts

四川省社会科学院主管主办 企业家日报社出版 地址：四川省成都市金牛区金琴路 10 号附 2 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷

姻 张瑜宸
日前，以“顺天敬人，明理厚德”为主题的

茅台集团甲辰年（2024）茅台酒节隆重举行。这
不仅标志着新一年度茅台酒酿造历程的正式

启动，同时，也是对延续 21年之久的致敬传统
庆典的继承与发扬。

值得关注的是，本次活动期间，茅台还正

式发布了企业文化手册———《茅台玖章》，将茅

台的核心价值观融入企业行为准则之中，让行

业内外都感受到了茅台不仅遵循自然法则，匠

心酿造；还尊重人文价值，传递美德，彰显了茅

台深厚的文化底蕴和社会责任，只为消费者酿

造高品质生活。

致敬传统 坚持质量为魂
当天早上 9时 9分，伴随着《茅台迎宾曲》

声起，茅台集团党委书记、董事长张德芹，茅台

集团党委副书记、总经理王莉，与一众嘉宾有

序步入活动现场，一场庄重而富有文化气息的

仪式正式拉开大幕。记者在现场见证了一个传

统与现代交融的时刻：茅台集团的员工们通过

重现《礼记》中的“三献礼”仪式，向历代为茅台

酒作出贡献的大师和先驱致敬。这一系列仪式

不仅是一次对传统的尊重，更是对茅台酒背后

深厚文化底蕴的一次展现。

除此之外，活动还特别设置了拜师仪式，新

老匠人间形成了正式的师徒关系。这种做法不

仅仅是为了学习技术本身，更重要的是传递了

一种精神———即对待每一滴酒都应抱有敬畏之

心的态度，更坚定了茅台“质量是生命之魂”的

信仰。可以说，仪式不仅展示出茅台集团对于文

化传统保护及传承工作的高度重视，同时，也向

外界传达了一个信息：无论时代如何变迁，坚持

品质至上、用心酿酒，始终是茅台不变的初心。

“茅台的文化内涵是根植于‘天人合一’的理念

之中的，虽然M是茅台拼音首字母，但它更代表
了人。这是茅台把人的智慧与自然的馈赠结合

起来，靠天吃饭，靠人干活，既依赖于大自然的

恩赐，也依靠茅台人一代一代地匠心传承。特别

是这次活动邀请到了茅台的历代奋斗者们，既

有老领导、老员工，也有老工匠，还有学徒拜师

仪式等，虽然这样的做法在酒业中并不罕见，但

茅台做得特别好。谁做到传承，谁做到天地人的

结合，谁就将引领行业。”对此，物产中大云商有

限公司副总经理赵昕东在接受记者采访时表

示，在中国酒业经历周期性波动和面临巨大挑

战的今天，茅台总能够在传承和发展中、在继承

和创新中，给行业以启迪。未来的中国酒业需要

有这样的领头羊，一个能够在保持文化根基的

同时勇于突破创新的企业，来带领整个行业向

着更加繁荣的方向前进。

文化赋能 为持续发展注入动力
一直以来，文化始终被视为企业的核心竞

争力所在。事实上，茅台酒的品牌影响力不仅

仅源于其卓越的品质，更在于历代茅台人对文

化建设、文化传承和文化理念的深耕与践行。

这种深厚的文化积淀为茅台的持续发展提供

了不竭的动力。

茅台酒节活动期间，茅台集团在茅台国际

大酒店正式发布企业文化手册《茅台玖章》。作

为茅台文化的集大成者，《茅台玖章》以“顺天

敬人 明理厚德”为指引，从顺天、敬人、明理、

厚德四个层面进行延展，明确了以“酿造高品

质生活”为使命，以“让世界爱上茅台，让茅台

香飘世界”为愿景，践行“顺天敬人 明理厚德”

的核心价值观，弘扬“爱我茅台，为国争光”的

企业精神，提升“品质 品牌 工艺 环境 文化”

核心竞争力；涵盖了企业简介、文化溯源、文化

理念、行为准则、文化形象、茅台产品、茅台工

艺、社会责任、致敬榜样等九个篇章，全面而深

入地展现了茅台的企业文化体系。

记者看到，这本手册不仅记录了茅台酒的

历史沿革、酿造工艺等专业内容，更重要的是，

通过文化视角，深入挖掘和阐述了茅台酒背后

所蕴含的独特精神价值和社会意义。正如手册

最后写道：作为中国大曲酱香型白酒的鼻祖，

茅台是古老的；作为世界品牌殿堂的成员，茅

台又是年轻的。茅台的人文化成，犹如酒本身，

层次极为稳定丰富。虽酿在“河谷”，但视野格

局却站在“山巅”。

张德芹在致辞中表示，在新的征程上，茅台

将以打造“酒文化的极致”为统领，推动茅台文

化全方位融入企业治理、市场营销、品牌推广、

产品设计、社会公益等各方面，不断提升茅台文

化的引领力、凝聚力、塑造力、辐射力。真诚希望

广大投资者、经销商、供应商和茅友们，共同弘

扬茅台文化、讲好茅台故事、传播好茅台声音，

真正让世界爱上茅台，让茅台香飘世界。活动现

场，文化学者、观复博物馆创办人马未都，文化

学者、南京师范大学教授郦波，中国文化艺术发

展促进会主席、中国美术家协会原副主席杨晓

阳，中国文化艺术发展促进会顾问、中国美协原

副主席尼玛泽仁，中山大学中文系教授（长江学

者）谢有顺，中国气象局二十四节气重点开放实

验室主任、中国天气二十四节气研究院副院长

宋英杰，中央美术学院教授乔晓光，贵州省作家

协会副主席、遵义市文联主席、著名诗人李发模

以及茅台集团名誉董事长季克良立足自身专

业，围绕《茅台玖章》进行了深入的解读与探讨，

让嘉宾看到茅台是如何通过文化建设、文化传

播等方式构建独特的文化内涵。

为消费者酿造高品质生活
当前，酒类产业发展正从“卖酒”向“卖生

活方式”转变，背后反映出的是消费者对生活

品质要求的不断提升，以及对健康、文化、情感

等多方面的追求。

茅台不仅仅是一家酿酒企业，更是一家致力

于为消费者酿造高品质生活的企业。在甲辰龙年

茅台酒节上，茅台还开展一系列丰富多彩的文化

活动，将传统的中国酒文化城打造成为专属重阳

的“守艺之城”，通过“一个非遗集市”“一次工艺

展示互动体验”，用中国特有的传统文化语言，创

新表达茅台工匠精神，打造茅台品质文化 IP。
在非遗与美酒相遇主题集市活动中，记者

观察到，贵州非遗文化传承人精心布置了多个

展区，包括贵州蜡染、苗银苗绣、玉屏箫笛、大

方漆器等传统手工艺展示，以及非遗美食如吹

糖人、遵义鸡蛋糕、重阳糕等美食摊位。为了增

进嘉宾与游客对茅台工艺的深刻理解，集市还

特别设立了“守艺秘境”茅台工艺展示及体验

区。在此区域，通过详尽的工艺展陈，以及沉浸

式的下沙工艺体验与栓丝带等茅台酿造环节

的亲身参与，为嘉宾与游客们提供了一次全面

而深入的茅台文化之旅。

可以说，这一系列精心策划的“酒垣”展演
集市活动，在营造浓郁的传统文化氛围的同

时，能够让宾客更深刻感受到茅台产品与传统

文化相互交织、相得益彰的独特魅力。

“茅台从建厂之日起，就把尊重前辈先贤、

利益相关方和社会大众作为企业之德。”张德

芹指出，茅台将始终铭记前辈先贤艰苦创业的

光辉历程，增强兴业强业的使命担当，坚持做

真诚厚道的企业，始终把尊重社会大众作为基

本道德素养，构建和谐共进的发展“共同体”，

让更多人认可茅台、爱上茅台。此外，通过链接

当地特色民俗、支持公益事业等方式，茅台还

积极履行社会责任，为地方经济的繁荣与发展

贡献了自己的力量。这种以消费者为中心、以

社会责任为己任的企业精神，正是茅台“明理

厚德”理念的生动体现。

“人无德不立，业无德不兴。”张德芹指出，

茅台将秉持厚德本心，践行至善理念，恪守商

业伦理道德，以质量求生存，以诚信树品牌，以

信誉筑基石，心怀“国之大者”，心系“民之所

需”，尽最大力量回馈父老乡亲和社会大众、助

力社会民生改善，不断彰显企业的大担当、大

作为、大贡献。

在“物以知为贵”的今天，茅台通过一系列

富有 IP内涵的文化活动，深度诠释了其作为
中国白酒行业领军者，是如何向消费者讲述和

传递优秀传统文化的。这些活动不仅展示了茅

台对传统酿酒工艺的坚守，更展现了其将这份

文化遗产与现代生活理念相融合的能力，以满

足人们对美好生活的不断追求。

■ 杨仁宇 /著

第二十五回
马王爷传奇

华光降世乱云纷，汾酒飘香助义军。

三只神眼明善恶，恩泽庇佑杏花村。

清朝后期，太后当权，世道混乱，阴阳淆

杂，群魔乱舞。

为了改变这混沌世界，天庭委派光华大帝

投胎凡间拯救苍生。

光华大帝，素有“火神”之称，与关羽、赵公

明和温琼被尊称为道教护法四圣。他身着金甲

红袍，光芒四射；背负火瓢火鸦，烈焰熊熊；手

持金枪和金砖，威风凛凛；脚踩风火二轮，疾驰

如电。

在他降临凡间之时，天空乌云密布，电闪

雷鸣，五团火花从天而降，此时，有一马氏妇人

正在临盆，火花在其屋前化为一缕青烟消失在

茫茫夜空。伴随着火花消失，一个重达十多斤

的男婴降生，家人寄希望长大有所出息，为其

取名：马王。

马王自幼心怀正义，立志拯救苍生。他身

材魁梧，力大无穷，武艺高强。他刻苦修炼，任

凭风吹雨打，日晒雨淋，意志从未动摇。他的每

一次挥拳，都带着对邪恶的痛恨；每一次亮剑，

都饱含着对正义的追求。

他凭借过人的本领，迅速成长为一名义军

统领。每次出征前，马王都暗自发誓，要带领众

将士打败邪恶，让百姓过上太平日子。在他的

带领下，正义之师屡次挫败妖邪，匡扶正义，守

护世间安宁。

一次，邪教作乱，马王奉命平息。

“众将士听令，此番邪教作乱，民不聊生，

我们身为正义之师，定当全力以赴，维护百姓

周全！”在出征前，马王鼓舞着将士士气。

“愿随将军出生入死，驱除邪教，还世间太

平！”众将士齐声回应。

在平息邪教叛乱的途中，环境恶劣，荒漠

纵横，狂风呼啸，漫天黄沙，遮天蔽日。连日来

的沙尘天气，让将士们苦不堪言。

马王站在沙丘之上，极目远眺，眼神中透

着坚定和决心。他的身后，是一片疲惫不堪的

将士，个个嘴唇干裂，灰头土脸，又饥又渴，在

风沙中艰难地前行着。

真是“一山有四季，十里不同天”。行进中，

将士们走进一处美丽的村庄，这里的山，这里

的水，这里的树，这里的花，这里的天空，与前

面的途径简直就是两个世界，好不让人眼前一

亮。鸟语花香，酒香阵阵，这里是牧童遥指的酒

香圣地———山西杏花村。

马王想：“大家一路奔波，十分辛苦，休息

休息再走。”马王心疼众将士，决定在杏花村稍

作休整。

“大家稍作歇息，待恢复体力后再继续前

进。”马王对众将士说道。

将士们席地而坐，品味着清风夹带的花香

酒香，感受着大自然的宁静与美好。

此时，有一个中年男子，用花轱辘车推着

几坛酒朝着将士们方向走来。

“快来来来，将士们辛苦了，我是杏花村酒

坊的酒工，听闻将士们长途行军甚是劳累，特

地给大家送来上等汾酒，以解饥渴之急！”

“我们是正义之师，是不扰民的！”一个士

兵说。

“没关系的，正义之师为百姓，这是我们老

百姓应该做的。”酒工说着便开始给将士们倒

酒。

大家把目光都移向了马王，马王看着大家

可怜的表情，有些不忍心了，便答应了每人少

取点以解饥渴。

然而，他却万万没有想到，自己的同僚竟

会与这黑心酒老板私下勾结，不仅推来劣质酒

损坏汾酒声誉，而且还在酒中下药来发泄对这

位马统领的羡慕嫉妒恨。

“这酒味道不对，大家小心。”一名将士察

觉到异样。此时，马王的心中充满了疑惑和担

忧：“难道有人要害我们？”

眼看着将士们纷纷倒下，在这生死存亡之

际，一位神秘老者出现了。马王心中燃起一丝

希望：“难道是上天派来救我们的？”

果然，老者怀中抱着两坛杏花村汾酒，说

道：“老夫乃普贤菩萨，受玉帝之命前来相助。”

老者表明身份后，分别为将士们服下香飘四溢

的杏花村汾酒。顿时，头也不晕了，眼也不花了，

心跳也逐渐恢复了平静，一个个都爬了起来。

“多谢菩萨救命之恩！”马王感激涕零。

“将军奉旨平乱，乃正义之举，本座岂能袖

手旁观。”菩萨微笑着回答。

最终，害人的同僚和酒老板没有得到好下

场。

杏花村汾酒有着特殊的保健功能，不仅能

祛毒化结，强身健体，延年益寿，还能赋能神韵，

给人以力量。将士们恢复了体力，士气大振。

“此次能顺利平乱，全赖众将士英勇无畏。

待班师回朝后，我必向朝廷为诸位请功。”马王

对众将士说道。

“谢将军！”众将士欢呼雀跃。

成功平息叛乱，马王战功卓著，朝廷为表

彰他的功绩，赐予他一顶异姓王爷的头衔，从

那以后，世人尊称他为“马王爷”。

尽管马王身为神仙，但他并非全知全能，在

辨别忠奸真假时仍有困难。于是，菩萨谏言玉

帝，为马王增加些匡扶正义的本领，玉帝便赐给

他一只竖立的眼睛，助他明察秋毫，洞察是非。

“有了这只神眼，我定能更好地分辨善恶，

守护人间正义。”马王非常兴奋。据说，马王爷为

人正直，刚正不阿，不向世俗低头，因性情刚烈，

如同烈火，导致凡体三次丧命，后而又三次转

世。虽历经磨难，但他最终拥有了通天彻地的本

领。此后，无论忠奸、真假，他都能轻易分辨。

马王过世后，为感谢杏花村汾酒的神力化

险为夷，在天庭的应允下，他化作一缕浮云漂浮

在杏花村上空，时刻保卫着村庄的安全。在他的

庇佑下，杏花村繁荣昌盛，再没出现过以假乱

真，偷梁换柱，也再未受到过其他欺诈和侵扰，

汾酒的声誉得到了维护，安全也有了保障。

此后，马王爷成了人们驱邪消灾保平安和

对美好生活向往的寄托。至今，“不给你点颜色

瞧瞧，你都不清楚马王爷有几只眼！”这句话还

一直流传着，表达了人们对马王爷的敬畏和对

正义的追求。

马王爷的故事，成为千古传颂的神话。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊待续冤

“汉酱杯”全国大学生
白酒品评技能大赛
决赛在上海成功举办
姻 尚海
日前，由中国酒业协会主办、贵州茅台

酒股份有限公司承办的“汉酱杯”全国大学

生白酒品评技能大赛决赛在上海松江区富

悦大酒店正式开赛，来自全国各地的 200
余名在校大学生，接受为期一天的理论考

核和品酒技能的考核。中国酒业协会副秘

书长甘权，贵州茅台酱香酒营销有限公司

副总经理罗元弟，中国酒业协会白酒技术

创新战略发展委员会、露酒分会秘书长王

旭亮等主承办方领导出席大赛开幕式，开

幕式由中国酒业协会白酒分会罗乐主持。

甘权秘书长在致辞中表示，中国白酒

在快速发展的时代，青年人才乃是中国白

酒产业蓬勃发展的持续动力源泉。全国大

学生白酒品酒大赛是中国酒业协会在行业

人才梯队建设方面开展的一项重要工作，

已经成为中国酒业人才体系建设的关键基

石。期待通过搭建专业、公平、开放的，产、

学、研、教有机融合的竞技平台，推动人才

与产业发展同频共振凝聚合力，赋能中国

白酒产业高质量发展。今年的初赛已于上

半年开始在全国多个省份广泛而深入地开

展了十数场，吸引了来自全国各地上千名

大学生的积极参与，历经初赛层层筛选，共

计 206人脱颖而出，获得了决赛的资格。希
望大家在这个舞台上尽情燃放青春的激情

与活力，展现出青年一代在白酒领域的才

华与潜力，并期待参赛选手能够在对白酒

产品的品评鉴赏过程中，更为深刻地体悟

白酒之美。

罗元弟副总经理在代表贵州茅台致辞

中表示，茅台股份公司有幸以“汉酱”品牌

冠名此次大赛，既是肯定，也是重托。汉酱

酒，作为茅台股份产品中的一颗璀璨明珠，

不仅承载着茅台人对卓越品质的不懈追

求，更蕴含着对传统文化的深刻理解和尊

重。青年学子，作为国家的未来、民族的希

望，是推动文化传承与创新的重要力量。因

此，如何在新时代背景下，让白酒文化在青

年一代中生根发芽，激发大家对传统文化

的热爱与尊重，是我们的责任与使命。希望

通过举办这样的活动，进一步弘扬中国白

酒文化，让大家了解酱香型白酒的独特魅

力，同时也希望激励更多青年学子关注并

投身于中国白酒事业，成为未来中国白酒

行业的传承与发展的中坚力量。

随后，中国酒业协会白酒分会袁晔代

表裁判组进行宣誓，茅台学院白酒酿造工

程专业学生廖升亮代表参赛选手上台宣

誓。中国酒业协会副秘书长甘权宣布大赛

正式开始！

据了解，本年度全国大学生品酒技能

大赛参赛选手来自四川、贵州、安徽、河北、

河南等 17个赛区，由相关高校、知名酒企、
地方酒业协会等牵头组织各大赛区预赛，

入围决赛的 206名选手来自包括江南大
学、四川轻化工大学、贵州大学、西北大学、

北京工商大学、天津科技大学、茅台学院等

45所高校的酿酒专业、食品专业的在校大
学生。考核分为理论考试与品评技能实际

操作考核，其中理论占 20%，实操考核占
80%。实际操作考试中，参赛选手将通过观
酒色、闻酒气、尝酒味等环节，对酒的风格、

酒体和个性等做出判断，从而辨别酒的香

型、酒精度、质量差等，十分考验选手对色

觉、视觉、嗅觉、味觉的敏锐度和分析、推理、

判断、表达和计算能力。经过为期一天的激

烈角逐后，20名选手表现优异，脱颖而出。
其中，廖升亮、陈凤娇、母娟、罗凯、王政、王

涵、王旭、葛诚午、詹颖灿、代浸思等前十位

选手在 10月 10日上午举办的第二十一届
中国国际酒业博览会开幕式上获颁荣誉证

书。

此外，大赛还对在筹备和组织预赛选

拔工作突出的安徽赛区、北京赛区、甘肃赛

区、贵州赛区、河北赛区、河南赛区、湖北赛

区、湖南赛区、江苏赛区、江西赛区、山东赛

区、山西赛区、陕西赛区、四川泸州赛区、四

川宜宾赛区、天津赛区、云南赛区等 17个
赛区颁发了优秀组织奖。

全国大学生品酒大赛由中国酒业协会

主办，是一项针对在校大学生的公益性白

酒品酒技能大赛，旨在弘扬和传承中国白

酒文化，发现与培育品酒人才，为白酒产业

持续发展储备新生人才力量。大赛对吸引

大学生保持对中国优秀白酒文化的浓烈热

情，将所学理论知识与实践相结合，培养白

酒品酒师后备人才起到了积极作用。

民间举办祭祀马王的活动。

酿在“河谷”站在“山巅”
茅台集团甲辰年（2024）茅台酒节隆重举行


