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品牌之窗 Brand Promotion

■ 宗毅

在繁华的安徽阜阳，有一位商界领袖，他以

坚定的信仰和无私的情怀，默默在阜阳商厦这

片热土上传播着正能量。他就是张志锋，一位用

行动诠释共产党员使命与担当的企业家。

自 1990年踏入阜阳商厦以来，张志锋始
终以共产党员的标准严格要求自己。他深知，

作为共产党员，不仅要以身作则，更要积极传

播正能量，为社会的进步贡献力量。在阜阳商

厦的每一天，他都用实际行动践行着党的宗

旨，温暖着周围的每一个人。

张志锋的党员初心之路始于 1990年。从
那时起，他就以共产党员的坚定信仰和无私

情怀，投身于商海之中。他不仅在商界取得了

显著的成就，更在精神文明建设方面作出了

积极的贡献。他深知，作为一名共产党员，不

仅要追求经济效益，更要注重社会效益，为社

会的和谐稳定贡献自己的力量。

三十四年里，他从一个普通管理人员，一

路成长为阜阳商厦股份有限公司党总支书

记、董事长、总经理，同时也是阜阳市企业家

联合会党委委员、轮值会长，安徽省第十、十

一、十二、十三届人大代表，以及阜阳市第三、

四、五届人大常委会委员。他个人获得的荣誉

不胜枚举。在今年的中国品牌日活动中，他获

得了优秀民族企业品牌匠心企业家的荣誉称

号！

在阜阳商厦的三十四年里，张志锋始终

保持着对党的忠诚和对人民的热爱。他时刻

牢记共产党员的使命与担当，用实际行动诠

释着“全心全意为人民服务”的宗旨。他不仅

在工作中表现出色，还积极参与各种社会公

益活动，用自己的力量为社会做出贡献。他的

行为感染着身边的人，让更多的人加入传播

正能量的行列中来。

在张志锋的带领下，阜阳商厦不仅在经

济上取得了显著的成就，集团年销售收入突

破 30 亿元大关，成为中国商界翘楚之一。更
在精神文明建设方面取得了长足的进步。他

积极倡导文明、健康、向上的生活方式，引导

员工和顾客树立正确的价值观念。他的行为

不仅感染了身边的人，还影响了整个社会。

张志锋以一名优秀共产党员的身份带领

全体阜阳商厦人，时刻与党和人民同呼吸、共

命运。他们时刻牢记自己的使命和责任，为社

会的和谐稳定作出了积极的贡献。无论是逢

年过节的慰问活动、还是各种商业活动中的

诚信本色，或是对于弱势群体的无私帮助，都

彰显了他们内心的善良和对社会的责任。

在张志锋的带领下，阜阳商厦逐渐成了

传递正能量的主阵地。他们不仅在商业活动

中注重诚信、质量和服务，还积极参与各种公

益活动和社会责任项目。他们用自己的力量

为社会做出贡献，让更多的人感受到社会的

温暖和关爱。

张志锋用三十四年的时光诠释了一名共

产党员的情怀与担当。他的故事告诉我们：无

论身处何种环境、面对何种挑战只要我们坚

守初心、砥砺前行就一定能够创造出属于自

己的辉煌人生！

作为一位共产党员和企业家张志锋以自己

的实际行动践行着党的宗旨和使命。他的故事

激励着我们勇往直前、不懈奋斗共同书写新时

代的壮丽篇章！让我们以张志锋为榜样共同为

社会的进步和和谐稳定贡献自己的力量。

■ 杨梓岩

从正痛丸到氨酚咖匹林片，从伟迪氏制

药厂到 A股上市医药企业，力生制药以其
“三鱼”品牌讲述了一段医药传承故事。2024
年，“三鱼”入选第三批中华老字号名单，力生

制药这一医药老字号焕发新活力。

2024年上半年，力生制药实现营业收入
7.45亿元，较上年同期增长 13.25%；归属于
上市公司的净利润为 1.02亿元，较上年同期
增长 13.50%。力生制药董事会秘书马霏霏向
记者表示，在“产业+资本”双轮驱动下，力生
制药发力创新、推动改革，企业文化建设与公

司发展战略、职工成长、核心竞争力相统一。

盘活存量培育增量，提升上市公司发展质量。

持续向高价值链延伸
“三鱼”品牌的历史可以追溯到 1930年。

当时，伟迪氏制药厂凭借一款解热镇痛

药———正痛丸，开启医药征程。这款药很快成

为城市居民常备药，“三鱼”品牌由此深入人

心，成为天津医药行业的一块金字招牌。新中

国成立后，伟迪氏制药厂实行公私合营，更名

为“天津市人民制药厂”。1966年，人民制药
厂一个片剂车间并入力生制药厂，“三鱼”与

“力生”正式结缘，开启新的历程。

2010年，力生制药在深交所上市，老字
号焕发新活力。

2024年 7月，力生制药研发的甲磺酸多
沙唑嗪缓释片等药品获批上市。这是老字号药

企寻求创新突破的一个缩影。公司开展高端制

剂技术研究，持续推进激光打孔膜控释技术、

骨架缓释技术、缓释微丸技术、固体分散体技

术等特色技术平台建设。2023年，力生制药研
发投入占营收的 7%以上，通过自主研发、合作
开发、许可引进等方式，推进高端仿制药、创新

药的研发，持续向高价值链延伸。

马霏霏表示，2024年以来，公司充分利
用中华老字号的赋能，同时擦亮“三鱼”品牌，

讲好新时代的老字号故事，将“三鱼”商标拓

展到更多品种，70余个力生制药产品商标替
换为“三鱼”，提升了影响力。“推动‘三鱼’申

请驰名商标，进一步筑牢品牌护城河。开拓线

上线下相融合的药品零售市场，让更多人享

受老字号的优质产品和服务。”

完善人才成长通道
2024年是国企改革深化提升行动落地实

施的关键之年，改革助推老字号焕发新活力。

“力生制药注重发挥国企带动作用，坚持

科改示范与产业工人队伍建设同步发力。”马

霏霏表示，在提升产业工人技能水平的同时，

让产业工人共享科改成果。

力生制药在员工培训方面下大力气。马

霏霏介绍，2023年力生制药组织了 355项培
训，为 70余名员工落实了职业技能等级认
定。同时，完善技术资格评聘体系，设立“工人

技师”“高级工人技师”“力生科学家”等成长

通道。构建“双轨制、多通道、能流动”的人才

机制，干部能上能下，不胜任就退出，截至目

前已有 2人退出。制定“技术人员原力生科学
家原首席科学家”技术职业通道，实现人才差
异化管理与专业化发展。

健全激励机制、完善薪酬管理。马霏霏介

绍，力生制药实施多层次中长期激励机制，向

98名激励对象授予了限制性股票。子公司生化
制药注射用盐酸罗沙替丁醋酸酯项目成为天

津国资系统第一个落地实施的跟投项目，员工

跟投积极性高，跟投持股达 18%。提升青年骨
干和核心人员的薪酬标准，2023年公司本部研
发人员平均薪酬同比增长 12.7%。同时，出台了
《力生制药协议薪酬管理办法》，形成双轨制薪

酬体系，通过市场化协议薪酬吸引高端人才。

打通人才成长通道、完善考核激励的成

果已体现在经营业绩上。2023年，公司归母
净利润同比增长 255%，今年上半年营收、净
利均实现双位数增长。

“产业 +资本”双轮驱动
盘活存量、培育增量、提升质量，离不开

“产业+资本”双轮驱动。公司注重研发创新，
推进高端制剂和原料药产业化。

“产品提升了技术含量，赢得了市场认

可。以甲磺酸多沙唑嗪缓释片的获批为例，这

是力生制药在高端仿制药市场的又一次突

破，彰显公司的创新能力。”马霏霏表示，通过

自主研发和合作开发，公司推进高附加值原

料药的研发，力争实现原料药自主生产，在降

低成本的同时提升供应链保障能力。

在智能制造和数字化转型方面，马霏霏

表示，力生制药积极探索新业务模式，打造一

站式 CMO平台，以数字化助力提升生产制造
水平，为医药创新生态提供服务与产业支撑。

2023年末，力生制药以 1.37亿元收购青
春康源 65%股权。“通过此次并购，拓展中药
与大健康业务板块，进一步完善公司产业布

局。”马霏霏表示，今年上半年，公司积极谋划

资本运作，充分释放资产价值。转让田边制药

24.65%股权，收回资金 1.2亿元；医药集团财
务公司 15%股权转让工作完成，收回资金
8782.39万元。未来，力生制药将加大收并购
力度，在原料药、化学药、中药、生物药等领域

拓宽项目获取渠道，到 2024年末实现在库项
目超 200个。
“今年上半年，公司收入、利润均呈双位

数增长。业绩和竞争力的提升离不开新的企

业文化。”马霏霏说，今年公司发布了《新时期

企业文化理念》，为企业高质量发展提供新动

能。在重塑企业文化的基础上，力生制药希望

逐步构建起一个高效、绿色、智能的生产体

系，为医药产业转型升级贡献力量。

“汉服经济”
开拓百亿市场

2023年我国汉服相关企业注册量同比
增长 355.25%，市场规模超 144亿元，相关短
视频累计播放超千亿次……如今，汉服成为

持续增长的新百亿级市场，“汉服热”也带动

文旅、餐饮、影视相关产业发展。

艾媒咨询数据显示，中国汉服市场规模

呈现持续扩大趋势，2023年达到 144.7亿元，
2027年中国汉服市场规模有望达到 241.8亿
元。与此同时，“汉服热”也带动相关产业发

展，文旅、餐饮、影视等都成为汉服产业链的

一环，在跨界融合中进一步拓展汉服市场的

边界，前景更为广阔。

“近年来，汉服已经从文化现象跃升为产

业现象。”北京第二外国语学院旅游科学学院

教授王金伟表示，“汉服热”现象背后是中国传

统文化在服饰领域的“新表达”，是人们传统文

化自信与价值共识的体现。此外，短视频和直

播电商平台也对其传播起到了助推作用。

北京大学汇丰商学院创新创业中心和知

微研究院联合发布的《新汉服产业网络平台发

展研究报告（2024）》显示，在短视频和直播电商
带动下，新汉服销量有较强提升。仅 2024年 3
月，抖音电商新汉服销售量环比 2月增长 58%，
同比增长 549%；新中式服装销售量环比 2月
增长 136%，同比去年 3月增长 1238%。其中，
马面裙的订单量同比增长 841%。
凭借“马面裙”“拜年服”火遍全国，被称

为“汉服宇宙中心”的山东曹县，如今又走向

了世界舞台。

“今年 1月中旬，我们接到了来自英国的
100多套马面裙订单，后续也有不少来自海外
的订单。”山东曹县汉服品牌“洛如嫣”负责人姚

驰行正在“有爱共创直播基地”准备下一场汉服

直播。她告诉记者，现在的个性化定制订单越来

越多，自己的电商平台每天订单量也持续增加。

“目前，曹县 1至 7月汉服网络零售额达
44.9亿元，同比增长 16.5%。现有汉服企业 2524
家，其中原创汉服加工企业超过 90%，网店
14718个，汉服线下体验店 206家，汉服从业者
接近 10万人，是中国最大的原创汉服产业集
群。”山东曹县县委宣传部副部长汲云朋表示。

谈到当前汉服产业的发展模式，汲云朋特

别提到了文旅新场景对汉服产业发展的助推作

用。“目前我们结合‘汉服+妆造+跟拍’文旅新场
景，与平遥古城、洛邑古城、西安大唐不夜城等

国内知名古风景区建立了长期合作关系，在 61
个古风景区，曹县汉服的市场占有率达 90%。”
中国传媒大学文化产业管理系副研究

员、系主任杨剑飞指出，沉浸式文旅的兴起拓

宽了汉服的消费场景。“以汉服文化为核心，

沉浸式文旅不仅推动了服装业的繁荣，还促

进了相关周边产业的发展，共同构建了多元

化、互动性强的新型产业生态群，包括旅拍服

务、餐饮配套及影视制作等。”

企查查数据显示，今年前 4个月，汉服相
关企业注册量最高的城市依次为西安、菏泽、

洛阳。围绕汉服产业链，西安、洛阳等“文旅大

城”还衍生出“汉服酒店”“汉服旅拍”等多种

组合玩法。

美团数据显示，近一年，全国提供汉服产

品的住宿商家数量同比增加 120%，其中，洛
阳新增 330%，相关产品订单量增长 17倍。
在产业链不断完善拓展的趋势下，越来越

多的城市正在通过汉服产业发掘背后的新市

场。王金伟认为，汉服产业会与博物馆、影视剧、

游戏漫画等进行跨界合作，以新赛道赛出新增

长，同时也会呈现数字化、国际化发展趋势。

“未来，新入局者将推动汉服产业发展与

大众化普及，汉服产业会在文旅融合和文化

产业链条延展过程中实现创造性发展，催生

出更多新型文旅产品和新玩法，带动多元消

费增长。”杨剑飞说。 渊陈涵旸冤

■ 魏梓濠

近日，“火炉”重庆各地遭遇持续性高温

天气，不少市民选择上山避暑。在地处海拔

1300米的重庆市武隆区双河镇，农户们看着
前来采摘购买番茄的避暑游客，笑得合不拢

嘴。山下的番茄已经过了盛产期，但这里的番

茄却正是成熟采摘的好时候。

以仙女山闻名的武隆，是重庆主要的高

山蔬菜产业区，在重庆市农业科学院的技术

支撑下，武隆区正加快构建以高山番茄为主

的特色农业产业结构。2023年该区番茄种植
面积 3万余亩，产值 3.1亿元，助力实现农村
居民人均可支配收入增长 7.9%，高山番茄正
成为当地加速实现农业产业化的“金果果”。

“别处不能生产的时候，这里能生产，它

的产值就会高。”中国工程院院士、沈阳农业

大学教授李天来，在参观高山番茄基地时说，

南方地区夏季炎热，很多果菜类蔬菜很难生

产，而武隆区气候凉爽，利用高山“凉资源”发

展高山番茄产业，可以带动当地百姓增收致

富，促进乡村振兴。

地处武陵山脉的武隆区，境内地势高差

大、立体气候明显，是重庆重要的高山蔬菜产

区。以前，武隆区主要以甘蓝、大白菜、萝卜

“三白”蔬菜种植为主，不仅收购价格低，还面

临着十字花科蔬菜的根肿病问题。

2008年，重庆市农业科学院与武隆区联合
成立武隆高山蔬菜研究所，派驻专业团队常年

驻守木根村。重庆市农业科学院蔬菜花卉研究

所研究员陶伟林等科研人员在这里一干就是 15
年。通过持续开展高山蔬菜品种选育、栽培技术

科技攻关和试验示范，不仅解决了根肿病难题，

还培育筛选出适宜高山生产的番茄、辣椒、黄

瓜、四季豆等 50多个蔬菜新优蔬菜品种，让当
地告别过去只能种植“三白”蔬菜的历史。

“以前种白菜萝卜，每斤收购价只有几分

钱，每亩地的收入大约在 1000元到 2000元
之间。”双河镇荞子村村民黄贞说，调整种植

结构之后，现在一年的收入能达到 10万元。

在位于双河镇木根村的高山蔬菜品种培育

基地里，来自全国各地的 400多个番茄品种进
入成熟期，汁多爽口的樱桃番茄，酸甜肉厚的鲜

食番茄，颜色各异的番茄，让人眼花缭乱。

“近几年，通过鲁渝协作，我们在从山东引

进优质番茄品种的基础上，打造了这一集纳了

中国园艺学会番茄分会成员单位不同品种的番

茄培育基地。”重庆市农业科学院蔬菜花卉研究

所茄科蔬菜创新团队潘光辉研究员说，这既为

各个科研院所培育高山品种提供场地，也为选

育更多适宜武隆高山种植的番茄打下基础。

放眼武隆区双河镇连绵山谷，一排排现代

化蔬菜大棚沿着公路延绵数公里。其中一处玻

璃温室大棚格外醒目，大棚内所有的番茄悬空

种植在小小的盒子里，全自动的温控设施，能够

精准控制光照、温度、湿度、水肥等。

“重庆山区夏季雨水多、湿度大，番茄晚

疫病等病害严重，要保证高山番茄的高品质

种植，温室大棚必不可少。”重庆市山永佑农

业科技有限公司负责人姜国强介绍，他们搭

建的全智能化玻璃温室大棚和“悬空”种植高

山番茄技术，不仅能实现水肥浇灌全自动处

理，而且能根据温度自动调节通风，为番茄打

造最适宜的环境。

在双河镇，通过“产业链联盟+企业+村集体
经济组织+农户”等联结模式，村集体和农户通
过土地流转等方式参与到番茄产业中。产业平

台公司建设番茄大棚等基础设施，龙头企业进

行管理运营，农户不仅实现了在家门口的创业

与就业，也实现了农户和村集体双增收。

目前，武隆高山番茄谷作为全国农业科

技园区核心区之一，已建成设施基地 1000余
亩、智能化温室大棚 5000平方米，引进优势
番茄品种 144个，加快打造成为全市高山蔬
菜产业发展典型示范。

重庆市农业科学院院长苟小红表示，下一

步，他们将聚焦重庆高山蔬菜产业科技需求，持

续开展核心技术攻关和科技成果转化，持续推

进科技创新和产业创新深度融合，为高山蔬菜

高质量发展提供更加坚实的科技支撑。

螺蛳粉成了
“致富粉”“团结粉”

广西壮族自治区柳州市是一座多民族文

化交融的城市，有独特的地理位置和多元的

文化背景，壮族、汉族、瑶族、苗族、侗族等多

民族在这里和睦相处。

柳州螺蛳粉的“基因”里，有侗族、苗族的

“酸食”文化，有壮族等民族的“稻作”文化，还

有柳州先民“柳江人”的“食螺”文化等。

2021年 4月 26日，习近平总书记在柳
州螺蛳粉产业园考察时曾说：“真是令人惊

奇！小米粉搞出这么大规模的产业来，不容

易，值得好好研究总结。”

广西螺霸王食品科技有限公司董事长姚

汉霖回忆，2015年公司刚成立时，还是一个
很小的手工作坊，当时领导加员工一共 25
人，“现在我们生产线实现了半机械化，员工

人数增长到了近 400人”。
螺霸王公司的员工中，少数民族员工占

比在 70%左右，他们几乎都来自柳州。
34岁的韦丽娜是螺霸王公司生产部内

包装车间的壮族员工，来自柳州市柳江区。

“螺蛳粉产业的发展，给我们带来了就业机

会。公司离家近，每月有 4000元到 5000元的
工资，除了能够实现‘嗦粉自由’，平时还能照

顾家庭，不用外出打工。”韦丽娜于 2021年进
入公司，说起自己的这份工作，非常开心。

螺霸王公司旅游与发展部员工雷洁告诉

记者，目前，该公司有壮、汉、瑶、苗、侗、仫佬

等多个民族的员工，各民族兄弟姐妹互帮互

助，工作氛围良好。

“螺霸王的发展壮大见证了民族一家

亲。”姚汉霖说。

一包净重 330克的螺蛳粉，酸笋、酸豆角、
花生米、木耳、螺蛳等配料多达 8种。“我们螺蛳
粉的原材料主要取自柳州本地及周边优质产

区。”姚汉霖介绍，螺蛳粉的发展带动了原材料

的种植养殖，串起了各族群众的发展致富线。

姚汉霖向记者展示了一组数字：柳城县

东泉镇标准化豆角种植基地 3300亩、竹笋种
植基地 1300亩；鹿寨县拉沟乡竹笋种植基地
7350亩；融水苗族自治县香粉乡木耳种植基
地 160万棒及本洞村豆角种植基地 100亩；
三江侗族自治县斗江镇豆角种植基地 650
亩、木耳种植基地 110万棒；鱼峰区里雍镇竹
笋种植基地 2100亩；柳城县竹笋种植基地
2000亩、鹌鹑养殖基地 50万羽……
姚汉霖说，公司以“企业+农户+合作社”

的模式，带动了柳州市 500多户农户就业，基
地及深加工等板块吸纳了 2000余人就业，户
均年增收 3万元以上。
在原材料基地里，汉、苗、侗、壮、瑶等各

族群众团结奋斗，创造出柳州螺蛳粉的传奇，

螺蛳粉产业链也反哺带动各族群众共同致

富，见证着各族同胞团结追梦的故事。

柳州市商务局螺蛳粉产业发展中心主任

卢世昌介绍，目前，柳州有规模较大的螺蛳粉

原材料加工企业、合作社等 200余家。螺蛳粉
产业相关企业中，有 11家科技型中小企业、
12家高新技术企业。据统计，今年 1月至 6
月，柳州螺蛳粉全产业链销售收入 355.21亿
元，同比增长 7.7%。
螺蛳粉从柳州销往全国各地，游客们从

五湖四海来到这里感受壮美广西。各族群众

在产业链的各个环节充分享受产业增值收

益，带动了民族地区自我发展能力稳步提升。

“柳州螺蛳粉直接和间接创造的就业岗位

超过 30万个，螺蛳粉成了‘致富粉’‘团结
粉’。”卢世昌说。 渊李桂杰 窦月华冤

把高山番茄“炼”成“金”果
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