
阿里廊、曹操出行……

中国元素
闪耀巴黎奥运
■ 李文昕

当地时间 8月 11日晚，第 33届夏季奥
林匹克运动会在法国巴黎闭幕。这个夏天，巴

黎奥运会场馆内外，丰富的中国元素引人注

目。在“阿里廊”展厅尝试未来购物方式，在巴

黎街头体验中国网约车平台服务，在“中国之

家”感受中国体育品牌魅力……中国元素闪

耀巴黎，给各国观众和游客带来全新印象。

打卡奥运“同款”中国科技
奥运会期间，在巴黎香榭丽舍大街东端，

出现了一条 88米的长廊。这是巴黎奥运会全
球合作伙伴阿里巴巴设立的“快闪”展厅“阿

里廊”。

长廊由 4个“时空胶囊”组成，游客可在
AI助手帮助下体验未来购物方式，包括设计
数字形象、创造香水和美妆等个性化商品、定

制专属音乐以及设定平行宇宙世界观。在最

后一个“时空胶囊”中，游客的数字分身将穿

上 AI助手设计的服装，在平行宇宙中与现实
世界的游客共同走秀。

“阿里廊”工作人员向记者介绍：“此次活

动运用了基于阿里云通义千问大语言模型开

发的智慧购物助手，希望带领游客体验 10年
后的购物感受。”

据悉，阿里云的云基础设施和服务支撑

巴黎奥运会直播信号传输到全球 200多个国
家和地区，覆盖了一半以上的转播商。从这个

意义上说，打卡“阿里廊”就是打卡奥运技术

衍生“周边”。

记者实地体验发现，展厅中各国游客络

绎不绝。工作人员说，每天的接待量在 1500
人左右。

当记者向游客询问体验感受时，“未来”

“未来主义”等词汇频繁出现。来自德国黑森

州卡塞尔的一名游客表示，AI助手设计的数
字分身很好看，让人看到自己最好的一面，中

国技术走在世界前列。

巴黎小伙莱奥·热纳尔是一名销售经理。

他说，进入“阿里廊”平行宇宙能感受到阿里

巴巴的产品和服务非常个性化，对新事物的

推荐也很及时。如此一来，人们不再需要在购

物软件上大海捞针般找上好几个小时。“中国

技术非常实用。”

体验中国网约车服务
走在巴黎街头，不时可看到车身上写着

“Caocao”字样的汽车穿梭在车流中，原来中
国网约车平台曹操出行早已“开”到法国。

2020年，曹操出行进驻巴黎。据巴黎曹
操出行总经理费鲁施卡·贝卡尔介绍，经过几

年发展，公司在当地已拥有近百名员工，累计

招募专业司机超过 600名，已为 20万人次提
供出行服务。

巴黎曹操出行总裁刘胜说，该公司客户

中，法国本地乘客占比超过 90%。奥运会期
间，订单量同比增加 40%，主要客户包括相关
国家奥组委及奥组委赞助商等，各国游客订

单也有增加。

贝卡尔表示，未来将继续把中国网约车

经验带到法国，大力推广绿色出行，提升乘客

体验。

奥运期间，由中国一汽集团红旗汽车推

出的红旗 E-HS9等车型组成的车队也亮相
巴黎城市主干道，展开一场“路演”，展示中国

民族汽车品牌新能源转型的新形象。

感受中国体育品牌魅力
巴黎奥运会“中国之家”成为世界观察中

国体育品牌的一扇窗口，中外参观者在这里

亲身感受“中国智造”的魅力。

北京 2022年冬奥会和冬残奥会官方健
身器材供应商舒华体育为“中国之家”带来多

款健身器材。在“中国之家”发起的全民健身

打卡活动中，舒华智慧健身区受到欢迎，展现

出中国体育品牌的“科技力”。

“中国之家”还展示了安踏和九牧王分别

为中国体育代表团设计的领奖服和开幕式礼

服等产品。参观者可近距离感受服装的材质、

剪裁和工艺，以及服装如何塑造中国运动员

的“精气神”。

在“中国之家”院内，有一台红双喜制作

的巴黎奥运会官方乒乓球台。这款“会变色”

的彩虹球台，不仅优化了桌面工艺，更让球台

的摩擦、弹跳达到最优状态，实现科技与浪漫

的融合。从 2000年悉尼奥运会开始，红双喜
已七次为奥运会提供比赛球台。

巴黎奥运会场馆内外中国元素“含量”

高、“存在感”强，这与中国企业持续打造高品

质产品和服务的努力密不可分。有行业人士

指出，奥运会为企业提供了展示品牌实力的

舞台，相信更多中国企业将从这里走向世界。
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品牌之窗 Brand Promotion

■ 王晴

近日，一盘锅包肉带火了一座沿江之

城———吉林市。当地举办的“世界锅包肉”大

赛落幕后，锅包肉的热度一直未减。

随着“世界锅包肉之都”品牌越叫越响，吉

林市不仅吸引了无数食客的目光，也成功地将

自身的形象与特色美食紧密结合在一起，形成

了一种独特的城市符号。这种城市品牌打造方

式，不仅促进了当地餐饮业的发展，也为吉林市

带来了更多的旅游收入和发展机遇。

打造“世界锅包肉之都”
“听起来有趣、看起来鲜亮、闻上去酸甜、吃

起来可口、想起来回味”，锅包肉，作为东北经典

菜肴里的“扛把子”，是东北人的“心头肉”。

日前，为了宠这块“心头肉”，吉林为它举

办了一场世界级大赛。

6月 29日至 6月 30日，吉林市举办“世
界锅包肉”大赛。本次大赛共有来自全国 11
个省、自治区、直辖市的 286名选手，包括“八
大菜系”代表及各地名厨，以及新加坡、印度、

韩国等外籍选手参加。

“五仁锅包肉”“榴莲锅包肉”“咖喱汉堡锅

包肉”……比赛现场，大厨们翻锅颠勺，一道

道口味创新的锅包肉热气腾腾出锅，为来往

游客献上一场饕餮盛宴。

自吉林市举办“世界锅包肉”大赛以来，全

市餐饮业掀起了锅包肉消费热潮。全市 1.1万
家餐馆累计销售锅包肉 201.1万份，拉动餐饮
消费额达 3.27亿元，同比增长 17.7%。全市里脊
用肉销量累计达 168.3万斤，同比增长 46.7%。
而通过一个个镜头，“世界锅包肉”大赛在线上

的热度也不容小觑。6月 29日至 30日间，抖音
平台“锅包肉”的搜索指数环比增长 1430.5%，
锅包肉话题视频播放超 40亿次；在小红书中，
“锅包肉”的热度环比增长 361.96%。

锅包肉大赛的举办不仅给吉林带来了热

度，同时也给吉林带来了“人气”和“收益”。

吉林市经济广播电台统计，6月 28日至
30日，在铁路运行方面，吉林站到达人数 7.98
万人，同比增长 30.18%。在高速公路方面，吉
林市辖区重点点位车流量达到 11.56万台次，
同比增长 30.59%。此外在住宿方面，市重点酒

店平均入住率由 54%提升至 66.7%。
吉林市商务局党组成员、副局长仲伟岩介

绍，吉林市将以世界锅包肉大赛为契机，对锅包

肉产业发展进行长远规划，着力将锅包肉打造

成地标美食，将吉林市打造成为“世界锅包肉之

都”，为全国和全世界奉献吉林市味道。

不止于世界大赛
“世界锅包肉”大赛结束后，锅包肉依然

吸引着全国各地游客前来品尝。“世界锅包

肉”大赛金牌获得者之一厨师孙志刚在街边

烹饪锅包肉免费发给市民及游客，面对长长

的队伍，孙志刚每天都会制作 100多斤锅包
肉，甚至一度累出“表情包”。

外地游客的涌入，不仅让遍布市区的锅

包肉餐饮人气爆棚，也让吉林市特色美食“崭

露头角”。为了让这把“消费之火”越烧越旺，

吉林市商务局打出了“锅包肉 CP组合拳”：
“吃锅包肉一定要配舒兰大米饭，又香又甜；

喝啤酒就喝华丹啤酒，‘没有华丹不成席’；如

果要吃民族特色就再来碗吉林市的朝族大冷

面……”吉林市商务局负责人连续多日走上

街头，推介吉林特色美食。

而在对大赛进行“复盘”后，吉林市又拟

组建吉林市餐饮名品推广办公室暨锅包肉办

公室。邀请美食博主、网络达人加入，助力锅

包肉推广工作，丰富和完善美食地图。

自“锅办”之后，7月 19日吉林又现新动
作。据悉，72家“世界锅包肉餐厅”在国内 8个
城市同步挂牌，分布在北京、天津、深圳、哈尔

滨、长春、沈阳、吉林、梅河口，都是当地较知

名的餐饮单位，他们用精湛厨艺烹饪不同风

味的锅包肉美食。创建“世界锅包肉餐厅”，是

吉林市推进以锅包肉为代表的吉菜文化高质

量发展一项重要举措，足可以见吉林对推广

“锅包肉”的决心。

以“舌尖”带动“脚尖”
用美食带火一座城并非个例，2023年，小火

炉、小饼、秘制蘸料的“烧烤三件套”带火淄博；

今年，一碗麻辣鲜香的麻辣烫又让天水“出圈”。

而对锅包肉的宣传也不只有吉林，锅包

肉早已在哈尔滨和沈阳的美食名单上。2014
年，哈尔滨以锅包肉诞生过程中最关键的 3
人为标本推出三款“Q版”锅包肉形象大使，以
记录哈尔滨锅包肉的传承；今年 2月，沈阳主
持人带着锅包肉等沈阳美食亮相晚会。在此

背景下，吉林市如何讲好自己的锅包肉故事，

如何提升吉林锅包肉在东北三省中的竞争力

才是关键所在。

有专家指出，品牌是地方特色美食的重要

标识。通过打造独特的品牌形象，可以让消费者

在众多美食中快速识别，并产生强烈的购买欲

望。在品牌建设过程中，注重传承和创新相结

合，既要保留传统美食文化的精髓，又要融入现

代元素，使品牌更具时代感和吸引力。

提升品质和打造品牌是推广地方特色美

食的第一步，更重要的是要关注游客的获得

感和满意度。

另外，从推广经历来看，为推广地方美食

而组建相应办公室或小组的案例也并不少

见。此前，“沙县小吃办”“天水麻辣烫协会”

“淄博烧烤协会”都是鲜活的例子。吉林市如

何在“锅包肉办公室”挂牌后做出实在的成

绩，也是其面临的挑战。

专家指出，在推广过程中，要深入了解消

费者的需求和偏好，提供符合消费者口味和

期望的美食。同时，要注重与消费者互动和沟

通，积极收集反馈和建议，不断优化产品和服

务，切实提升消费者的满意度。

目前来看，网红美食的生命周期越来越

短，也没有哪个地方能长期保持网红城市的

巅峰状态。以大赛为窗口，以美食为切口，吉

林在此次的锅包肉宣传中巧妙地放大了宣传

效应。吉林在接下来的举措中能否吸引更多

的消费群体成为下一座“顶流城市”？如何利

用“锅包肉办公室”擦亮自己的锅包肉名片？

这些对吉林来说都是不小的考验。

■ 许宁宁 陈乐童

近日，“冰淇淋重回 5元时代”登上热搜，
今年夏天，平价雪糕成为雪糕市场的主流。在

广东五羊冷冻食品有限公司总经理许文晶看

来，雪糕消费逐渐从追求新奇和高价转向注

重性价比，消费者选择产品更加理性，对于广

东人熟悉的老品牌五羊雪糕而言是一个绝佳

的市场机遇。

“高端化不代表高价。消费者愿意买、喜

欢买才是真正的高端。”许文晶表示，市场从

不缺乏挑战和机遇，能够准确把握市场趋势，

不断推出符合消费者口味和健康需求的产

品、推出创新性营销模式的企业，才能在竞争

中脱颖而出。

老品牌增添向“新”力
数字化智能化绿色化深度融合

“吃雪糕是一件快乐的事，如何能让这种

快乐最大化，是五羊这些年来的追求。”许文

晶坦言，做企业，谁都想追求更高的利润。但

如果为了追求利润让消费者不快乐，就失去

了做雪糕的意义。

20世纪 60年代，广东的私人冰室开始卖
冰雪球，但因为纯手工、成本高，最贵会卖到

一块五。那时的五羊甜筒通过规模化生产，定

价为三角四分，成为“冰室雪糕的平替”。这让

五羊雪糕一面世就脱颖而出，成为一代又一

代广东人的夏日首选。

经历公私合营、中外合资，2021年 5月五
羊雪糕正式回归国有。“作为老字号品牌，我

们希望在提供更多平价优质产品满足消费者

需求的同时，也传承这种务实的岭南文化。”

许文晶说。

许文晶观察到，近年来，消费者的需求越

来越个性化和多样化。“因此除了做好经典的

五羊筒外，我们也推出更多更有特色的产品。

例如灵感源自岭南糖水饮食文化，有地域特

色风味的椰香芋泥和桂香雪梨，就受到了消

费者的欢迎。”

“另一个特点是消费场景多元化。除了在

夏季消暑解渴，雪糕在冬季、社交场合等非传

统场景的消费也在逐渐增加。”许文晶举例，

每年五羊雪糕都会亮相广州的多个花市、街

道，让新年走花街的广州市民、前来广州旅游

的外地游客甚至是外国游客尝鲜粤式雪糕。

当前，五羊雪糕正在推进数字化智能化同

绿色化的深度融合，为老品牌增添向“新”力。

“雪糕产品对温度特别敏感，尤其冷库温

度需严格控制在零下 25摄氏度以下。”许文
晶介绍，为此五羊雪糕建立了仓储温度智能

实时监管系统，并延伸到各个流通环节，实现

生产、仓库、配送节点温度全程可控，保障产

品质量。

许文晶介绍，五羊雪糕还投入资金建立

了物码溯源，以数字化赋能终端产品销售，通

过在产品内外包装双重赋码，建立企业、产

品、消费者之间的有效桥梁。未来，五羊雪糕

将在生产、物流等多个环节推进生产过程数

智化，通过精益生产优化生产工艺各个环节，

通过大数据优化资源配置，持续提升产品品

质和服务体验。

从“粤潮”到“国潮”
强化与广府文化的基因纽带

五羊传说是广东省非物质文化遗产。“讲

到五羊，广州市民往往都会想起五羊传说、五

羊雕塑、五羊雪糕。随着‘国潮’崛起，我们希

望充分发挥五羊雪糕自身强大的粤式基因，

结合粤文化与年轻潮文化元素，从‘粤潮’展

现出的品牌自信走向文化自信，将‘粤潮’文

化扩展到‘国潮’文化。”许文晶说。

“以文化赋能产品，以产品传播文化，我

们想通过这样的模式进一步强化五羊雪糕与

广府文化之间的基因纽带。”许文晶对此引以

为豪。

年轻消费群体是雪糕行业消费的主力

军，近年来五羊也在产品创新、品牌营销等方

面持续发力，进一步贴近“Z世代”消费者。
“梦幻西游”联名款五羊甜筒尤其受到“90

后”粉丝的热捧，锦鲤造型的五羊飞鱼深受更

年轻群体的喜爱，萌趣猫头造型的好脆致脆

皮雪糕正中年轻“猫奴”下怀……“上一代的

白月光”正在被新一代爱上。

除了对新品研发“上心”，五羊也在守护

传统味道上保持“初心”。“这些年，我们在不

断地唤醒广东人民的记忆，把原有五羊最经

典的产品全部呈现到所有消费者面前，比如

蛋奶批、红绿灯。”许文晶感慨：“前段时间，我

们请到几位已经 80岁高龄的老技术研发人
员做品鉴官，他们说这是熟悉的味道。”

“五羊脆筒在广东连续 26年销量第一。”
许文晶透露，近年来，五羊正计划进军全国。

对于省外市场，五羊雪糕将制定以品类带品

牌的策略，以甜筒类产品的优势基础带动其

他品类在省外市场的开拓。

在渠道开拓方面，许文晶表示，将守稳传

统经销商阵地，也会积极探索新兴的渠道以

及整个乳业平台的优质渠道资源。目前，五羊

牌已经在京东、天猫、盒马、小红书、抖音等线

上平台开通销售渠道。

■ 程景伟

广东茂名高州龙眼自今年 6月底上市以
来，立足粤港澳大湾区拓展销售渠道，迈出省

外占领市场，漂洋过海卖向世界。

记者近日深入高州，探寻储良龙眼母树，

走访桂圆加工龙头企业，体验这一传统水果

的深厚历史文化，感受高州龙眼产业高质量

发展带来的新变化。

在高州市分界镇储良村储良母树公园里，

一株 300余年树龄的储良母树枝繁叶茂，生机
盎然。“今年从这株储良龙眼母树上采摘的龙

眼有 300多斤。”储良村党委书记、村委会主任
莫潇介绍称，高州储良龙眼以其种植早、产量

高、品质优闻名于世，具有悠久的历史底蕴。龙

眼作为高州的地理标志产品，其母树源远流

长，承载着世代高州人的记忆与情感。

以母树为根，高州龙眼遍地开花结果、蓬

勃发展。高州是世界储良龙眼发源地、中国金

牌龙眼之乡，龙眼种植面积超 33万亩，年产
量超 22万吨，均居全国之首，全国每 10颗龙
眼就有 1颗来自高州。从 20世纪 80年代起，
储良龙眼母树被以嫁接、圈枝等繁育方式推

广，在全球种植面积超 250万亩，也是种植面
积最大的龙眼品种。

果大、核小、肉厚、爽脆香甜的特征，让高

州储良龙眼成为市场“宠儿”，备受消费者青

睐。今年，高州储良龙眼线上线下销售同步火

热，售价稳中有升。据高州市农业农村局统

计，储良龙眼收购价每斤 8元至 10元，尤其
是主产区分界镇的龙眼价格连年上涨，每斤

龙眼收购价比往年高约 2元。龙眼将持续上

市至 8月下旬。
高州分界镇是全国桂圆加工第一镇，目前

全镇有桂圆加工专业户 800多户，带动全镇 2
万多人从事桂圆加工产业，顶峰时期，桂圆肉

（干）日交易量过百吨，年交易额超 8亿元。
“我们的桂圆畅销省内外，比如安徽、广

西玉林的中药市场，都有我们的产品。”高州

优源食品有限公司负责人介绍称，该公司有

约 100个工人，每年开工 9个月，可以同时加

工本地及从广西、越南、缅甸等地收购的新鲜

龙眼。

桂圆肉是高州久负盛名的道地药材，有

益气养血、健脾补心等功效，被誉为“南方人

参”。据高州市农业农村局介绍，高州龙眼加

工的历史可追溯到汉朝，加工品除了桂圆肉

外，还有龙眼干、桂圆茶以及桂圆果粉等。目

前，在高州多个镇、村和市场，龙眼加工交易

一年四季不断档。

近年来，高州市分界镇在技术培训、产品

研发、市场开拓三方面为桂圆加工产业注入

新活力，如购置龙眼分拣机、桂圆加工智能烘

炉等设备，提升桂圆肉加工的效率和品质；同

时，鼓励支持当地企业积极研发新型桂圆干

等新产品，如香水柠檬桂圆肉受到广大年轻

消费者的喜爱。桂圆加工极大提高了产业附

加值，据统计，去年该镇桂圆肉加工总产值同

比增长 20%。
今年，高州承办广东省第一届农事运动

会———广东龙眼“点睛”大赛，让更多人了解

高州储良母树、龙眼文化，持续擦亮“世界储

良龙眼发源地”“中国金牌龙眼之乡”的名片，

以“小切口”推动高州龙眼产业大发展。

广东高州龙眼成市场“宠儿”

紧抓平价雪糕消费新趋势 广州老字号品牌焕新升级

东北锅包肉“偏宠”吉林


