
8月 11日，随着全球最大的体育盛会圆
满闭幕，白象巴黎高汤面馆也完美收官。在近

3周的赛事期间，这家面馆以其独特的东方风
情，在巴黎市迅速走红，推动中国饮食文化的

国际传播与深度交流。巴黎的高汤面馆不仅

提升了白象品牌的国际知名度和美誉度，在

一定程度上也反映了深耕海外市场的成果。

线下火爆线上出圈
白象高汤面馆向世界传递中国味

自 7月 26日开业以来，白象高汤面馆成
为社交媒体热议的焦点，吸引了数万名游客

体验，其中超半数是世界各国的游客。众多访

客中，不乏郎平、张伟丽、邹市明和刘湘等多

位体育界重量人物，还吸引了与辉同行栏目

组以及数十位超头部自媒体达人沉浸式探

店。此外，白象高汤面馆还成为众多赛场前线

记者、赛事志愿者、知名教练和海外留学生团

体的聚集地。国内游客在异国他乡驻足回味

家乡味道，外国友人则纷纷点赞地道中国味，

使白象高汤面馆在短短三周内便跃居巴黎的

美食新顶流，成为塞纳河畔一道亮丽的风景

线。

社交媒体上，白象高汤面馆落地巴黎的

相关话题热度也在持续升温。截至目前，#白
象中国面为实力喝彩 #话题已经获得了全网
17亿的关注，网友在此话题下表达了对地道
中国面的热爱和对体育健儿的支持。

近年来，中国品牌在国际市场出现的频

率越来越高，中国企业扬帆出海成为不可阻

挡的大趋势。在这股出海浪潮中，白象凭借其

深厚的文化底蕴和创新的企业精神，积极拥

抱机遇、迎接挑战。白象这么做不仅有着对新

增长点的追求，更有作为中国面文化传承者

与创新者的使命感———推广中国的饮食文

化，向世界传递中国品牌的独特魅力。在此次

巴黎体育盛会中，白象更是与蒙牛、霸王茶姬

等国货品牌组团，打造国货美味搭档，实力亮

相巴黎，通过吉祥物换装、产品合拍等趣味互

动形式，让出海国货品牌的营销势能翻倍。

品质与全球拓展能力并重
白象深耕海外市场成果显著

当“出海”成为大势所趋，企业如何在激

烈的国际市场竞争中脱颖而出？

白象的回答是坚守品质。深耕行业 27
年，白象一直坚守着做好一碗中国面的初心，

不断突破自我。这份对品质的执着追求，也在

国际市场上得到了广泛的认可。目前，白象已

经获得了包括欧洲 BRC认证、北美 FDA认
证，以及清真 ARA HALAL认证体系在内的
多种认证。这些认证不仅是对白象高品质和

安全性的肯定，也是对其品牌国际信誉的有

力证明，为白象的国际化之路奠定了坚实的

基础。早在 2012年，白象就曾夺得世界食品
科技大会的高级奖项“全球食品工业大奖”，

实现了全球方便面行业在该奖项 50年历史
上零的突破。

除了对品质的追求，白象也不断提升自

身国际市场拓展能力。例如，白象 2021年与
印中合作商会达成了战略合作协议，积极推

动海外的贸易布局，为品牌的国际化拓展做

足准备。同年，白象与中国联合国采购促进会

强强联合，成功入围联合国采购名单，不断深

化国际市场布局。

今年 4月，白象中国面全球巡回品牌活
动正式在马来西亚吉隆坡拉开了帷幕，这一

举措不仅彰显了白象中国面的国际品牌定

位，还赋能海外市场零售端销售，有力推动了

新品的推广。

目前，白象已销往 76个国家和地区，受
到全球消费者的青睐。尤其值得一提的是，就

在上个月，白象的国际化战略迎来历史性的

时刻，成功入驻北美地区四大本土连锁商超

FreshCo、Sobeys、Walmart和 Safeway，覆盖店铺
数量达到 500家。这一成就标志着白象在北
美本土市场实现了全新突破。

打造出海营销优质模版
共绘品牌国际化新篇章

凭借在国际市场上打下的坚实基础，白

象以本次全球体育盛会为契机，携手中国体

育力量，通过高汤面馆的创新营销，在海外树

立了“中国美食代表”的品牌形象。

白象深知中国品牌的“出海”之路并非坦

途，要想在国际市场上脱颖而出，需要持续地

产品创新、市场洞察和品牌建设。公开资料显

示，白象目前拥有国际一流方便面生产线 90
余条，并已自主研发、联合攻克等改进生产工

艺 70多项，拥有有效专利 170多项，生产工
艺和技术水平已达到国际先进水准。除了技

术，白象不断推出符合消费者需求的产品，积

极持续进行品类纵向创新，相继推出各类受

年轻群体和广大消费者喜爱的产品。同时横

向拓展产品多样化发展，覆盖方便面、挂面、

调味料、饮品、休闲食品、冷冻食品等十余个

品类，发力打造最适合主流消费市场的产品

组合。

为了更好与消费者同频共振，拉近年轻

消费者与行业的距离，白象在短视频平台发

起生产线慢直播，邀请数百万网友“云监工”。

从 2022年开始，白象在全国多个大城市推出
“白象泡面工厂”主题店，开启业内企业工厂

“开发+参观”模式的先河，通过沉浸式场景进
行生产线科普，让消费者可以实实在在地体

验到中国制造和中国品质。

正是凭借着一系列创新探索和对中国品

质的坚守，白象在国内市场稳扎稳打，成功引

领行业发展。作为中国民族品牌代表，白象在

世界舞台弘扬中国饮食文化，将地道中国味

传递给全球消费者。不论是产品还是品牌营

销，白象的出海之旅是中国品牌国际进程化

的缩影，更是中国文化软实力在全球的体现。

可以想见，走向世界的白象会凭借中国品质

和中国味道，成为中国食品行业在国际市场

上的一张亮丽名片。

渊据新华网冤
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■ 钱琪莹

春争日，夏争时，一排排碧绿秧苗在波光

粼粼的稻田中蓬勃生长。再过一个月，在这片

东北的土地上，“翠绿”将蜕变成“金黄”，秋风

拂过，卷起稻浪重重，勾勒出最美“丰”景。

黑土流金，沃野无垠。东北地区因其得天

独厚的生态环境、优质的土壤条件、高质量的

种植工艺，已经成为中国的粮仓之一，而“新

一代厨房主食企业”十月稻田便是诞生于此。

长久以来，我国厨房主食赛道竞争十分

激烈。成长于辽宁的主食品牌十月稻田却在

这场纷争中脱颖而出，成为辽宁省第一家独

角兽企业，并成功登陆港交所。

谈及十月稻田的突围之路，十月稻田联

合创始人、董事长王兵说道：“得益于对人、

货、场生态的敏锐洞察和深入分析，十月稻田

建立了差异化品牌矩阵，并基于消费者多元

的膳食需求、渠道人群和营销趋势等维度持

续进行品类拓展。目前，已建成以大米产品，

杂粮、豆类及其他产品，干货及其他产品三个

品类为核心的产品矩阵和‘十月稻田’‘柴火

大院’‘福享人家’三大子品牌，通过这种多品

牌和多品类的布局，实现了连续五年东北大

米全国销量领先，全渠道累计服务 1.3亿中国
家庭用户。”

从农产品零售
到新一代厨房主食品牌的进阶之路

2005年，创始人王兵和妻子赵文君创立
沈阳信昌粮食贸易有限公司，开展原粮贸易

业务。传统的经销模式下，每卖出一袋米，利

润不足 1元。
突破，从建立品牌、创新渠道起步。2010

年，电商发展得正如火如荼，王兵敏锐地洞察

到了互联网发展机遇。他从原粮贸易商转型

做起了大米的零售生意，并于 2011年注册了
“十月稻田”和“柴火大院”商标。又恰逢京东

首次扩大商品类目，他便开始与京东合作，并

以此扎根电商。紧跟互联网浪潮，站在时代风

口的十月稻田很快发展壮大。

用王兵的话说，十月稻田是跟着中国互

联网发展起来的。在组建团队之后的第一年，

十月稻田做到了京东同品类的第一。之后王

兵又开始拓展天猫、1号店、当当网等多个电
商平台。从 2018年开始，十月稻田连续多年
霸榜同类目销售额第一。

为什么是玉米？

事实上，打造差异化一直是十月稻田的

品牌基因。在不少企业涌入大米零售之时，十

月稻田却选择探寻下一片蓝海市场———玉米

赛道。

十月稻田为什么选择玉米？他们在一根

普通的玉米身上挖掘出了哪些新花样？又是

如何在蓝海中以黑马之姿突出重围的？

自十月稻田玉米上市以来，短时间内就

取得了亮眼成绩，并在电商商城、社交平台上

好评不断。截至今年 7月底，十月稻田玉米单
品在抖音销量已突破 1000万单。不仅如此，
十月稻田的玉米还荣获行业认证。根据弗若

斯特沙利文数据，截至 2024年 3月，十月稻
田玉米品类全国销量领先。

谈及玉米的产品定位，王兵表示，十月稻

田打破了传统主食品类限制，把玉米转向轻

食化、零食化的方向，切换到了全新的快消品

赛道。同时，精准挖掘市场差异化需求，洞察

玉米食用场景，满足了主要消费群体对玉米

产品烹饪便捷、包装精致、安全新鲜等特性要

求。

随着消费者健康意识的不断增强，低脂、

高纤维、高蛋白等具有健康营养成分的健康

饮食成为消费新趋势。其中，玉米因其膳食纤

维含量高、热量低、易饱腹等特点成为热衷健

康饮食的消费者日常主食和代餐的选择之

一。

事实上，在主粮健康化、精细化大趋势

下，越来越多品牌也开始抢占差异化消费人

群，满足他们更高阶的需求，玉米便是其中代

表。十月稻田的突围不仅得益于线上线下全

域布局新媒体传播所实现的日均千万级曝光

量，更离不开其多年来积累的供应链和渠道

等硬实力基础。

王兵表示：“供应链很重要，没有成熟的

供应链体系，前端营销很难铺开；完成供应链

建设，才能进行渠道的全面布局和营销的精

准打击。十月稻田成功打造玉米大单品，是因

为从上而下全链路是没有短板的。”

值得注意的是，玉米采收后实际加工时

间很短，这就决定了供应链的难度和对企业

生产能力的高要求。凭借深耕主食领域积累

的丰厚经验，十月稻田目前已经投入几亿元

打造基础设施建设，建工厂、建冷库、添现代

化设备，不断加强运输、产能、加工、仓储优

势，通过全产业链布局、升级，实现了玉米从

农田到车间的最快时效，满足了玉米产品口

感“鲜香”的要求。

在玉米品类布局上，十月稻田已经开拓

了玉米棒、玉米段、玉米粒、爆米花玉米粒等 8
个品类，规格多样，产品多元，满足不同消费

者的多样化需求，适合各种差异化食用场景。

生在东北 走出东北 扎根东北

在王兵看来，好原料、好产品的背后，是

十月稻田聚焦东北好产区的坚守。东北地区

作为中国的粮仓之一，其粮食生产在保障国

家粮食安全、促进经济发展以及丰富中国饮

食文化方面发挥着重要作用，东北地区的主

粮一直以其品质冠绝天下。

在与王兵的交谈中，不难看出他对东北

家乡的热爱。2011十月稻田和京东合作，通过
电商平台走出东北，将东北的产品销往全国。

而今天，十月稻田与东北当地农户开展深度

合作，一方面从源头把控，守护餐桌安全；另

一方面，发挥当地龙头企业的作用，带动农民

增收致富，助力乡村振兴。

发展现代化大农业是推动农业可持续发

展、提升竞争力的重要途径。十月稻田充分发

挥企业影响力和产业链优势，助力推动农业

产业化联合体建设，促进农业产业横向和纵

向融合。横向上，推动一产“接二连三”，促进

农业与加工制造、电商物流等融合发展，通过

企业线上订单+快递结合，发挥快递业释放农
村消费潜力、助力农产品上行，延伸产业链、

提升价值链，促进农业增效、农民增收；纵向

上，十月稻田专注打造了从农田到餐桌的全

产业链路，夯实了现代化大农业先行的根基。

实际上，十月稻田官博曾经全天直播，观

众可以看到稻谷在东北黑土地里从春耕至秋

收的全过程。“从农户种植、采购、订单化生

产、加工、仓储、物流、销售、品牌体验、复购及

服务等主要环节发力，全面提高产业体系稳

定性，拓宽农业发展空间，聚焦东北的好山、

好水、好大米，通过信息时代的传播手段，让

全国人民关注和了解生态东北，推动东北农

业增效，进而助力全国乡村振兴的发展。”王

兵提到。

从农田到餐桌
创新的故事仍在继续

创新，是王兵在采访中提到的高频词。

一直以来，传统粮食多以散称或大包装

（25kg及以上）的形式销售，十月稻田使用小
包装、预包装。小到 480g，大到 20kg，满足“一
人食”与多成员家庭的不同需求。面对消费者

饮食习惯升级，尤其是对于健康低碳、膳食均

衡的诉求，十月稻田推出了五谷杂粮线与南

北干货线，丰富农产品品类。

在渠道布局方面，不同于传统农产品企

业主攻线下的打法，十月稻田从品牌诞生之

初，就准确抓住了互联网电商飞速发展的风

口，将重心放在了线上。通过流量思维打出品

牌知名度，再向线下拓展，从而实现真正的多

渠道覆盖。

在智能营销领域，十月稻田借助抖音、微

信、小红书的分平台短视频战略，通过流量与

内容相结合的营销模式积蓄品牌势能，促进

终端转化，以线上赋能线下渠道增长，打开全

域品牌流量。在差异化品牌矩阵、全链路一体

化建设、数智化供应链布局等诸多优势叠加

之下，十月稻田收获了连续五年东北大米全

国销量领先、玉米品类全国销量领先、全渠道

累计服务 1.3亿中国家庭用户的成果。作为厨
房主食行业创新者，十月稻田抢抓科技创新

发展大势，建立了高效的供应管理系统。截至

2022年年底，已在东北和内蒙古核心粮食产
区附近建立五个现代化生产基地，助力东北

和内蒙古地区农业现代化的建设，同时也给

农民带来更高的溢价和更稳定的收益。

从农产品零售企业到新一代厨房主食企

业，十月稻田持续巩固全渠道差异化、精细化

运营优势，拓宽线下路径；同时，作为一家扎

根东北的实体企业，十月稻田也积极响应国

家政策，将农业建设为现代化大产业，助力乡

村振兴。

谈及公司未来发展，王兵说：“十月稻田

致力于服务 14亿国人的一日三餐，将继续深
入挖掘服务国民健康的内涵，为广大的消费

者提供更多优质、健康的主食选择，助力行业

生态健康发展。在乡村振兴的背景下，我们也

会继续‘以实促进’，积极扛起龙头企业的担

当，为区域乡村产业振兴注入新的活力。”

8月 10日，第十七届健康产业（国际）生
态大会———2024西普会在海南博鳌开幕。作
为中国医药健康产业极具前瞻性的产业会

议，西普会被视为预判产业未来、明辨产业趋

势的重要风向标，吸引了数千家医药工业和

连锁参会。

会上，嘉宾们谈到，尽管健康产业正经历

存量市场的天花板，但在创新药、老年健康护

理、抗衰、慢病服务等领域仍然存在未被满足

的健康需求。作为华润三九旗下拥有六百余

年历史的精品国药品牌昆中药 1381再次站
在了中医药行业的前沿，在西普会上展示了

其深厚的历史底蕴及对未来发展的坚定信

念。

华润三九董事长、昆药集团董事长邱华

伟表示：“2024年上半年，全球经济瞬息万
变，大众消费习惯发生改变，医药行业中各个

渠道的市场环境也在发生变化，影响了行业

特别是药店的客流、客单量，行业发展面临着

前所未有的压力。昆药集团·昆中药 1381上
半年在各方同仁的支持下完成了任务，为下

半年持续向前发展奠定了基础。在时代的剧

变面前，华润三九洞察到在人口老龄化、科技

创新和国家发展转型的大背景下，中国健康

产业孕育着巨大的增量空间。”昆药集团作为

华润三九的一员，正聚焦于银发健康领域，利

用三七、青蒿、天麻等特色植物药材，及昆中

药参苓健脾胃颗粒、舒肝颗粒为代表的精品

国药及大健康产品，致力于成为“银发健康产

业的引领者”。

自 1381年成立以来，昆中药始终秉持着
“大药厚德 痌瘝在抱”的使命（痌瘝在抱 tong
guan zai bao，意为中医药人要始终把人民的
疾苦放在心中最重要的位置，以仁者之心敬

佑生命、救死扶伤，造福百姓健康）。无论是古

代还是现代，昆中药始终坚持传承、探索和创

新，将“大药厚德 痌瘝在抱”的使命贯穿于企

业发展的每一个阶段。在欢迎晚宴现场，昆药

集团·昆中药 1381首发品牌片《问道 1381》，
该片以电影大片的手法展示了昆中药的历史

传承，呈现出昆中药 1381作为珍贵的中医药
文化瑰宝，在中国中医历史中的重要地位。

《问道 1381》品牌片带领观众穿越时空，
回顾了昆中药自明代军医朱双美随明军入滇

以来 640余年的历史变迁。从 1381年明代军
医朱双美决定落籍昆明，到 1389年周定王朱
橚召集医正李恒编辑刊刻医书《袖珍方》，再

到 1411年郑和带回西洋药材丰富中药药材
种类，人民音乐家聂耳祖上的中药老号成春

堂，直至现代昆中药的创新发展的今天，每一

幕都寓意深刻。

面对时代的巨变，昆药集团将以更加开

放的姿态，与合作伙伴们携手并肩，共同面对

挑战。将秉承“大药厚德 痌瘝在抱”的使命，

致力于构建一个“老而健康、老有智慧”的美

好社会。在这样精神的指引下，未来昆中药

1381将发起一系列的品牌计划，呼吁更多中
医药力量汇聚到“保护好、发掘好、发展好、传

承好”中医药这一中华民族瑰宝的行动中来，

旨在加强中医药文化的普及教育，提高公众

对中医药的认识和支持，同时也鼓励更多的

年轻人参与到中医药的研究和发展中来。

正如在品牌片《问道 1381》中多次出现
的云南吉祥语“样样好”，昆中药始终以医者

仁心，精品国药，护佑千家万户“事事如意、人

人安康”。从明洪武走来，昆中药始终坚守着

为人民健康服务的初心，希望将这份美好的

祝福传递给每一个人。在接下来的日子里，昆

药集团将继续秉承其使命与愿景，铸造精品

国药为人民健康事业的高质量发展创新奋

斗。

渊昆药冤

六百年老字号中药品牌
昆中药 1381品牌片发布

高汤面馆闪耀巴黎 白象中国面引领出海新风向

十月稻田：从农产品零售到新一代厨房主食品牌的突围之路
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荫简小霞遗失身份证袁身份证
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输证遗失遥荫乐山银帮商贸有限公司赵泽
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遗失作废遥荫眉山市大山丘陵蔬菜专业合
作社公章渊编号 5114020041564冤
遗失作废遥

荫成都莘威虎虎科技有限公司营
业执照正副本统一社会信用代
码 91510100MA7FTT4655 遗
失作废遥荫平昌康贝大药房连锁有限公司
一分店第二类医疗器械经营备案
凭证遗失袁备案号院川巴食药监械
经营备 20190038号袁声明作废遥荫四川房知梦地产营销策划有限
公司营业执照正副本统一社会
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副本不慎遗失袁声明作废遥荫宜宾四洋商贸有限责任公司
公章渊编号院5115215029584冤不
慎遗失袁声明作废遥

荫成都周链易花信息科技有限
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财务专用章渊编号 5101040751451)尧发票专用章 渊编号 5101040751452冤尧程寒宇法人章 (编
号 5101040751453冤遗失作废遥荫内江市盈创生态农业有限公
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公司营业执照渊统一社会信用
代 码 院91510703MA66UTBF97冤
副本不慎遗失袁声明作废遥

荫中国农业发展银行合江县支
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