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■ 杨仁宇 /著

第十五回
楚汉情殇之杏花奇缘

太一杏花遇知音，项羽虞姬爱更深。
英魂永守香飘处，传奇故事传至今。

话说在一个阳光明媚的春天，天神东皇

太一化身一英俊青年下入凡间，漫步在杏花

村中。他被这里的美景所吸引，尤其是那些绽

放的杏花，宛如仙境一般。

就在他陶醉于这片美景时，一阵轻风吹

过，带来了一阵沁人心脾的芬芳。他顺着香气

望去，看到了一位身穿白衣，头戴花环，宛如

花中精灵的美丽女子。她的双眼清澈明亮，仿

佛能洞察人心。

这位女子叫杏花仙子。

东皇太一被她的美丽和气质所吸引，主

动上前与她搭讪。他们谈论着天地万物、诗词

歌赋，彼此的心灵产生了共鸣。在交谈中，他

们发现自己都对自然和艺术有着浓厚的兴

趣，这让他们更加亲近。

随着时间的推移，他们的感情逐渐升温。

他们一起漫步在杏花丛中，欣赏着美丽的景

色；一起品茶论诗，享受着悠闲的时光。他们

的爱情像春天的花朵一样绚烂多彩，充满了

甜蜜和温馨。

然而，他们的爱情也面临着考验。东皇太

一作为天神下凡，他的使命是维护天地秩序；

而杏花仙子则是守护杏花村的仙女，她的职

责是保护这里的安宁和繁荣。他们的爱情是

否会被天命所阻挠？在一次意外中，杏花村遭

受了严重的干旱灾害。为了拯救村民和这片

土地，东皇太一和杏花仙子决定联手抗旱。他

们共同祈求上天降雨，同时运用自己的神力

帮助村民渡过难关。

经过艰苦的努力，他们终于成功地唤来

了雨水，滋润了大地。这场灾难过后，杏花村

恢复了生机和活力。东皇太一和杏花仙子的

爱情也得到了升华，他们更加珍惜彼此，也更

加坚定了对爱情的信念。

最终，他们的爱情得到了天命的认可。他们

在杏花树下举行了一场盛大的婚礼，邀请了所

有的神仙和村民共同见证他们的幸福时刻。

没多久，楚汉战争爆发了，刘邦与项羽代

表着各自的力量正在中原大地上展开一场惊

心动魄的较量。在这场战争中，东皇太一受命

辅佐项羽，成了楚军的军师。

据古老的传说，刘邦是火神祝融的转世，

而项羽则是水神共工的化身。他们在人间，分

别代表了火的激情与水的柔性，成为人们心

中的大神。

在一次激战中，项羽身负重伤，令他的妻

子虞姬十分担忧。她请求军师东皇太一为丈

夫寻找一个疗伤休养的地方。东皇太一，首先

想到的就是人间仙境———杏花村。

东皇太一将这个地方托梦给了虞姬，她

劝说并裹挟项羽前往杏花村。

杏花村的确是一个遗世独立的仙境，远

离了战争的喧嚣。村口一棵古老的桂树静静

伫立，树下是一片盛开的杏花林，花香袭人，

沁人心脾。远处的农舍炊烟袅袅，给人一种宁

静和安详的感觉。

项羽倚靠在桂树上，感受着温暖的阳光。

他的目光穿过杏花林，望向远处连绵起伏的

山脉，仿佛在寻找心灵的慰藉。

虞姬轻轻拨开项羽额前的乱发，温柔地

为他拭去汗水和血迹。

当虞姬和项羽穿过杏林来到村庄时，东

皇太一和杏花仙子已经在此等候多时。这时

他们才知道这对情侣早已相识，并在杏花村

里谱写了美丽的邂逅之歌。

在杏花村的这段时间里，项羽的伤势得

到了杏花仙子的医护。她运用神奇的医术和

汾酒的灵气，帮助项羽恢复体力。这种酒穿越

时空而来，蕴含着天地间的精华。在汾酒的滋

养下，项羽的身体逐渐康复，甚至长出了六颗

肾脏，他比以前更强壮了。

而虞姬则时常在夜晚为项羽跳起剑舞，

优美的舞姿和清脆的剑鸣声让项羽暂时忘却

了战争的残酷。

杏花村的村民们也对这对英雄夫妻充满

了敬意和感激。他们纷纷送上自家酿造的汾酒

和美食，表达对他们的支持和祝福。项羽和虞

姬在这里感受到了家的温暖和人间的真情。

这段宁静而美好的时光仿佛成为项羽和

虞姬生命中的一段插曲，让他们在战争的间

隙中得以喘息和回味。然而，他们深知自己肩

负的责任重大，不久之后仍需重返战场，继续

为国家的命运而奋斗。

伤愈之后，项羽和虞姬告别杏花村，重返

了战场。然而，项羽变得更容易发火和刚愎自

用的性格使得他在战场上变得冲动和不冷

静。最终，他领导的楚军节节败退，陷入绝境。

虞姬深知自己在项羽心中的分量，她以剑

舞鼓舞将士士气。然而，她也明白项羽在自己

面前容易优柔寡断。为了解除他的后顾之忧，

虞姬选择了自杀。她的离去让项羽悲痛欲绝。

最终，项羽在乌江边也自刎身亡。他的灵

魂与虞姬的魂魄一同飘荡在天地之间，最终

来到了他们曾经疗伤休养的杏花村。在这里，

他们与东皇太一和杏花仙子两对情侣共同守

护着这片土地和芬芳的酒香。

如今，每当春风拂过杏花村时，人们仿佛

还能听到那悠扬的剑舞之声和汾酒的芬芳之

韵。这些传说与故事已经成为杏花村的文化

符号和精神象征，代代相传。

欲知后事如何，请看下回分解。 渊待续冤

《杏花村外史》之第二季（连载之十五）

●项羽和虞姬在杏花林中（剧照）

姻 舍予

于山川湖海间，品时间至酿，鉴老酒醇

香。

日前，全新升级的舍得老酒盛宴首站登

陆宁夏中卫。此次盛宴首次走进广袤沙漠，在

浩瀚沙海的壮阔美景中，生动诠释了舍得“生

态+老酒+文化”的品质和文化内涵，为嘉宾呈
现了一场别具一格的感官盛宴。

据悉，舍得老酒盛宴宁夏中卫站是舍得

酒业发布老酒战略 2.0后的首次品鉴类 IP落
地活动。以走向山川湖海为主线，今年舍得老

酒盛宴将走进四个核心城市，在自然与非遗

的交相辉映中，传播舍得文化，让更多消费者

领略舍得老酒魅力，进而赋能市场营销。

首次户外设宴，牵手非遗文化，
舍得老酒盛宴焕新启幕

大漠中，把酒言欢；黄河边，聆听非遗“花

儿”。

在我国四大沙漠之一———腾格里沙漠的

东南端，黄河与沙漠邂逅，形成了一座百余米高

的沙丘，这就是闻名全国的中卫沙坡头。千万年

时间里，大漠、黄河、高山、绿洲交融一处，形成

了中卫生态多样交融的自然生态奇观。

当生态老酒遇见壮丽的生态奇观，一场苍

茫而醇厚的舍得老酒盛宴盛大开启。当天，舍得

酒业与消费者齐聚一堂，共赏奇妙自然风光和

宁夏非遗文化，共品舍得老酒的醇香风味。

现场，以西北大漠融合舍得酒瓶造型作为

会场置景，通过微掩于黄沙的巨大酒瓶、镌刻岁

月的生态老酒时间立柱、耸立于大漠的“舍得”

钻石等舍得酒业及老酒盛宴核心元素巧妙露

出，让中卫的自然生态与舍得生态老酒相互碰

撞，呈现出别具东方生活美学的体验感。

“今年的粮食又丰收了，手中的美酒又斟

满了，庆祝丰收的‘花儿’又唱响了！”在辽阔

的天地之间，定制舞台剧演绎两代人的情感

传承，以及舍得老酒非遗传承的品质和文化

魅力。舞台剧以闻名遐迩的宁夏非遗文化“花

儿”升华，奔放的歌声一时响彻沙坡头，演绎

了当地风俗美景，让在场人士领略了一场原

生态文化盛宴。

而宁夏非遗文化与舍得老酒非遗酿造技

艺的碰撞，也让人深切感受到中华传统文化

的博大精深，以及舍得老酒传承千年的文化

底蕴。作为舍得酒业精心打造的老酒品鉴类

经典 IP，本次舍得老酒盛宴打破常规，以一场
引人入胜的“生态”之旅，让源自生态的舍得

老酒融入不一样的自然和人文生态，既强化

了舍得老酒的“生态”属性，又赋予了舍得老

酒盛宴更加差异化的表达。

破解消费痛点，深化价值认知，
舍得老酒圈粉无数

长河，大漠，落日，酒香。穿梭于精心布置

的场地，消费者沉浸式地领略了舍得老酒的

生态、文化与韵味，对舍得老酒的“老”与“好”

形成了更加直观具象的认知。

然而，从更宏观的市场角度来看，老酒消

费长期存在真假难辨、年份标注不清晰等痛

点，如何解决消费者信任问题迫在眉睫。

在本次舍得老酒盛宴上，舍得酒业总裁

唐珲以《坚定老酒战略 让消费者放心喝老

酒》为主题，向在场嘉宾分享了舍得酒业的

生态、文化和老酒三大优势。舍得是业内第

一家提出生态酿酒理念、打造生态酿酒工业

园和建立生态酿酒评价标准的企业，并持续

打造《舍得智慧人物》等一系列影响业内外

的节目，不断深化演绎和分享舍得中国智

慧。

作为坛贮老酒市场化引领者，舍得酒业

在践行“舍得酒，每一瓶都是老酒”承诺的同

时，致力于推动行业标准化建设，助力行业健

康发展。今年 7月初，舍得酒业联合中国食品
工业协会发布了《坛贮老酒（浓香型白酒）》团

体标准，这一强有力的标准将有助于让消费

者认知老酒和喝到真老酒。

唐珲表示：“我们坚持做老酒，坚持做真

正的老酒，是因为我们认为舍得酒业有这个

责任给到各位消费者一个庄重的承诺。”他还

呼吁，希望各位经销商和消费者一起把舍得

的老酒文化、真老酒真年份的承诺传播出去。

业内人士表示，本次舍得老酒盛宴，是舍

得酒业落地老酒战略 2.0，优化老酒表达、升
级消费体验、持续培育老酒市场的一次有益

尝试。为了让消费者集中了解舍得老酒价值，

活动现场，舍得酒业营销运营管理中心执行

总经理朱应才分享了舍得生态老酒的四大核

心密码（1个生态产区，4大品质标准，2项数
字技术及 20余项舒适因子），向嘉宾解析了
舍得老酒优异品质的来源。

舍得酒业营销运营管理中心执行总经理

朱应才表示：“我们不仅要生产出高品质的老

酒，而且要确保每一瓶舍得老酒的年份都是

真实的、不可篡改的。从 20世纪 80年代起，
舍得就为每一坛酒建立了唯一的身份证，明

确标注了基酒入坛时间，为建立数字化溯源

体系奠定了基础。”他还透露，舍得酒业已进

驻 34个国家和地区，国际化进程在白酒行业
处于靠前水平。

老酒之妙，唯有亲身品鉴方能真正感知。

去年，舍得酒业领创的老酒立体式品鉴受到

了消费者的一致好评。今年活动持续演绎，以

话剧舞台对白的形式，通过非遗技艺传承人、

科创研究工作者、舍得老匠人的视角，观察舍

得老酒文化、生产、微生态的丰富生态资产，

带领现场嘉宾全方位感受老酒价值与魅力。

在他们的引导下，全场嘉宾一同品鉴新酒、10
年老酒和 20年老酒。在酒味千回百转间，嘉
宾们共同聆听舍得酒的老熟之音，尽情畅享

老酒的奇妙魅力。

舍得老酒之美引起了在场消费者的广泛

认可。有在场消费者表示：“这场活动，不仅酒

好喝，还让我了解了如何鉴别一瓶好老酒。”

而另一位消费者也表示，舍得老酒入口醇厚，

回甘悠长。而且坛贮老酒标准就是舍得牵头

制定的，年份让人放心。

本次宁夏中卫站的老酒盛宴，切中消费

者对老酒消费的疑虑和困惑，从老酒价值评

判、老酒口味品鉴、老酒文化体验等多个维

度，让现场消费者经历了一场老酒立体式的

深度体验，进一步深化了在场嘉宾对舍得老

酒价值和魅力的感知。

赋能市场营销，演绎舍得文化，
舍得酒业聚力破圈

在大漠中，体验生态老酒的浓香魅力；在

宁夏非遗“花儿”的嘹亮歌声中，感受非遗老

酒的文化传承。本次舍得老酒盛宴，不仅是一

场关于味觉、视觉的盛宴，更将在市场层面产

生显著的赋能。

通过邀请核心消费者和经销商代表进行

深度体验，其亲身感受和口碑传播，能够带动

更多潜在消费者的关注和尝试；经销商代表

则能更深入地了解产品和战略，为市场拓展

提供更有力的支持。

事实上，本次舍得老酒盛宴是舍得酒业

发布老酒战略 2.0后的重点市场动作，集中体
现了舍得老酒战略 2.0落地实践的巨大市场
价值。在老酒战略 2.0“一领先三优势四体系”
的指引下，该活动有效加强了消费者对于老

酒标准的认知和体验感。其中，在标准方面，

通过活动的集中演绎，消费者对于老酒标准

的认知将得到提升，也能更清楚地了解到舍

得老酒的独特之处；在体验方面，通过立体品

鉴，消费者能亲身感受到舍得老酒的魅力，将

进一步提升对品牌的认可。

值得注意的是，作为少有的以中国智慧命

名的白酒品牌，舍得一直以来通过“文化+老酒”
夯实差异化竞争优势，而舍得老酒盛宴则是展

现舍得文化、传播东方生活美学的重要载体之

一。沿着“文化+老酒”路径，舍得酒业持续锻造
线上的《舍得智慧人物》IP ，深入挖掘智慧与舍
得之间的关联；打造线下的舍得老酒馆和舍得

智慧俱乐部等平台，为消费者提供了沉浸式的

体验空间，让消费者在品味美酒的同时，也能感

受到舍得文化的深厚底蕴。

作为舍得酒业重点打造、直达 C端的老
酒品鉴类经典 IP，老酒盛宴自 2021年启航以
来，已走过 14座名城。
据悉，在宁夏中卫站之后，今年舍得老酒

盛宴还将走进乌鲁木齐、苏州和唐山，在具有

西域特色的文化风情、江南水乡的东方之美

和冀东大地的独特风韵中，将自然生态与品

牌资产良好嫁接，还原老酒的生态理念和文

化活力，向消费者传递不一样的老酒价值，助

力舍得酒业持续引领老酒品类竞争。

优化老酒表达 升级消费体验
2024年舍得老酒盛宴首站登陆宁夏中卫

古贝春集团党委
党建工作再获殊荣
近日，古贝春集团凭借党建工作的卓越

表现，被中共山东省个体私营企业委员会与

中共山东省网约配送专业委员会联合授予

“山东省个体私营企业先进基层党组织”称

号。此项荣誉不仅是对古贝春集团党建工作

的充分肯定，更是对企业经济实力、社会担当

和党建引领企业高质量发展的高度认可。

古贝春集团始终将党建工作视为引领企

业发展的红色旗帜，创新了党建与企业发展深

度融合、同频共振的发展新模式。集团党委秉

持“固本强基、创新驱动”的发展理念，不断深

化党组织体系建设，强化思想引领的深度与广

度，持续优化党的作风建设，为企业发展注入

了强大的红色动力。通过“红色车间”“灯塔党

建在线”等有效载体，古贝春集团党委精心策

划了“微型课堂”“我为企业发展献良策”“七一

‘两优’表彰”及红色研学等一系列丰富多彩的

党务活动，不仅激发了党组织的内在活力，更

增强了党员队伍的凝聚力和战斗力，为企业健

康发展提供了坚实的政治保障和组织保障。

在党建工作的引领下，古贝春集团产品品

质持续稳中有升，品牌影响力日益增强。今年上

半年，已超额完成前两季度各项计划任务，销售

收入同比实现两位数增长，再创历史新高。集团

积极参与抗震救灾、捐资助学、希望工程等多项

公益活动，用实际行动践行了企业担当精神，为

地方经济社会发展作出了突出贡献。

据悉，此项荣誉的获得，是古贝春集团在

荣获“全省首批党建百强品牌”“山东省推进

非公党建工作突出贡献企业”称号之后，党建

工作再获殊荣。 渊宋世臣冤

贵州白酒产业
如何持续健康发展？
最近，贵州的酒业热闻不断：先是备受瞩

目的茅台集团股东大会引发全社会的广泛讨

论；随后，习酒股权结构的变动亦成为业界关

注的焦点。而在这些重磅事件中，2024年贵
州白酒企业发展圆桌会议的召开，同样吸引

了业内乃至跨行业的高度关注。

会上发布的《2023贵州省白酒产业发展报
告》显示，去年，贵州规模以上白酒企业完成产

量 30.4万千升，同比增长 6.5%；工业增加值同比
增长 10.7%，营业收入同比增长 11.7%。业绩一
片向好的背后，再次印证了贵州白酒强大的市

场“吸金”能力。但不容忽视的是，向阳而生的背

后，利润却相比去年同期下降了 10.4%。
2023年贵州白酒在产量与总营收上，均

实现了超越全国平均水平的增长，成为行业

领跑者，但其利润表现却出乎意料地录得两

位数的负增长，与整个行业的盈利增长态势

形成了鲜明对比。统计数据显示，过去一年，

全国规模以上白酒企业完成产量 449.2万千
升，同比下降 2.8%；完成主营业务收入 7563
亿元，同比增长 9.7%；实现利润 2328亿元，
同比增长 7.5%。增长与滑落的反差，折射出
贵州白酒产业在高速成长之下，正面临着盈

利能力逐步削弱的现实问题。

如果再进一步探究就会发现，贵州白酒

利润下降连带着其在全国的占比也从 43.9%
下降到 37.3%。不仅如此，《报告》还披露，
2023年，贵州全省规模以上亏损白酒企业 93
户、亏损面扩大 17.7%，亏损额 11.7亿元、同
比增长 88.7%。
针对这些现状，《报告》也进行了深入剖

析，揭示出几个关键点：

一是分化发展加剧、结构性矛盾突出。白

酒产业向赤水河流域集中态势明显，品牌、市

场等资源向优势酒企集中态势明显，中小酒企

生产经营成本高、生存压力大态势明显。优质

产能不足，低质、低效产能重复建设，在一定范

围存在分化发展态势和结构性矛盾相互交织。

《报告》揭示，仅茅台、习酒、国台、珍酒、金沙酒

业、董酒、钓鱼台、小糊涂仙酒业 8家领军酒企
就占据了全省白酒产值的 89.7%和利润的
98%，显示出产区内的行业集中度大幅提升。
二是库存高企、价格竞争激烈。除了飞天茅

台，其他产品普遍存在价格倒挂的情况。重点企

业通过控量挺价等积极的营销策略，部分产品

基本实现价格触底，个别产品略有回升，但大部

分产品价格倒挂现象仍在持续。再加上行业竞

争加剧，企业营销成本上升，导致利润率下滑。

三是贵州产区内原酒销售遭遇瓶颈，许

多企业面临开工难的困境。即便是盛名在外，

茅台镇上的游客量也明显减少；与此同时，茅

台酒价格的回调以及系列酒出现价格倒挂现

象，再叠加其他品牌普遍承受着高库存压力，

这些迹象都表明，酱酒品类正处于一个明显

的市场调整期，凸显了行业滞胀的特点。下一

步，或要做好迎接酱酒品类进入滞胀期的挑

战。的确，自 2021年下半年起，酱酒市场就显
现出增速减缓的迹象，动销率未能维持过往

的高速增长步伐，这也标志着酱酒行业步入

了一个更为成熟且复杂的阶段。

2024年，伴随着行业周期性波动减缓，存
量博弈竞争将更为残酷。在此关键时刻，行业

内部分化进一步加深，强者更强的马太效应

尤为突出。到底该如何推动贵州白酒产业持

续健康发展？或许是黔酒每一家企业都要思

考的新课题，毕竟，大家还有个 2027年要实
现 3000亿的共同目标。 (张文)


