
ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol arts4 酒道·酒业聚焦 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly2024年 7月 27日 星期六 责编：杜高孝 版式：王山

地址：四川省成都市金牛区金琴路 10号附 2号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷

■ 杨仁宇 /著

第十四回
年兽与杏花村的恩怨情怀

春节欢闹引年兽，酒香醉人现原形。
人兽和解共欢庆，习俗流传颂和平。

话说春节，辞旧迎新，是一岁之元始。每

当春节到来，人们都欢天喜地，走亲访友，家

中酒席丰盛，美酒佳肴琳琅满目。熊熊的篝

火，喧天的锣鼓，悠扬的歌声，翩翩的舞姿，好

一派欢乐的景象。

在吕梁深山幽谷中，生活着一群神秘的

年兽。它们身躯庞大，皮毛闪耀着神秘的光；

爪子锋利如剑，寒光闪烁；眼睛如铜铃，威严

而神秘。

春节一临近，总能勾起它们对人间热闹

的无尽好奇。它们悄悄躲在村边的杏树林，窥

视着村民们的欢乐场景。

这个春节，一只年轻的年兽按捺不住内

心的渴望，偷偷溜进了村子里。这只年兽化身

一位二十出头的小伙，小心翼翼地混入了庆

祝队伍中。它穿着与人们相似的衣服，学习着

他们的动作和表情，每一个细节都特别注意，

生怕被人发现。它还尝试着模仿人们跳舞，虽

然动作有些笨拙，但充满了喜感。

当人们互相祝贺时，年兽也模仿着人们

的样子，向周围的人微笑并点头示意。这时，

有人递给年兽一杯酒，它以前未曾喝过酒，内

心虽保持着警惕，但还是接了过来，结果被酒

辣得直吐舌头，逗得大家哈哈大笑。它暗自庆

幸自己的伪装没有被识破。

随着庆祝活动的进行，年兽越来越放松，

它很享受这人间欢乐与弥漫的酒香。在人们

的美好祝愿声中，年兽自己都没有想到能一

杯接一杯喝，酒量竟这般惊人，不知不觉中它

已经喝下了好几坛。

它边喝酒边跟着大家转篝火，呼喊着，左

转三圈六六大顺，右转三圈纳福辟邪，众人都

沉浸在欢乐中。

突然，“啪啪”声响，篝火中的竹子发出一

阵阵清脆的爆裂声。这突如其来的声音如同

惊雷，吓得年兽惊惶失措，撒腿就跑。

一位叫阿三的人，发现了这个陌生人的

身影有些奇怪，便好奇地跟随其后。燃烧的竹

子接二连三地爆裂，年兽拼命逃窜，最终躲进

了村子里的一间酒坊里。

年兽累得瘫倒在地，不一会儿就睡着了，鼾

声如雷，失去了警惕，本来的丑陋一览无余。跟

在后面想一探究竟的阿三被这一幕吓得够呛，

“叭嗵”掉下窗子，惊醒了醉酒的年兽。它意识到

自己的身份已经暴露，起身准备逃离。

一出门，发现惊动自己的仅有一人，它心

中暗自思忖，“哼，只要我不承认，能奈我何？”

于是，年兽又迅速变回了小伙的模样。

“妖怪!妖怪!”阿三没命地奔跑，年兽在后
面紧追不舍，还边追边喊着:“你跑什么，妖怪
在哪儿？”两人一前一后又回到了篝火旁。

此时，竹子的爆裂声又响了几响，年兽又

一次被吓得魂飞魄散，疯狂地往回跑，又一头

扎进了酒坊里。

酒香刺激着年兽的味蕾，他好像又饿又

渴。他毫不犹豫地端起满瓮的美酒一饮而尽，

瞬间醉得不省人事。

阿三和村民们讲述了刚才所发生的一

切，然而，众人却半信半疑，觉得阿三在瞎说。

此时，年兽不见了踪影，阿三突然想到，年兽

可能又躲回了酒坊，于是带着大家前去寻找。

果然，在酒坊里，发现了醉得不省人事的

年兽，大家伙没人敢太靠近。聪明的阿三即刻

想到，年兽似乎恐惧竹子的爆裂声。于是，他

提议用烧竹子的方式来驱赶年兽。

这个方法果然奏效，年兽被吓得落荒而

逃。

年兽逃出酒坊后，头也没回，直奔山中老

巢。

回到洞穴，年兽喘着粗气，向同伴们讲述

了在杏花村的遭遇。它描述了人类的美酒是

如何的美味，以及自己是如何被人类发现并

驱赶的。

年兽的讲述引起了同伴们的愤怒，也对

杏花村美酒垂涎欲滴，它们决定要趁着夜色

对杏花村进行报复。于是，大批的年兽悄悄地

向杏花村进发。

夜已很深了，活动早已结束，整个村庄宁

静寂谧。

年兽们的毛发竖立起来，眼睛里燃烧着

怒火，嘴里喷出炽热的气息，吼声震耳欲聋，

仿佛要将整个村庄都撕裂。

村民们被年兽的突然袭击惊醒。然而，他

们并没有被恐惧所打败。村民们迅速拿起武

器，与年兽展开了激烈的战斗。

村民们利用火焰、噪音和其他工具来干

扰年兽们的行动，年兽们立刻陷入混乱，败下

阵来。

年兽们在经历了这次失败后，意识到人

类的力量不容小觑。它们开始重新审视与人

类的关系。

这时，天上的喜神出现了，他在天上目睹

了这一切。他希望人类能和年兽和平共处，于

是便约阿三和涉事年兽前来会面，以求化解

恩怨，冰释前嫌。

喜神化身为一位智慧的老者，他们相约

来到村里一家酒馆，酒馆老板热情地拿出最

好的陈酿汾酒，年兽又陶醉在了芬芳之中。

喜神看出了年兽对汾酒的喜爱，他轻声说

道：“这汾酒乃是杏花村的瑰宝，它代表着人们

的勤劳与智慧。年兽啊，这冤家宜解不宜结，冤

冤相报何时了啊。你能品尝到如此美酒，实乃缘

分。”年兽抬起头，眼中闪烁着一丝感激。

喜神又转向阿三，语重心长地说：“年兽

也并非恶意，它们只是对新事物充满好奇。我

们应给予它们理解与包容。”

在喜神的劝说下，他们举杯畅饮，相聚甚

欢，心中的怨气都渐渐消散，友谊的种子在彼

此心中悄然萌芽。

从此，年兽不再被视为恐怖的存在，而成

了人们吉祥和幸福的象征。年兽也不再担心

被爆竹伤害，承担起了保卫村落、守护家园的

重任。

为了表达对年兽的敬畏和欢迎，从那以

后，人们喜欢把“过春节”也叫“过大年”。每到

春节，人们点旺火、放炮仗、喝汾酒、迎喜神成

了杏花村人的习俗，一直流传下来。如今的春

节，已成为全中国乃至于全世界人民的节日。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊待续冤
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●年兽加入春节人们的活动中

姻 金文益

盛夏时节，秦岭山里绿树成荫，新生的苗

木在阳光之下茁壮生长；每年 7月中下旬，也
是学子们拿到录取通知书，迈向人生新征程

的起点。在秦岭南麓的金徽酒厂里，一场连续

16年的公益长跑再次启程。日前，2024金徽
酒正能量第十六期爱心助学工程启动仪式在

金徽生态酿酒园隆重举行，今年捐资 1200万
元，资助当年考取大学的学子完成学业。

从救灾帐篷走出的公益之路

2008 年汶川地震，陇南与汶川所在的阿
坝接壤，也是重灾区，全市绝大部分学校都受

到不同程度的损坏，彼时距离高考只有不到

1个月，学生却没法上课。此时的金徽酒完成
改制不久，正是攻坚爬坡的关键时期。但是震

后第 3天，金徽酒把账上仅剩的 100 万元全
部捐出；一周之内又筹集 100 万元，7 天连
捐两次；金徽酒上下员工一起，为学校捐帐

篷，帮学生复课，备战高考。2008年 6 月 16
号，陇南全市学校复课。众多学子在临时板房

里迎来被推迟了的高考。

2009年金徽酒正式将爱心助学升级为公
益工程。不再局限在甘肃，随着品牌全国化发

展，金徽酒卖到哪里，就把公益做到哪里。并

且金徽酒做公益，是实打实地做，必须下沉到

区县乡镇、深入到学校班级、具体到受助学

子。自 2009年以来，金徽酒爱心助学之路已
经走过了十六载春秋。这十六年来，金徽酒联

合各地教育部门和学校，持续开展爱心助学

活动，足迹遍布西北六省区 160 多个市县
（区），帮助 25000多名学生圆梦大学，累计捐
助的助学金已经超过了 1.5 亿元。

酿造生态酒 传递正能量

一连串的数字背后，是金徽酒常年关注

教育事业，坚守公益行动的初心。走进金徽酒

厂，你会发现这家企业无时无刻不在贯彻着

自身“酿造生态酒，传递正能量”的使命。

金徽酒位于秦岭南麓，陇南徽县的森林河

谷之中，西汉年间这里就已开始酿酒，自古以来

就有“酒乡”之美誉。1951年，在“万盛魁”等知
名白酒作坊基础上组建地方国营金徽酒厂，20
世纪 50至 60年代金徽酒成为甘肃名酒，是全
国首批获准国家商标注册的白酒品牌之一；20
世纪 70至 90年代，推出陇南春，成为西北名
酒，是全国建厂最早的中华老字号白酒酿造企

业之一；2016年，金徽酒在上海证券交易所 A
股上市，迈入高速发展的新时期。

金徽人秉持“老老实实做人，认认真真做

事”的企业精神，遵循秦岭南麓的自然禀赋，

践行生态酿造理念，坚守独特的 “三低工

法”，酝酿出金徽酒“绵甜润雅，饮后轻松”的

独特风格，荣获国家绿色食品认证。

酿出好酒的同时，金徽人也从未忘记身

后的一方水土，主动承担肩上的社会责任。

2016年，金徽正能量公益基金会正式成
立。金徽人集企业之力，以实业报国，把持之

以恒的公益行动变得更加组织化、专业化、系

统化，不断投身于灾害救助、扶贫助学、社会

公益和慈善事业等活动。先后为抗震救灾、抗

洪抢险、精准扶贫、新农村建设和关爱员工家

园等公益事业投入数十亿元，数万人受益。

2020年，联合上海复星公益基金会向陇
南灾区捐款 500万元，支持陇南市特大洪灾
后恢复重建；

2021年，郑州遭遇洪水灾害，金徽酒捐款
100万元，第一时间送去救援物资；

2021年，新冠防疫捐助物资价值总额超
过 1500万元；

2023年，甘肃积石山地震后金徽酒迅速
响应，连夜筹集物资送往灾区一线，累计捐款

200万元用于灾后重建。
与此同时，金徽酒还致力于推动全国各

地体育赛事的发展。截至 2023年，已成立 21
家网球俱乐部，足迹遍布国内大江南北和新

加坡，举办网球比赛上千场；连年支持举办

“金徽杯”篮球赛事，赞助环青海湖国际公路

自行车赛，打造全国性金徽体育 IP，大力弘扬
“绿色大健康，全民大健康”的理念，助力体育

事业发展，为全民健康贡献企业力量。

践行好人文化 打造五好公司

在金徽酒的企业文化当中，人是一切生

产要素的核心，金徽酒始终不忘以人为本的

朴素理念，以人的进步，推动企业良性发展。

酿酒如此，制度如此，合作如此，公益亦如此，

金徽酒提倡的正能量精神和好人文化，在企

业和员工身体力行的实践中，致力将公司打

造成为一家“五好公司”：

给顾客酿好酒，就是正能量；给员工好机

制，就是正能量；给伙伴好生意，就是正能量；

给社会好贡献，就是正能量；给股东好回报，

就是正能量。

践行好人文化，弘扬社会正气，金徽酒坚

持的正能量精神，也获得社会各方的肯定。

2023年 12月，“2023上市公司环境、社会
及公司治理交流大会”在北京举办，金徽酒荣

获“2023上市公司 ESG先锋践行者”。
2024年，首届甘肃社会责任企业（企业

家）评选活动结果公布，金徽酒股份有限公司

获得“甘肃社会责任企业”殊荣。

沉甸甸的荣誉，是对金徽酒企业精神的

肯定，也是对金徽酒未来发展之路的殷殷期

许。

盛夏时节，酒厂四周葱郁的山林将继续

见证学子们的成长。这杯生态酿造的酒，通过

品牌的全国化发展，走向千里江山、万家灯

火；这股正能量的精神，也会随着金徽人开拓

进取的脚步，传递向四面八方，惠及更多需要

帮助的人。金徽酒正以行动践行使命，为正能

量精神凝心聚力，同心向好。

国内原产高粱
能否支撑“本土原粮”？
姻 杨文

一方水土养一方人，一方水土酿一方好

酒。

对于信仰“水土”理念的中国白酒来说，

基于对窖池所需微生物环境的需求、对最适

宜自身香型风格的原料（粮食、水）的需求，基

于千百年来工艺与原料匹配的经验“本土原

粮”往往是酿酒的最佳选择。

实际上，本地原粮是经常被企业用来大

肆宣扬且绕不开的核心。那么，到底有多少产

区担当得起基于“水土”理念下的“本土原粮”

这一概念？

根据地方权威媒体的报道，2022 年，遵
义市红缨子高粱种植面积达到 162万亩，占
贵州全省的 60%以上，产量达到 44万吨；带
动全省红缨子高粱种植面积达 253万亩，贵
州全省红缨子高粱产量 70万吨以上。“红缨
子”是由贵州茅台酒厂（集团）红缨子农业科

技发展有限公司选育的高粱品种，具有产量

高、耐蒸煮、耐翻糙、出酒率高、酒质好等优良

特性，是酿造酱香型白酒的优质原料。

日前，贵州白酒企业发展圆桌会发布了

《贵州省白酒产业发展报告》，报告显示：贵州

省白酒总产能约 80万千升，其中酱香型白酒
产能 60万千升，约占全国酱香型白酒总产能
的 80%。遵义工业和能源局发布的信息显示，
2022年，遵义规模以上白酒完成产量 24.59
万千升。遵义市白酒产业规模以上白酒产量

以占全国约 3.6%的比重，创造了全国白酒行
业约 43%的利润，产值在遵义全市十大工业
产业中占比 53.3%。
贵州年产 80万千升的白酒约相当于 72

万吨（按照 1千升酒约等于 0.9吨来计算），
按照一般酿酒“三斤粮食一斤酒”的比例，也

就是说，大约需要 216万吨粮食，若以酱香酒
酿制时“曲、料”比例 1:1来看，所需的高粱数
量也仍然是天量。

很显然，贵州本地所产的 70万吨高粱，
无法支撑起本地 80万千升的白酒产能———
当然，这是按照纯固态发酵的方式来计算，实

际的生产中，并非完全属于这种情况。根据一

般状况来看，本土的酒企并非 100%采用本土
原料，本土所产原料也并非仅仅供应本土酒

企。前些年，贵州酒企大规模采用东北高粱也

是一种惯例。但是，采用原产地之外的原料，

这样的做派显然与绝大多数企业的宣传相

悖，也与“水土”理念不符，更与现在通行的原

产地域认证的相关标准不符。那么，贵州以

70 万吨本土原粮来支撑 80 万千升白酒产
能，是否说明还做得不够好？如果以 100%的
“水土”理念以及“本土原粮酿本土好酒”的宣

传来看，贵州酿酒业显然做得不够；但是若以

全国白酒行业的情况来做对比，则贵州在这

一方面（发展本土酿酒原粮）已经远远领先。

数据显示，2022年，我国高粱的种植面
积整体有所缩减，当年度高粱的种植面积为

475千公顷，较 2021年减幅 6.86%。中国高粱
产量为 235万吨，较 2021年减幅 16.96%。同
一年度，我国白酒产业 2022年规上企业 963
家，产量 671.2万千升。这就意味着，这一年
以 235万吨的国产高粱，支撑起了 671万千
升的白酒产能，而这仅仅是规上企业的总产

能，还不是实际的总产能。

按照业内人士的说法，实际上诸多企业

已经在实际酿酒中使用进口高粱等主料。数

据显示，2022年 1-11月，中国高粱进口总量
为 1003.66万吨，较上年同期增长 131.73万
吨，同比增长 15.12%。简单估算，每年高粱的
进口量，约相当于国产量的 4倍以上。
作为酿造白酒的主要原料，国内原产高粱

的数量明显不够支撑现有的白酒酿造产能。那

么，何时才能真正实现“本土原粮”的 100%供
应？何时真正贯彻“水土”理念？恐怕仍有待于

各个酒业产区大力发展本土酿酒原粮种植。

金徽酒 16年公益坚守传递正能量


