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张力：用镜头讲述杭州故事

张力，张力视觉工作室创始人，浙江省摄协航拍专

委会副秘书长。视觉中国、华为、小米、大疆无人机签约

摄影师，《人民日报》视界优质创作者，浙江商业职业技

术学院客座教授，浙报图片中心签约摄影师，中国国家

地理供稿作者，杭州公交卡邮票封面作者，浙江省文旅

金牌体验官。

■ 李 洁 /文 张 力 /摄

2021年深秋，张力的《北山街秋色》出
圈了。那是一条时长仅 1：09的短视频，无人
机穿行于细腻温婉的北山路，镜头缓缓扫过

法国梧桐、半枯的荷叶、宝石山下的老别墅，

远山如黛映碧水。配乐是莫文蔚的《这世界

这么多人》，歌声悠扬而出，即时滚动的评论

弹幕，成为吐露真情的共情广场：有人表白

杭州，有人赞美西湖，有人祝福爱人……这

条视频，在全网的播放量，超过千万。

这是张力第一次意识到自己的作品出

圈，但这不是一个一夜成名的故事。在此之

前，在那个属于专业人士的摄影圈里，他已

经蓄力多年。

2010年起，他拿起相机，为各大媒体供
图。2013年至 2019年，他在游侠客从事摄
影旅游开发、摄影教学，带队到过中国大部

分地区，走了国外 30多个国家。风光摄影、
航拍摄影、延时视频，是过往 10年工作和生
活的主要内容。

如今，创作已经融入张力的日常生活。

凌晨 4点追逐城市各个点位的霞光，清晨 5
点拍摄钱塘江上的云中列车，赶着花期拍遍

杭城四季……张力用镜头记录杭州的美丽

瞬间，他并没有刻意期待什么，走红更像是

认真生活的礼物。

他常常被问到如何创作出优秀的视频

作品？在张力看来，创作需要审美的能力、共

情的思维以及足够的热爱，这是一个经验不

断积累的过程。在十余年的职业生涯中，张

力如何保持热情，如何表达对杭州的情感。

以下是张力的自述。

审美的构建

对于摄影来说，技术决定下限，审美决

定上限。摄影师亚当斯说过一句话我很喜

欢，他说，“我们不只是用相机拍照，我们带

到摄影中去的是所有我们读过的书，看过的

电影，听过的音乐，爱过的人。”摄影不仅仅

是拍摄，它是一个人综合的素质表现。

我审美的起点，是故乡和父母带给我的

人文启蒙。我出生在丽水遂昌的一个小镇家

庭，父母是当地中小学老师，我在父亲所在

中学的教职工宿舍里长大。

宿舍对面就是教学楼。哥哥姐姐们 6点
多就开始早自习，晚自习要 8点多才结束，
我每天听着他们读书，有时候还会遛到教室

里。在校园里，最大的娱乐就是阅读，四大名

著、古典诗词，大人们会塞这些书让我读。现

在想起来，诗歌里的节律，好像也融入了我

的创作，赋予作品的诗韵底色。

丽水是中国摄影之乡，瓯江帆影，渔舟

唱晚，青山绿水，碧瓦白墙，儿时目之所及，

是一幅幅山水画卷。小时候虽然还未拿起相

机，但对自然风光的热爱已在那时养成。

童年沉浸在自然人文的环境里，离开小

镇，是在我 18岁高考之后。2008年，杭州电

子科技大学，电子信息工程专业，当时还没

和摄影沾边。

2010年，微博、人人网逐步兴起，算是
新媒体的起步期，校园里的摄影氛围随之浓

厚起来。拿着相机，可以参加学校大大小小

的活动，得到线上、线下的关注和点赞。总

之，拍照在当时是件很酷的事。也是在那个

时候，我有了第一台相机佳能 550d，加入了
学校的摄影社团。最开始，我会去图书馆查

阅入门书籍，《数码单反一本通》《单反入门》

一类的，看得云里雾里，不懂就到处问。从那

时开始，每天早上背着相机出门遛弯，一天

按个几百下快门，成了习惯。

大三、大四两年，摄影让我成了学校里

的风云人物。我拍摄的《杭电史上最牛毕业

照》《蛋糕哥》等图片，被不少媒体和论坛转

发，人人网个人主页的点击量超过 100万。
当时最辛苦的一张照片是拍摄闪电，因为没

有脚架，我趴在图书馆十楼窗户边，手持设

备抓拍了一小时，完成了一张杭电闪电图，

很幸运，第二天在《都市快报》登出了。当然，

这样的“辛苦”在如今看来只是日常。

毕业之后，热爱的摄影成了我的事业。

在游侠客 8年，我去了中国大部分地方，到
了 30多个国家，寻找最佳的拍摄路线与点
位，做旅行策划，匹配到现在，就是旅行博

主。那段时间的经验对我来说十分宝贵，给

了我遇事不慌的能力。那些年，在我西藏雪

山遇到过狼，在极端天气下坚持拍摄，在冰

岛等候了八天极光……就这样一点点沉淀，

心与自然美景一步步靠近，拥有了一双善于

发现美的眼睛。

与一座城共情

2021年之后，我停了四处奔波的脚步，
创作聚焦于杭州，通过镜头记录我的第二故

乡。

过去大家拍摄城市风光，多数是拍一些

空镜头，短视频创作赛道上的人不多。当时

我觉得，既然我能把国外拍得这么美，为何

不沉下心来，把杭州美好的风光呈现给世

界。西湖、钱塘江、大运河、西溪湿地、湘湖

……我走遍杭州，寻找最美的风景。

为杭州创作，我把过去跑国内国外的专

业技术都用上了。摄影是经验的积累，没有

捷径可走。如果一定要说诀窍，首先我对画

面的要求比较高，每一帧都精益求精。“张力

视觉”的名字用了 10多年，希望做到在视觉
上给观众冲击力。比如《北山街秋色》，1分
多的视频，我拍摄了一整个上午。最后呈现

的片子中，我运用了 5组长镜头。长镜头能
给观众更好的沉浸感，但干扰因素比较多，

这 5组镜头，是从上百条片子中选出来的。
更重要的“技巧”，是学会共情，与观众

共情，与一座城市共情。每一个生活在杭州

的人，都有自己对于杭州的记忆与情感。所

以，我把杭州拍美了，大家都愿意转发，觉得

生活在杭州很自豪。

带着共情意识创作，像是在与一座城市

互动。比如，2021年，当第一波寒潮来袭，我
从过去积累的素材中，挑选最美的西湖雪

景，第一时间在网上分享，我用的文案是，

“寒潮已至，你的家乡下雪了吗？谁说要去北

方看雪的，杭州的雪景同样美得不可思议。

只是有三年没下了，今年还会有大雪吗？”

评论区里，我收到了 7000多条留言，网
友们讲述了他们和雪域杭城的故事。有人怀

念多年前大雪中的浪漫邂逅；有人已经离

开，仍常常面向杭州的方向回忆青春……亲

情、友情、爱情，梦想、团圆、离别，那些发生

在杭州的故事，都因为雪景而催化升温。离

不开的江南，忘不掉的杭州。到现在三年过

去了，遇到雪天，评论区里还是会收到新的

留言。

这些年来，我一直保持着与杭州共情互

动，文字和音乐，都是作品的重要部分。我常

听平台推送给我的音乐，有意识地积累，把好

听的歌存下来，思考匹配的画面。到了拍摄

和剪辑的时候，很容易找到贴合的音乐，有时

候是突然的灵感，更多是深思后的累积。

就拿高架月季来说，人人都在拍，如果

只是叠加好看的画面，那是无意义的重复。

我需要寻找更深层次的共鸣。有天半夜收

工，我开车路过复兴大桥，车里正好放着王

菲的《执迷不悔》，眼前是高新区的繁华、钱

塘两岸的辽阔、一路繁花的惊喜，扑面而来

的氛围感。第二天我就用这首配乐创作了短

视频。

文案也是我的心声，“每次晚上开车路

过高架看到这些月季花的时候，心情豁然开

朗，一切都释然了。杭州这座城市，每个季节

都有小惊喜小感动，不断地给我提供情绪价

值，再给你一次选择，你还会留在杭州吗？”

评论区里依然充满对杭州的告白，有留言

说，在繁花里，看到了自己的青春，在执迷不

悔里，听到了自己的故事。柔情中带着刚强，

这就是杭州。

梦想天堂

“我们的家，住在天堂，碧绿的湖水荡漾

着美丽的梦想……”听到这个熟悉的歌声，

很多人都会泪目。这首《梦想天堂》也表达了

我对杭州的热爱，我为它创作了不少作品。

这首歌里没有一句“杭州”，但句句都在

讲杭州故事。最重要的一个版本，是在杭州

亚运会期间创作的。当时，关于亚运的视频

铺天盖地，大家都很卷。我想做一部唯美的

片子，始终找不到适合的配乐。机缘巧合，我

得到和应豪老师，也就是《梦想天堂》作者合

作的机会。

我们在亚运会前一个月开工。创作过程

中，我们想，这首歌既然是杭州市歌，就应该

化繁为简，把杭州最靓丽的风景与歌曲结

合。我们根据歌词，寻找匹配的画面，唱到

“每一条路”，我们用了梅林南路、隐秀桥的

秋色，望梅立、中河高架的月季。唱到“每一

棵树”，我们用了杨公堤、北山路的梧桐，龙

井的茶树，西溪天堂的绿野仙踪。高潮部分，

“我们的家，住在天堂”，先用西湖的画面，再

转场到钱塘江，表达从西湖时代进入钱江时

代的发展。

原始素材有 100多个 G。直到杭州亚运
会当天，团队还在一帧帧“抠”细节，希望将

最完美的画面呈现给观众。亚运会开幕式

上，万人合唱《梦想天堂》，我们抓住这个时

间点，在网上发布了新版《梦想天堂》。视频

一下子就火了，大家都说第一次看到如此美

的杭州，杭州人的 DNA被打动了，《人民日
报》官方微博也进行了转发。

被看见、被肯定，是一种幸运。因为摄

影，我去了很多地方，获得了认可，如果不是

在大三时拿起相机，我现在可能在大厂加

班。更幸运的是，通过记录杭州，我找到了自

己的事业，在杭州扎根。

如果问我接下来最想拍什么，我想是一

部完整的杭州宣传片，把我对杭州的热爱，

完整地表达出来。这些年，我走过许许多多

的地方，拥有美景的城市不少，但只有杭州，

给了我家的感觉，给了我实现梦想的空间。

镜头之下，杭州的魅力，是具象的。在傍

晚蓝调时刻的滨江樱花跑道，可以找到对杭

州一见钟情的理由；在世纪城的晚霞里，可

以看到麦田、高铁、城市一起构成的未来生

活；在钱塘江的云中列车中，可以发现水韵

江南与现代新城的双向奔赴。杭州的美好，

在动与静的反差之间，一面温柔婉转，一面

奔涌向前。讲好杭州故事，是我未来会一直

坚持的事。

最近几年，我得到了一些机会，和大家

分享我的经验。很多人问我，互联网的流量

密码是什么，如何打造爆款短视频？我想，在

技术层面，流量或许有一定公式，但要持之

以恒地输出好作品，真诚与热爱，是最好的

创作方式。

■ 陈惠敏 /文 朱 浩 /摄

“4000只口罩、40公斤 84消毒液和
2000副手套已收悉。贵司值此时艰，不苟
自存，驰援母校，山高水长，恩情难忘！”来

自浙江工业大学的信件，被放在浙江泛嘉

控股有限责任公司各类荣誉展示柜的一

角，在它的旁边，还有来自杭州市公安局

交通警察支队、杭州市萧山区审管办、杭

州市公共交通集团有限公司、杭州市萧山

区红十字会等单位的一系列感谢信。

情真意切的言语，诚挚深厚的谢意，

无不诉说着泛嘉雪中送炭的善举。而这一

切，却鲜少被公众知悉。“对于泛嘉来说，

企业承担社会责任是应有之义，付出实际

行动并切实惠及民众，才是个中重点。”

经历近十五年创新探索，泛嘉成长为

集商旅、集采、生活消费、金融等多元化服

务于一体的企业服务型供应链平台，截至

目前，已服务上万家上市公司及大中型企

业。“企业走到今天，离不开社会各界共同

的努力与支持，当我们站到了公众的目光

之下，我们的经营理念与产品调性就应当

符合这个时代的需求，符合社会对我们抱

有的期待。”

泛嘉创始人杨隐峰介绍，泛嘉利用自

身平台，已连接覆盖 53个乡村，辐射人群
超 15.3 万人。“在助力乡村共富的道路
上，泛嘉是不计成本的。农户们可以免费

入驻平台，在其中销售当地的土特产，包

括推广在内，全程都不会收取任何费用。”

在疫情期间，“泛嘉行”App开设了爱心助
农通道，帮助农产品快速上线泛嘉平台，

并通过助农补贴、推广运营等方式，把新

鲜农产品直供给平台上百万企业员工家

庭。通过集中采购降低物流成本，精准对

接平台用户采购需求，让用户买到新鲜平

价的好产品，为乡村农产品打开销路。

如今，在“泛嘉行”App“我家乡好产
品”频道里，汇聚了来自全国各地的应季

好货，每天有上万家企业的员工在这里采

购日常所需。荔浦芋头、广西黄瓜、临安野

笋干……将公益作为企业产品之一，在不

断发展经济效益的同时兼顾社会效益的

兑现，这是属于泛嘉的智慧。

将向善的因子内化为企业文化的核

心，泛嘉的员工在公司的影响之下，都成

为了企业实现社会价值的一个一个支点。

杨隐峰介绍，员工可通过加班补贴、差旅

节省、企业激励等方式，在“泛嘉行”App
内获取“工作贝”，“这是‘泛嘉行’独属的

流通形式，我们联通各合作企业、单位、银

行等，支持工作贝可全场景消费，当然也

包括助农产品的购买。”

泛嘉现有的团队中，在职五年、十年

以上的老员工比比皆是。除了公司良好的

制度与福利的吸引，更有其文化内核与员

工认同感的高度统一的原因。让企业如家

庭，拧成一股合力，推动着泛嘉走向更加

广阔的天地。

在泛嘉，行动，始终从心出发。

泛嘉：向善，从心出发

荫泛嘉创始人杨隐峰


