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品牌之窗 Brand Promotion

■ 刘雨锋

自古以来，鸡蛋便是人类餐桌上不可或

缺的重要食材，其独特的营养价值和丰富的

烹饪方式，使其成为全球食品市场中的明星

产品。作为世界领先的鸡蛋生产国和消费国，

中国的鸡蛋产业已经从传统的农户散养模式

逐步转型，迈向了规模化、标准化、现代化的

新纪元。

回顾以往，自 20世纪 80年代开始，中国的
鸡蛋产业经历了多次转型升级，从最初的庭院

式养殖到专门的养鸡场，再到“公司+农户”模式
的兴起，以及现在的“一体化生产基地”模式的

盛行，每一步都彰显了中国鸡蛋产业的飞速发

展和巨大变化，以及我国农业现代化的显著进

步。与此同时，随着国内人口的持续增长和人民

生活水平的稳步提升，消费者对鸡蛋产品的要

求日益精细化、高端化，对高质量鸡蛋产品的需

求也在持续增长。在这背景下，毕业于美国常春

藤名校哥伦比亚大学的杰出企业家王湘禹，敏

锐地捕捉到了这一商机。

2021年 7月，王湘禹与多位合伙人一起
创立了禾风源（北京）食品有限公司，精心打

造出多维度营养蛋品先锋品牌“来自蛋蛋的

爱（Eggs Love）”，致力于为消费者提供多样
化、高品质和安全健康的营养鸡蛋产品，以满

足消费者对美好生活的追求。

为了实现这一目标，王湘禹作为公司副

总经理，带领团队在产品研发、养殖管理和供

应链布局等方面进行了全面升级。公司专注

于垂直的农业生物技术领域，产品饲料源头

的开发和饲料基因的研发。并采用科学的养

殖管理方法，确保蛋鸡在健康、舒适的环境中

生长。同时，公司还注重产品的营养价值和口

感体验，推出了 DHA鲜鸡蛋、叶黄素鸡蛋等
一系列高品质且特色鲜明的多样化产品。这

些产品不仅口感鲜美、营养丰富，而且符合现

代人对健康饮食的品质要求。

除了产品研发本身以外，王湘禹还通过

差异化营销策略和破圈式的宣发，致力于将

“来自蛋蛋的爱”打造成功能特色蛋品超级

IP，从而成功得到大量消费者和商家的关注和
认可，现已成为酒鬼金日本酒店、2021黑珍珠
上榜餐厅、肆月河豚等知名餐饮企业的指定

供货商。

2022年，中国的鸡蛋消费市场规模已达
到惊人的 3322.5亿元，但消费者的选择仍主
要集中在传统的壳蛋产品上。对于未来鸡蛋

行业的发展方向，王湘禹认为规模化、品牌化

将是必然趋势，人工智能、大数据、物联网等

前沿技术将会在其中发挥重要作用，并会极

大地改变各行各业的经营模式和发展理念。

2023年 3月，“来自蛋蛋的爱”品牌成功
完成了数百万元的天使轮融资，这一里程碑

式的成就标志着公司迈入了全新的发展阶

段。作为一位富有远见的领导者，王湘禹不仅

秉持着对技术创新的不懈追求，更将消费者

的食品安全需求和满意度放在首位。他希望

通过个人的持续努力和团队的紧密协作，将

“来自蛋蛋的爱”推向新的高度，力争使其成

为鸡蛋行业的领军企业之一，引领整个行业

迈向更高质量的发展道路。

黄健仪：技术赋能营销
企业效益飙升

■ 尼娅媞

近年来，随着科技的快速发展和信息技

术的普及，营销方式正发生翻天覆地的变化。

在这个信息爆炸的时代，利用技术赋能营销

已成为企业提升效益、实现高速增长的重要

途径。在智能技术赋能营销方面，黄健仪指

出，以技术促营销可以实现企业效益的高增

长，带来新的商机和竞争优势。

传统的营销方式在面对激烈的市场竞

争、高昂的成本和难以量化的推广效果时，往

往显得力不从心。然而，技术赋能营销的出

现，为企业提供了解决这些问题的新思路。借

助数据分析、人工智能和大数据等先进技术，

企业能够更深入地洞察消费者需求，制定更

为精准的营销策略，提高推广效率。这种变化

不仅有助于企业提高市场竞争力，通过实时

监测市场动态和竞争对手的动向，企业可以

及时调整策略，确保产品和服务的竞争优势；

而且能够显著提升营销效率，减少成本投入，

让营销团队更专注于创新和策略的优化。

在此背景下，黄健仪作为市场营销领域

的佼佼者，正带领团队深入研究大数据在进

出口营销领域的应用。他们致力于构建一个

基于大数据分析的进出口包装企业市场销售

数据系统，旨在通过数据驱动的方式，帮助企

业精准把握市场机会，优化营销策略，提升进

出口市场的竞争力和效益。

该系统的核心在于数据驱动。通过收集

和分析市场数据，企业能够全面、准确地了解

进出口市场的需求和趋势。基于这些数据，企

业可以制定个性化的定价策略和产品推荐方

案，更好地满足客户需求，提高市场竞争力。

同时，该系统还能帮助企业预测市场机会和

潜在风险，为战略调整提供科学依据。

值得一提的是，该系统在优化物流和供

应链管理方面也发挥了重要作用。通过大数

据分析，企业能够更好地了解物流运输的趋

势和效能，进行合理的运输规划和成本控制，

提高物流效率。

该系统自推出以来便受到了业界的广泛

关注。其操作简便、功能强大，为企业提供了

极大的便利。使用者只需输入关键信息，系统

便能快速生成最优方案，并以可视化的形式

展示出来。这使得企业在制定营销策略时更

加便捷、高效。

黄健仪及其团队在大数据与进出口营销

融合方面的研究成果不仅得到了业界的认

可，也为她赢得了众多荣誉。她相继研发了

《基于熵值法的国内外贸高质量发展模式研

究》和《基于国际背景下外贸进出口转型策略

研究》两项国家级课题，为推动营销的智能化

发展作出了巨大贡献。同时，她还受邀担任中

国未来研究会企业家分会副理事长，参加多

项国家科研活动论坛，为营销从业者传授先

进的知识和经验。

面对全球营销市场环境的变革，黄健仪

表示将继续与业内专家紧密合作，深入研究

营销智能化技术的深度应用。她们致力于通

过全场景、全受众、全链路的产品组合，打造

全域智能营销的大脑，深度挖掘客户的核心

价值，并共同绘制营销智能化技术的新发展

蓝图。未来，我们有理由相信，在黄健仪等行

业领军者的带领下，营销行业将迎来更加繁

荣和美好的明天。

■ 何磊静 张骁 孟菁

江苏省泰兴市黄桥镇，一个因“黄桥烧

饼”闻名的中国小镇，却悄然与音乐结缘。镇

上的孩子几乎都会拉小提琴，最受欢迎的礼

物是小提琴……这里究竟发生了什么？

当下，黄桥已成为全球提琴的生产重镇。

这里集聚 200多家提琴生产及配套企业、3万
多名从业人员，每年生产各类提琴 70余万
把，占中国提琴总产量的 70%，同时也拿下世
界 40%左右的市场份额，被誉为中国的“提琴
之乡”。

越来越多的黄桥小提琴“出海”，让世界各

地的乐迷认识了黄桥。在莫斯科，乐器店负责人

达尼亚尔·加布德拉希莫夫对黄桥的小提琴赞

不绝口。“我们店里就有来自江苏的小提琴，售

价不高、制作精细、品质精良，音色也很好，弦轴

松紧适度，即使是初学者也能很好上手。”

加布德拉希莫夫说，产自黄桥的小提琴

套装中还有琴套、琴弓以及松香，“这都是加

分项”。

作为西方古典音乐代表乐器的小提琴，

如何扎根这座中国东部小镇？

20世纪 60年代，北京、上海等地陆续出
现提琴厂，几个在上海造琴的黄桥人回家乡

办了一个配件厂，李书正是当时的一名学徒

工。70年代初，黄桥造出的第一把小提琴就出
自他手。后来，李书创办了当地最大的提琴制

造厂———凤灵乐器集团。

“我们产的小提琴出口到美国、意大利、俄

罗斯等近 90个国家和地区。”李书说，中国加入
世界贸易组织后，制造业快速发展，质优价廉的

产品迅速打开国际市场。“技术的进步让黄桥小

提琴更具竞争力，我们努力创新研发，打造自主

品牌，逐步提高中高档琴的产量。”

“要让小提琴音色好、防干裂，制作木材

得风干 50年，以减少其中的水、树脂等物质。
我们创新采用微生物技术，用酒里的酶提前

催化，去除大量杂质，大幅提升提琴制作效率

和音质。”李书说。

黄桥人徐小峰是当地的高级制琴师。在

他看来，正是因为追求高品质，黄桥小提琴才

能频繁登上国际乐器展览会的展台。

据徐小峰介绍，制作一把提琴需要近 200
道工序。他坚持从选材做起，每块琴板都用手

工锯，琴身的孔也用手工来钻。“从提琴工艺

角度来说，手工做和流水线做有很多不同，琴

板配置、琴头制作、音箱和音板调节以及出来

的音色全都不一样。”

“我的一个产品交给国外客户后，他开始

拉提琴，第一反应是‘好得简直超乎想象’。”

徐小峰说。他在家乡成立提琴制作工作室，为

当地制琴企业提供技术培训指导，培养了数

百名小提琴制作师。

为提升乐器企业竞争力，当地政府从科

技、人才、品牌创建等方面持续加大支持力

度，定期组织乐器企业参加国内外的展销会

和博览会，不断拓宽乐器销售渠道，同时大力

推广音乐教育，让提琴不仅充实了百姓的“钱

袋子”，更丰富了人们的精神生活。

黄桥镇还将乐器艺术教育推广到当地中

小学，一年级到五年级的学生都能学习拉提

琴，很多孩子出生后的玩具就是小提琴。“他

们在学音乐过程中培养爱好、陶冶情操。”当

地提琴老师钱慧说，不少学生后来走上了专

业音乐道路，到国内外知名音乐学府深造。

浓厚的音乐氛围吸引了国内外大量音乐

家、乐团及演奏爱好者齐聚于黄桥镇，以乐会

友。2023年，黄桥镇还被定为国际乐器演奏日
中国主会场永久举办地。

当夜幕降临，漫步于黄桥镇的城市客厅

广场，提琴造型的人工湖上演着喷泉秀，林荫

道旁、古镇小巷飘出悠扬琴声。人们席地而

坐，或肆意欢笑，或对着月光吟唱，一切皆是

“提琴之乡”的美妙模样。

■ 朱光函

当清晨的第一缕阳光唤醒杭州城时，新

丰小吃在杭州的 100 多家门店就开门迎客
了。香喷喷的煎包和煎饺让人食指大动，新

鲜出炉的虾肉小笼让人直咽口水，热气腾腾

的各类大包则带给人们一天的好心情。就在

6 月 15日，新丰小吃常安中央厨房正式落
成，这意味着消费者们很快就能在商场、超

市等场所买到新丰小吃生产的速冻产品。

自 1958年在延安路上开设第一家门店
以来，新丰小吃就以鲜美的小笼、温润的牛肉

粉丝、爽口的馄饨闻名杭州，也成了许多人记

忆中难以割舍的江南味道，更成就了新丰小

吃三大宝不可撼动的江湖地位。

可以说，新丰小吃便如同一位常伴身边

的老友，默默地伴随着一代代杭州人的成

长，见证了无数消费者从青涩孩童成长为社

会中坚。

随着时代变迁，人们的生活节奏加快，对

食物的追求也从简单的果腹提升到了营养与

健康的层面。新丰小吃也深刻感受到了这一

变化。2023年，新丰小吃实现了门店的突破性
增长，足迹遍布百店。2024年更是将这份地道
的江南风味带到了国际大都市上海，首店开

业即受到了热烈追捧。

这一切成绩的背后，是新丰小吃在食品

安全与品质上的不懈追求。以常安中央厨房

的落成为标志，新丰小吃开启了“新起点，新

征程”。这座占地超过 23000平方米的现代化
食品生产基地，不仅拥有高效完善的预包装

食品生产线，还通过与中粮集团超过 20年
的深度合作，确保了从源头到餐桌的每一步

都达到最高标准。例如，招牌的虾肉小笼，

内馅所用的猪肉精选自国内龙头企业的前腿

夹心肉，出品率低至 10%，配以精心筛选的
优质青虾仁，每一口都是对传统的致敬与创

新的融合。

新丰小吃在保证传统美味的同时，更加

注重饮食的科学搭配与营养均衡，力求满足

现代消费者对健康生活的向往。常安中央厨

房的建立，正是其迈向规模化、标准化生产的

重要一步，不仅为门店的快速扩张提供了强

有力的支撑，也让新丰小吃有机会以更丰富

的产品体系进入更广阔的市场，包括长三角

区域乃至全国，让更多人能享受到这份来自

江南的地道美食。

新丰小吃常安中央厨房的开业也意味着

杭州老字号餐饮企业正在发展新质生产力的

道路上奋勇向前，在新丰小吃发展蓝图中，不

变的是对品质的承诺与对顾客满意的追求。

正如其工作人员所说：“踏踏实实把产品做

好，让消费者满意，比什么都重要。”正是这样

的信念，让新丰小吃在时光的流转中不仅没

有被遗忘，反而越发熠熠生辉，成为承载几代

人共同回忆的美食符号。

杭州老字号餐饮加码新质生产力

黄桥：从江苏“烧饼小镇”到全球“提琴之乡”

小鸡蛋 大商机

“来自蛋蛋的爱”推动鸡蛋产业新变革

荫禾风源（北京）食品有限公司联合创始人兼副总经理王湘禹

岁岁年年袁万喜万般宜遥祝我的
爸爸生日快乐袁身体健康袁顺遂平
安袁快乐加倍袁岁岁常欢喜袁我永远
爱你遥 特此登报袁亦作留念遥

小卿卿敬上浴

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫


