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品牌之窗 Brand Promotion

大型体育赛事不仅是各企业的技术“角斗

场”，也是实现技术积累与迭代的“试验田”。

“如今，奥运会等大型赛事对屏幕画质与性

能的要求越来越高。”深圳市艾比森光电股份有

限公司副总裁邓汉卿说，艾比森此次为巴黎奥

运会开幕式提供的 LED大屏采用双路信号备
份、双电源备份和双电力备份等高稳定性设计，

能保证赛事转播时显示屏的稳定。

“广东企业参与顶级体育赛事的方式和深

度的变迁，展现出中国品牌新气象和中国制

造向上的力量。”黎友焕表示，国际赛事的高

标准需求，会倒逼企业加大研发投入，坚持创

新研发，这有助于企业积累技术经验，形成技

术壁垒，提升整体竞争力。

品牌崛起
借赛事“东风”强势“出海”

在即将到来的巴黎奥运会乒乓球赛场

上，观众或将看到有趣的一幕：裁判轻触发射

器按钮，由双鱼体育提供的乒乓球从裁判桌

发球器中射出，在空中飞出一条抛物线后，准

确落到球员手中。

能够成为巴黎奥运会乒乓球独家供应

商，奥委会看中的是双鱼体育赢在对技术“毫

米级”的精益求精。“我们将弹性公差缩小到 4
毫米以内，重量公差缩小到 0.015克，硬度、圆
度公差缩小到 0.05毫米以内。”双鱼体育总经

理助理梁志雄介绍。

顶级体育赛事不仅能给“广东造”带来海量

订单，还能为其搭建展示品牌形象的国际舞台。

近年来，中国品牌逐渐成为国际赛场的“主力阵

容”，这也见证了其全球影响力的增长。

2016年，海信成为欧洲杯史上首个来自
中国内地的顶级赞助商。8年之后的 2024欧
洲杯，在其 13家“全球合作伙伴”级别的主赞
助商里，中国企业占了 5席，分别为海信、vi原
vo、比亚迪、速卖通、蚂蚁集团。此外，TCL近日
也成为 2024年西班牙、意大利、德国、波兰、
斯洛伐克 5支国家队的官方合作伙伴。
值得注意的是，比亚迪此次取代德国本

土车企大众，成为 2024欧洲杯“官方出行合

作伙伴”。这是欧洲杯历史上首次与中国汽车

品牌合作。

中国品牌为何如此热衷于参与国际赛

事？在黎友焕看来，参与顶级体育赛事，不仅

能够增加品牌曝光度，也能帮助企业开拓海

外市场，加速产品“出海”。

全球性体育盛事是跨越文化、政策法规、

消费习惯等国际差异的重要支点，为广东企

业的品牌建设提供了宝贵机遇。黎友焕表示，

一方面，体育赛事的受众群体和关注度广，能

显著提升品牌知名度；另一方面，体育赛事通

常与健康、活力、竞争等价值观相关联，企业

可借此建立有活力的品牌形象，提升海内外

用户对品牌的认同度。

从生产制造到品牌“出海”“广东造”征战世界赛场

■ 薛志伟

麦香鸡味块、法式小面包、梅尼耶蛋糕……

这些零食是不少“90后”“00后”消费者的美好
记忆，它们都来自福建晋江市的福建盼盼食品

集团有限公司（以下简称“盼盼食品”）。

1996年创立的盼盼食品从薯片起家，多年
来深耕休闲食品产业，开发生产营养、健康的高

品质休闲食品。“盼盼食品一路走来，始终专注

行业创新发展，咬紧实体经济不放松，形成较强

的品牌竞争力。”盼盼食品董事长蔡金垵介绍，

作为行业头部企业之一，公司率先布局 5G智
能工厂、绿色工厂，从食品制造转向“智造”，盼

盼食品凭借卓越的研发创新能力和优秀的产品

品质，2023年营业收入超 80亿元。
探索数智转型
和面、成型、醒发、烘烤、冷却、包装、装箱

入库，生产烘焙产品的 7道关键工序已基本
实现无人操作，仅需少量员工完成产品的检

查和装箱；车间外墙的数据看板上，生产进

度、能耗统计、品控异常统计等数据正实时呈

现在大屏幕上……这是记者在晋江市五里工

业园区盼盼 5G智慧工厂内看到的场景。
自 2015年起，盼盼食品开始探索数智化

转型路径。“我们目前已完成车间全域 5G网
络覆盖，通过 5G专网搭载工业数据采集应用
及 AI缺陷检测，逐步实现对自动化设备的数
据采集。”盼盼食品运营管理部副总监萧春林

告诉记者。

2023年，公司投入 1200万元对生产车间
进行智能化改造，引入人工智能、机器人、物

联网等技术，升级食品加工方式。例如，在醒

发工序，成型后的面坯进入醒发室，通过安装

射频芯片，利用 5G+物联网技术，由系统准确
记录发酵时间，实现 90分钟标准发酵；烘烤
工序采用隧道式烤炉实现全自动化运行，出

口安装 5G+AI视觉检测，对产品色泽进行检
测，并将残缺品自动剔除。萧春林告诉记者：

“产品包装前，有 6个摄像头对其进行全方位
识别，不合格产品不留到下一工序。公司通过

提升自动化设备，不但减少了人工成本，还提

高了生产质量和效率。”

休闲零食是当下发展迅速的行业，健康

化、个性化、差异化正成为休闲零食发展的新

趋势。这样的变化，考验着休闲零食品牌的研

发与创新能力。

盼盼食品的展厅里有一款供应北京冬奥会

的番茄鸡蛋面。盼盼食品品牌副总监宋长镇介

绍，这款泡面使用 FD冻干技术，将新鲜食材在
零下 30摄氏度的真空环境进行 97%的脱水处
理，既能锁住原味，又保留了番茄的鲜味和色泽。

“我们不止于应用创新，还在技术方面发

力，通过建立国际化的研发团队，与供应商合

作成立研发实验室、建立消费者数据库，开发

利用健康食材，整合全球资源参与研发等，着

力提升科技创新能力。”盼盼食品总经理蔡镕

骏介绍，公司从产品力、品牌力、渠道力、消费

者认同穿透力等多个方面入手，通过与智能

制造技术、信息技术等深度融合，不断催生新

的产品、服务模式和生产工艺。

近年来，盼盼食品在产品创新研发上不

断加大投入，每年有 50多种新产品问世，其
中不乏梅尼耶蛋糕、牛奶吐司小方、粗粮饼干

等多款深得市场认可的食品。截至目前，企业

拥有 31项发明专利，109 项实用专利和 266
项外观专利。

强化源头把控
吉林松原的玉米、河南焦作的山药、福建

长汀的槟榔芋、安徽小岗的黑豆……精选原

料实现源头把控，这是盼盼食品与消费者的

“双向奔赴”。企业优选全球质量过硬、营养丰

富的农副产品，给消费者带来绿色、健康、营

养、放心的食品。

“公司对所有的食品材料都制定了严格的

准入条件。”蔡镕骏告诉记者，公司采用故障智

能分析系统，实现了“全员、全过程、全方位”的

质量管理体系；公司总部成立了检验检测技术

中心，加大化验设施硬件投入，持续提升食品安

全检验检测能力，目前已经通过国家 CNAS实
验室管理体系认可的项目达 180余项。
质量法规和监察部经理李阿琼告诉记

者：“我们制定了一套‘生产链各环节风险控

制大纲’，从产品设计、产品研发、原料采购、

生产过程控制、产品运输到销售，实现了产品

全生命周期的风险管理。”

今年 1月，盼盼食品推出一款卷心吐司。烘
焙研发一部研发技术经理王瑞华回忆起参与研

发过程时说，当时他正在做一款山楂馅料，但供

应商提供的馅料在中试时发生变质，导致产品

不能脱模。为此，公司立即重新寻找供应商，再

对馅料进行筛选。为了让消费者买得安心、吃得

放心，公司自主开发编码系统、产品生产追溯系

统，打通设计、采购、制造、仓储、物流等环节，在

行业率先实现产品可追溯。从今年 1月上市至
3月初，卷心吐司销售额已突破 1000万元。目
前，公司先后在晋江、长汀、沈阳等地建立了 17
个大型现代化生产基地。

“盼盼食品晋江五里工厂已经实现所有

产品可追溯，消费者只需要通过产品上的标

识码，就可以查询到产品设备、环境、投料等

相关信息。”萧春林告诉记者。

创新营销举措
当前，休闲食品市场的特点是容量足够

大，但一方面头部企业较为分散，另一方面难

以满足消费者日渐多元化的需求。如何化解

挑战、把握机遇成为盼盼食品关注的焦点。

“虽然我们的产品品类比较多，但是产品

体系不够聚焦，现在我们要重点发展烘焙类

食品。”蔡镕骏说，烘焙行业市场规模庞大，且

稳步增长，今年盼盼食品提出“国民烘焙大品

牌”全新战略，重点拓展中短保质期市场。

盼盼食品精耕销售渠道。公司在全国拥

有超 100万个终端，覆盖上百个城市。除传统
零售渠道外，公司提前布局线上渠道，先后与

各类电商平台合作，持续加大营销力度。同

时，公司全面开启“百城万店打标杆”行动，促

进终端渠道销售，2024年盼盼食品将投入 3
亿元加大品牌营销。

盼盼食品不断升级迭代营销模式，通过

赞助热门综艺、开展抖音达人挑战赛以及跨

界合作等一系列营销活动，扩大品牌影响力。

“经过几年的转型升级，我相信盼盼食品

会迎来更大的跨越发展。”蔡镕骏说，盼盼食

品将着重打造“烘焙品牌”，重视多品类生产，

走出一条高质量发展之路。

■ 姜智文

“欧洲市场方面，长安汽车预计今年完成深

蓝、长安启源、阿维塔三大新能源品牌的发布，

并完成欧洲公司设立，同时研究布局生产基

地。”长安汽车近日在投资者互动平台上表示。

长安汽车在欧洲市场布局，或许是源于

此前的规划。在今年初举办的 圆园圆源全球伙伴
大会上，长安汽车总裁王俊表示，长安汽车启

动首个海外基地“泰国新能源基地”，并同步

在泰国设立长安汽车东南亚、长安泰国销售、

长安泰国零部件三家本地公司和本地化运营

团队。“长安汽车后续还将在欧洲、美洲等地

建设制造基地，完善全球产能布局。”

然而，欧盟委员会近日宣布，将对从中国进

口的电动汽车征收额外关税，打击了中国车企

在欧洲市场发展的积极性。除比亚迪加征

员苑援源豫、吉利加征 圆园豫、上汽集团加征 猿愿援员豫外，
中国其他参与调查但尚未抽样的电动汽车生产

商将被征收 圆员豫的加权平均税，没有配合调查
的公司将被以 猿愿援员豫的税率征税。
在此背景下，长安汽车明确在欧洲市场

的新能源规划布局，展示出对自身产品实力

的强大信心。作为长安汽车倾力打造的新能

源品牌，长安启源、深蓝和阿维塔发展势头良

好。今年 员原缘月，长安启源交付 缘援苑愿万辆，实
现 苑个月累计破万辆；深蓝汽车交付 远援苑圆万
辆，重磅车型 郧猿员愿迎来上市，缘天订单突破

员源员圆远辆；阿维塔交付 圆援源猿万辆。
此外，长安汽车还表示，公司着力推进“员垣

缘垣圆”的全球布局，“员”是中国本土市场，这是长
安汽车的大本营，是企业根基所在；“缘”指东南
亚、欧洲 圆个战略培育市场和独联体、中东非
洲、中南美洲 猿个战略攻坚市场。战略培育市场
将主要导入新能源车产品，战略攻坚市场则以

销售传统的燃油车为主；“圆”是日韩和北美两个
相对成熟且进入难度较大的区域，对此长安汽

车将持续跟踪，长远谋划，再适时进入。

“圆园圆源年是阿维塔的出海元年，阿维塔将
稳扎稳打聚焦海外三大区域，陆续登陆东南

亚、中东地区的 源园多个国家，目标开拓 怨园余
家官方授权门店。阿维塔将通过前瞻设计和

温暖科技，持续为更多海外用户带来极致的

‘悦己’体验，带领中国智能电动汽车走向世

界。”长安汽车补充道。

进入 圆园圆源年以来，长安汽车在海外市场
发挥出色。数据显示，圆园圆源年前 缘个月，长安
汽车累计销量 员员园援怨万辆，同比增加 员圆援园猿豫；
其中自主品牌海外销量 员苑援猿怨万辆，同比增加
愿园援愿员豫。据悉，长安汽车 圆园圆源年海外销量目
标为 源愿万辆。
国联证券研报显示，长安汽车新能源与

海外市场表现亮眼，鉴于公司具备出色产品

打造能力和领先电动智能技术，有望在新一

轮新能源浪潮中获得市场认可，且 圆园圆源年有
多款产品推出，有望成为销量的有力支撑。

长安汽车：今年将在欧洲发布三大新能源品牌

自主创新提升品牌效应 盼盼食品“智造”新味道

海洋至尊 2024年
荣登天猫6.18男士护理
国货品牌TOP1
■ 李朔 本报记者 李代广

2024年 6.18年中大促圆满收官，今年，
海洋至尊作为男士护肤行业中的新锐力量，

给市场交出了不错的成绩单：天猫 6.18男士
护理国货品牌 TOP1、京东男士护肤店铺榜
TOP1、京东男士洁面店铺榜 TOP1，全渠道成
交金额同比高速增长 216%，三棱镜洁面、水
能套盒、洗护产品等斩获天猫、京东、抖音等

平台多项品类的榜单冠军。

海洋至尊成立于 2020年底，作为中国首
个提出男士绿色护肤的品牌，海洋至尊始终

坚持产品安全有效的原则，并基于新生代男

士护肤诉求，开发了覆盖面部、洗护、造型、香

氛等品类的产品。

这是海洋至尊飞速发展的一年，今年，海

洋至尊成为中国航母 FLEET18的官方合作
伙伴，并合作推出了海洋至尊指挥官礼盒，实

现全域声量覆盖，张雪峰老师、主持人阿喆等

众多优质达人推荐，吸引百万社交媒体互动，

全网曝光超 10亿+，入选热卖榜单。
在促销期间，三棱镜也取得了不错的成

绩：总售出超 50万瓶，斩获天猫、京东、抖音
等多个平台的热卖榜、好评榜等榜首，天猫

618狂欢节热卖榜霸榜第一超 276小时。
未来，海洋至尊将继续坚持以科研创新

驱动发展策略，用产品力、科研力不断夯实品

牌硬实力，为用户带来更多高品质、精细化、

强功效的产品与服务，不断满足不同男士的

护肤需求。

“中华老字号”授牌仪式
在郑州举行
皇沟酒业荣耀揭牌
本报讯 渊记者 李代广冤 6月 26日，河南省

第三批中华老字号授牌仪式在郑州召开，皇

沟酒业董事长高全友作为河南中华老字号企

业代表现场登台揭牌。

被授予“中华老字号”牌匾，不仅说明皇

沟在经营的年头和水准上达到了“百年老店”

的标准，获得这一殊荣更深层的意义是皇沟

酒业在传承汉文化和明清古窖池的保护方面

的工作获得国家级表彰与肯定。

皇沟酒业能入选中华老字号，与它在产

品、文化、渠道方面充分展现出汉文化自信、

豫酒自信以及品质自信密不可分；另一方面，

入选中华老字号，诠释了皇沟馥香品牌的实

力与担当，在提振企业崛起信心的同时，为豫

酒振兴增添了助力。

作为豫酒“五朵金花”之一的皇沟酒业，

在着力馥香风味表达和价值塑造过程中，其

实力早获验证。“中华老字号”荣誉，是皇沟酒

业始终追求发展新动能，在品牌力量的持续

进化中，达成了口碑与市场双丰收局面的“一

面旌旗”。

荫皇沟酒业董事长高全友（左二）作为河南中
华老字号企业代表现场登台揭牌


