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■ 谭儒

日前，一场以“文化焕新，价值绽放”为主

题的盛会———“第三届中国露酒 T5峰会”，在
四川省宜宾市隆重召开。T5企业的领导者们
齐聚一堂，围绕会议主题展开深入探讨。

峰会上，劲牌有限公司党委书记、董事

长吴少勋，针对露酒发展问题，结合劲牌公

司发展实践，提出了做好露酒细分、找准消

费痛点和场景做好产品的思考，坚信“做难事

必有所得”。

以下为讲话摘要：

要咬定保健酒青山不放松
露酒如何做好细分？劲牌公司用实际行

动在探索，公司内部做了两个业务分类，一类

是保健酒，另一类是草本白酒。保健酒就是有

保健养生功能的酒，草本白酒是可以减少酒

精负担的酒。

过去我们走了几十年的弯路，实际上保健

酒是可以做很多细分的。保健酒总体上包括泛

功能和特定功能的，另外还可以做很多细分，

比如可以根据年龄、身体状况、嗜好、场景、时

间气候等做一些针对性的细分研究。“中医讲

究春生、夏长、秋收、冬藏，比如最近，我们送客

比较多的是夏长酒，是适合夏天喝的。”

保健酒做起来确实难，前些年我们以为

是天花板，但最近几年我们发现不是天花板，

是遇到了瓶颈，真正要是把问题搞清楚了，通

过深入的用户洞察，保健酒一定是柳暗花明。

所以我们一定要咬定保健酒青山不放

松。劲牌公司的保健酒业务一定要做到控股

地位，包括人力资源配置、投入等都要占 60%

以上。但过去由于草本白酒增长很快，把很多

资源都往草本白酒方面去配置了，现在要做

调整并已经做了调整。

保健酒是中华民族几千年的文明，承载

了中医药文化，劲牌作为露酒专业户，我们有

着当仁不让的责任和使命！无论从企业商业

利益角度、还是社会责任担当角度，我们没有

理由不坚持。

保健酒做起来很难，但我们都知道做难

事必有所得的道理。我呼吁各大企业一起做

难事，首先一起把露酒中的保健酒蛋糕做大，

相信市场一定是广阔的。

草本白酒要解决好用户痛点
由于工作和职业的原因，长期喝酒肯定

会出问题，但我们是做酒的，又不能不喝酒。

那怎么办呢？所以我们十多年前内部就立项，

开发一款围绕“三高”问题、对身体伤害最小

的酒。我们的毛铺酒就是这么来的。实际上最

开始是为了自己开发的。

我们的草本白酒解决了血脂、血糖问题，

但血压问题还没有解决，我们也一直在想办

法解决之中，这个难度很大。所以，草本白酒

主要是围绕饮用的一些痛点来开发，同时草

本白酒是一个社交型的酒，既要满足消费者

社交需要，又能减少一些对身体的伤害。

关于草本白酒的细分，可以从香型、年份

及复合性（两香、三香、四香）来做价值区分，

但前提是一定要能为消费者解决某方面的痛

点，具有减少酒精对身体伤害的健康功能。

目前，劲牌公司围绕酒精对肠道消化方

面的影响，以及酒精对脑神经方面的影响等

饮用痛点，整合内外部资源正在进行深入研

究。我们毛铺酒解决三高问题，包括消化道及

脑神经损伤的影响研究，其目的不是通过酒

来治疗和解决这些问题，而是要通过草本浆

这些技术手段来减少损伤，甚至是不损伤。

草本白酒的细分概念是劲牌结合市场发

展实际提出来的，目前正在协同中酒协和一

些企业进行标准的建立。每一个细分都对应

的是不同的消费者，要突破露酒的发展瓶颈，

做好品类细分是一个解决路径。

劲牌去年研发投入了近 4亿
“安全、功能、口感、稳定性”，是我们劲牌

研发产品的“四要素”。无论是保健酒，还是草

本白酒，这“四要素”是缺一不可的，围绕这些

的研发投入也是很大的。

我们提出，要用做药的标准和方法来做

保健酒和草本白酒。保健酒和草本白酒是超

药品的，是药三分毒，药本身就是救人的，允

许有一定的副作用，而且是明确标注的，也不

是天天吃。但保健酒和草本白酒是不一样的，

安全性是必须保障的，不能有副作用，所以比

做药还难。

去年我们研发投入近 4亿元。尽管跟有

些大企业相比，劲牌研发投入可能不算多，但

就劲牌目前的销售额来算，劲牌的投入比应

该是最高的，同时还会持续投入。

比如我们有一个药理研究室，我们每个

月要使用 1000多只小白鼠，通过各种试验来

进行研究，通过各种对照试验来研究对身体

的伤害情况，然后优化我们的产品。

目前，劲牌有专业研发人员近 400人，一

方面是自己的研发团队在做大量的基础性研

究，同时也跟国内外科研院校（机构）进行了

大量的长期合作。

劲牌过去在产品研发上走了很多弯路，

现在已搞清楚、弄明白。保健酒一定是安全和

功能优先，饮用量一定要限制，例如劲牌养生

1号每次不能超过一两，中国劲酒不超过二

两半，我们的草本白酒一定是在同样量的情

况下对身体伤害最小的。

市场一定是光明的，但道路一定是曲折

的。我再次呼吁所有露酒企业一起去投入，用

心用力、形成合力，就一定能够把露酒市场做

强做好。

■ 黄辉轩

日前，以“酒泽中华，故乡谱新韵；根扎黄

土，当惊世界殊”为主题的第三届中国葡萄酒

技术质量发展大会暨 2024乡宁县黄土高原葡
萄酒小产区推介会在山西省乡宁县圆满落幕。

本次盛会由中国酒业协会携手中共乡宁

县委、乡宁县人民政府联合主办，山西戎子酒

庄有限公司倾力协办。葡萄酒行业的相关专

家学者、企业代表以及媒体代表 200余人共
聚一堂，共同探讨中国葡萄酒行业的未来发

展之路。

出席大会的领导及嘉宾有：商务部贸易

救济调查局二级巡视员徐衍光，工业和信息

化部消费品工业司食品处二级调研员孙璐，

中国酒业协会党支部书记、执行理事长王琦，

国家葡萄产业技术体系首席科学家段长青，

西北农林科技大学原副校长李华，中国葡萄

酒技术委员会名誉主任王树生，山西省临汾

市乡宁县委书记杨建军，山西省临汾市乡宁

县委副书记、县长李永芳，西北农林科技大学

葡萄酒学院院长刘树文，山西省投资促进局

投资服务中心主任高佩兹，中国酒业协会葡

萄酒分会秘书长火兴三，山西戎子实业集团

有限公司董事局主席张文泉。参加会议的还

有临汾市和乡宁县有关部门的领导以及相关

媒体。

浓浓关怀 殷殷希望
中国酒业协会执行理事长王琦在致辞中

指出，“产区”已经成为世界美酒的最佳表达方

式之一，产区是产业未来发展的重要落脚点。

本次大会以“深化国内葡萄酒行业交流、

推广山西产区葡萄酒品牌和产品、促进中国

葡萄酒行业高质量发展”为宗旨，希望进一步

深化特色产区的培育和发展，共同推动中国

葡萄酒行业的繁荣与发展，让世界品味中国

的风土人情。

杨建军书记在热情洋溢的欢迎辞中表达

了对参会嘉宾的诚挚欢迎，希望大家以此次

大会为契机，与协会专家加强联系，与其他产

区加强互动，共享美酒盛宴，共赢发展红利，

共同推动中国葡萄酒迈出国门、走向世界。

徐衍光巡视员在讲话中指出，葡萄酒技

术质量发展大会是葡萄酒行业专家和企业交

流互鉴、共促发展的重要平台。希望中国葡萄

酒产业不断改进技术、提升产品品质，强化品

牌意识，深挖产品文化价值，扩大市场认知

度，提升在产业链价值链中的地位，持续推进

中国葡萄酒产业的高质量发展。

孙璐调研员讲到，葡萄酒产业是一个集

社会效益、经济效益、文化效益、民生效益于

一体的重要产业。希望乡宁黄土高原小产区

抓好特色产区建设，探索产业发展新路径；加

快数字技术应用，培育产业发展新动能；强化

国际交流与合作，构建产业发展新格局。

“乡宁黄土高原葡萄酒小产区”
诞生

今年，中国酒业协会葡萄酒分会按照《中

国葡萄酒小产区认证管理办法》，对乡宁县的

葡萄酒小产区申请进行了形式审查和实地考

评。根据审查意见，决定授予乡宁县“乡宁黄

土高原葡萄酒小产区”为“中国葡萄酒小产

区”称号。

在授牌仪式上，火兴三秘书长宣读了《关

于授予山西乡宁县〈中国葡萄酒小产区〉的决

定》。随后，王琦执行理事长授牌，李永芳县长

接牌。

授牌仪式的完成，不仅是一份荣耀的传

递，更是乡宁葡萄酒产业崭新征程的开启。祝

愿大会成为乡宁小产区连接过去与未来的桥

梁，开启葡萄酒产业的辉煌篇章。

紧接着的启幕仪式上，徐衍光巡视员、孙

璐调研员、王琦执行理事长、段长青教授、李

华教授、杨建军书记、李永芳县长、刘树文院

长、张文泉主席共同按下大屏幕，象征着第三

届中国葡萄酒技术质量发展大会的正式启

动，预示着中国葡萄酒行业将迎来新的发展

机遇。

创新主题分享 点亮科技未来
大会期间，多位行业专家与企业家围绕

葡萄酒技术进展、葡萄园的数字化与智能化、

葡萄酒消费新群体的喜好与培育探索等主题

进行了深入交流与讨论。

李华教授作了《酿酒葡萄极简化生态栽培

与无人化葡萄酒园》的报告，探索研究机械化、

智能化技术和基于自然调节机制的技术，以保

障葡萄栽培及相关生态系统的多样性，尽量减

少投入品和能源的使用，保护和改善葡萄园的

景观，实现葡萄与葡萄酒产业“强化风格、提高

质量、降低成本、节能减排”的目标。

段长青教授带来的《构建本土多元化葡

萄酒文化》，从葡萄酒文化、多元化消费、葡萄

与风土、科技与产品风格等多方面进行生动

阐述，如同一部葡萄酒技术的百科全书，让我

们对中国葡萄酒的未来充满了期待。

火兴三秘书长以《2024年中国葡萄酒行
业发展趋势》为题作报告，并重点向大家分享

了“龙行高校”中国葡萄酒校园公开课的相关

调研结果，希望与大家携手共同探索如何培

养新一代葡萄酒爱好者。

乡宁葡萄酒小产区陈拥军总经理为我们

做了《世界葡萄园种植农机农艺融合研究》的

专题报告。王庆伟副总经理关于《乡宁及山西

产区发展报告》的发言，如同一幅生动的历史

画卷，让我们看到了山西以及乡宁葡萄酒产

业的过去、现在与未来，产区将继续推动技术

创新和资源共享，通过精细化管理，实现多样

化发展，以期更好地融入国际市场，展现独特

的魅力和价值。

在西北农林科技大学葡萄酒学院院长刘

树文的精彩主持下，科技与产业对话环节更

是亮点频现。张裕葡萄酿酒股份有限公司总

工程师李记明，中法合营王朝葡萄酿酒有限

公司总工程师俞然，威龙葡萄酒股份有限公

司技术总监陈青昌，中信尼雅葡萄酒股份有

限公司副总经理成池芳，山西戎子酒庄有限

公司总工程师缪承鹏围绕葡萄酒生产、科技

和质量管理等话题展开了圆桌对话，分享了

各自企业的最新科研成果与实践经验。

值得一提的是，大会期间还举办了乡宁

县暨山西产区代表性产品感官评价，通过对

优质山西产区葡萄酒产品的评选，进一步促

进了山西省葡萄酒产业的高质量发展。

乡宁，这座黄土高原上的瑰宝，正以其独

特的葡萄酒文化，吸引着世界的目光，期待着

更加辉煌的未来。第三届中国葡萄酒技术质

量发展大会暨 2024乡宁县黄土高原葡萄酒
小产区推介会的成功举办，不仅加强了国内

外葡萄酒行业的交流与合作，更为中国葡萄

酒行业的高质量发展注入了新的活力。

桂云台酒业
造时代佳酿
传承千年文化
■ 九寻

中国酒文化与传统酿酒技术源远流长，

以香型为界共分十二种，其中以早在汉代历

史中就有所掠影的酱酒最为消费者所喜爱。

时值当下，酱酒热居高不下，根据权图酱酒工

作室所出的《2023-2024中国酱酒产业发展
报告》，酱酒市场已实现销售收入 2300亿元，
与之相伴的，市场竞争亦愈发激烈，要想在酱

酒市场中脱颖而出，独特的品牌文化是关键。

在此背景下，以“桂”系文化为背景的酱酒企

业桂云台酒业将“南山之桂”“祥云流转”“日

月高台”等清嘉之气植入品牌调性，从诸多酱

酒中走出一条独特道路。

桂云台酒业所产酱酒不仅外观精美独

特，且内在匠心凝聚，旗下酱酒产品皆属“正

脉茅香”，采用正统“12987”古法酱酒酿造技
术，并由国家级酿酒大师、酱香酒非遗传承

人、大国酱香首席工匠、绵柔酱香创始人、中

国首席品酒师等多位大师级专家组成的技术

团队精心酿造而成，秉持酱香酒古法酿造工

艺，严选云贵高原糯红高粱，汲赤河水之灵气

缔造而成，可谓内外兼修。

桂花，又名木樨、九里香，嘉木繁茂，花气

芬芳，常为文人雅客所爱。李清照曾夸桂花“自

是花中第一流”，而我国苏州四大园林中以精

巧出名的留园专设“闻木樨香轩”，更是突出桂

花的独特地位。桂云台以“桂”命名，既突出了

品牌的风雅格调，也暗喻品牌如桂花木般茁壮

生长，成为我国酱酒森林中的繁茂一隅。

流云者，祥瑞也；高台者，可观日月也。紫

气东来，高台唱和，看天高地迥，观云卷云舒，

喝桂云台，饮的是顶天立地的格调，畅然抒怀

的豪情，以及“常喝桂云台，好运自然来”的美

好愿望。

正是在厚重的历史与独树一帜的文化，

以及千古传唱诗篇下，桂云台酒业选择推出

其五大系列酱酒，不同系列酱酒可以满足不

同的消费场景，同时，不同系列酱酒也以不同

美景为装饰，让消费者在饮下美酒时，也可一

览绝色山水。

以专为贵宾准备的酱酒“财富玉液”为

例，此系列产品以北回归线标志塔为主体元

素，左右两侧各三条弧线代表桂平的三江交

汇，正有财源茂盛达三江之意。而一身“孔雀

蓝”的“好运佳酿”则以福地桂平两大名胜景

观西山和东塔为装饰，颇有一东一西、守护气

运的美好寓意。桂云台酒业所产酱酒，既是承

载文化的船，也是传播酱酒文化的帆，多条千

年古韵交织，成就无双风味。

在激烈的市场竞争中，桂云台酒业凭借其

深厚的文化底蕴、独特的美酒设计和古老的酿

造传承，不仅让产品与品牌在市场上占据了一

席之地，更将中国传统的酒文化发扬光大。桂云

台以酒为媒，向广大白酒爱好者讲述着“桂”之

风雅的故事，展现着中国酒文化的博大精深。桂

云台酒业正如其名，像一座云台，稳稳地承载着

千年的文化和技艺，将时代的佳酿呈现给世人。

酒泽中华 根扎黄土
第三届中国葡萄酒技术质量发展大会
暨 2024乡宁县黄土高原葡萄酒小产区推介会举办

吴少勋：做难事必有所得

mailto:cjb490@sina.com
http://www.zgceo.cn
http://www.entrepreneurdaily.cn
http://weibo.com/jrwbdhttp://weibo.com/qyjrb

