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■ 栗翘楚

5月 17日上午，2024北京国际摩托车展
在北京开幕，220家来自世界各国的知名摩
托车企齐聚北京。本届摩展不仅吸引了众多

国际一线品牌参展，自主品牌更是携搭载全

球领先技术的新款车型崭露头角。

自主品牌迈向世界舞台
前卫造型、强劲动力、新颖技术……近年

来，我国摩托车品牌以大排量、智能化为抓

手，加速驶向世界舞台。

宗申产业集团董事局主席、中国摩托车

商会会长左宗申表示，近年来，摩托车的娱乐

属性日益凸显，在日常休闲娱乐以及相关赛

事上大放异彩，给摩托车产业打开更多的市

场空间。他认为，从供给侧看，摩托车在年轻

群体中走红，离不开制造企业在产品研发、打

造品牌、延伸产业链等方面所下的苦功；从政

策支持上看，摩托车产业作为装备制造产业

集群的组成部分，也已被纳入一些地区的发

展规划。

近年来，国内摩托车企业通过搭建智能

制造生产线，借助各类传感器提高生产效率

和产品质量；通过工业互联网等“云上平台”，

打通生产、包装、售后等环节的数据通道，提

高产业链供应链稳定性和现代化水平……智

能化生产成为产业转型升级的新“引擎”。

在本届摩展上，首次亮相的长城灵魂摩

托成为全场关注的焦点，车型不仅搭载水平

对置八缸发动机的首款车型，还采用压铸车

架和双叉臂前悬挂系统和双离合器变速箱。

长城汽车股份有限公司董事长魏建军表

示：“如今的摩托车不仅是代步工具，随着更

高技术的持续加持，其玩具、社交属性更加凸

显。我们此次推出的长城灵魂就是要打造一

款能标志中国技术的高端重机摩托。”

纵观我国摩托车品牌发展历程，在技术

的不断突破下，其市场不断成熟，摩托车正从

工具类向消费品转变，大排量产品成为窥探

这一趋势的窗口。

据中国摩托车商会统计，2023年，我国

250ml以上（大排量）摩托车销量达 53万辆，
与 2019年相比增长了 3倍。2024年一季度，
我国大排量摩托车销量为 11.6万辆，同比增
长约 10%。
“中国是全球第一大消费市场，在人民日

益增长的美好生活需要背景下，作为表达个

性的摩托车产品将迎来更大市场机遇。作为

摩托车行业的风向标，可以看出本届北京摩

展所展现出的技术向上、品牌向新的声音。”

无极机车营销常务副总经理彭涛表示。

全球摩企竞逐中国市场
今年一季度，我国摩托车出口再创新高。

据中国摩托车商会统计，2024年一季度，我
国共出口摩托车 229万辆，同比增长 36%。
从数据上看，作为全球摩托车产销大国，

中国摩托车产品早已被世界所熟知，但如何

让国外用户看到中国品牌的实力，国际赛事

成为表现产品性能的舞台之一。

在本届北京车展上，凯越携旗下全矩阵

产品、技术亮相展台，为用户提供出行和娱乐

方案。

“只有在国际赛场上赢了，外国用户才会

尊重你。大家以后会看到越来越多的中国厂

商参与到针对量产车的竞技和抗衡中，在这

样的比赛中去，让更多的国外用户看到更多

中国的优质厂商和优质产品。”凯越机车赛事

部经理王艳说。

在更多中国摩托车品牌走向国际的同

时，众多国际一线品牌也纷纷加大在华业务，

深耕中国市场。

在本届摩展，Alpinestars推出了更适合中
国用户的亚洲版 SR10头盔。“很明显中国摩
托车市场是令人兴奋的，无论是主机厂还是

机车装备，都彰显了其行业活力。与我们临近

的凯越展台，他们在达喀尔最高级别的比赛

中为自己赢得了名声。善于创新、加快脚步走

出国门中国品牌对摩托车的生态系统大有益

处。”Alpinestars Media媒体经理 Christopher
Hillard表示。
在上海凯威荣途动力科技有限公司总经

理张超看来，即使放眼全球，中国摩托车行业和

市场都十分活跃，并具有非常好的发展前景。

除产业本身，近年来，中国户外运动发展

势头强劲，也为行业带来利好。在本届北京摩

展上，庞巴迪携全线产品亮相，以覆盖水陆沙

雪全地表的产品矩阵，为用户带来“全季节、

全场景、无极限”的户外动力新生活。“在北京

摩展这一全球性行业盛会上，每年都会看到

很多国际品牌来到现场。今年给我印象最深

的是，很多中国品牌携新技术、新产品来到现

场，充分证明中国这一行业的‘焕新’向上，我

们也对中国市场充满信心。”庞巴迪动力产品

中国区总经理王媛说。

近年来，在新技术赋能下，席卷全球汽车

产业的电动化、智能化趋势蔓延至摩托车市

场。此次亮相北京摩展的全新 BMW CE 02，
其搭载先进电驱技术，为宝马摩托车都市出

行系列的电动化转型再次树立里程碑。

宝马摩托车全球总裁 Mr.Markus Flasch
表示：“作为一个全球品牌，我们对中国市场极

为重视，并一直认真考虑、聆听中国用户的骑

行需求，如在车型上提供某个功能或增加某项

技术，设计并生产专为中国市场打造的车型。

与此同时，我们也正在和中国供应商讨论相关

问题，并提供了一系列最新的技术解决方案。”

当前，随着年轻消费群体的兴起、高品质

消费趋势的形成，摩托车产业迎来新的发展

契机，也成为传统制造业转型升级的一个生

动缩影。

中国摩托车商会常务副会长李彬表示，

我国休闲娱乐摩托车市场处于快速发展的阶

段，同时，近年来国产休闲娱乐摩托车在外观

设计和产品性能上也有着一定的进步，随着

经济稳步复苏和消费信心进一步恢复，大排

量摩托车市场仍具有很大的发展潜力。

“中国摩托车产业不是夕阳产业，它会随

着市场和技术的进步持续升级。它不仅不会

被时代所淘汰，而且还会因为观念和技术的

转变被赋予更多的可能性。”李彬说。

■ 李婕

海外美妆品牌正努力挖掘中国市场的新

潜力。

美国高端护肤品牌KAHINA、韩国火爆小
众品牌追幸兔、英国芳疗保养品牌英草社、法国

欧莱雅集团旗下护肤品牌适乐肤、日本资生堂

旗下人气品牌UNO……今年第一季度，不少国
际美妆品牌在中国跨境电商平台掀起开店潮。

从跨境电商平台到各大国际消费品展

会，国际美妆产品和品牌加速抵达中国消费

市场，不断更新消费者的购物车。

天猫国际最新数据显示，今年 1—3月，
天猫国际美妆品牌入驻数量比去年同期增长

55%。其中，来自欧洲和韩国的国际美妆品牌
数量增长最快，欧洲美妆品牌数量比去年同

期增长 150%，韩国比去年同期增长 56%。
哪些因素支撑开店热潮？

一方面，消费升级趋势下，以化妆品为代

表的“美丽经济”快速发展。国家统计局数据

显示，2023年，中国化妆品零售额达 4142亿
元，同比增长 5.1%。《中国美妆行业白皮书》
数据显示，中国美妆市场的整体规模由 2014

年的 2759亿元升至 2023年的 7972亿元，年
均复合增长率达到 7.32%。
另一方面，消费习惯变化，为更多品牌带

来机会。国家市场监督管理总局发展研究中

心近期发布的《2024年中国化妆品市场功效
宣称调研报告》显示，消费者购买护肤品时更

加关注功效，科学护肤需求不断增强，同时，

更加追求独特性、性价比。该报告显示，越来

越多消费者认可“功效护肤”理念，72%消费
者认为化妆品功效非常重要，65%消费者在
选择化妆品时重视功效数据验证。

天猫国际数据也显示，“成分护肤、功效为

王”仍是今年美妆行业的重点趋势，欧洲、美洲

美妆品牌在成分护肤赛道耕耘已久，正持续引

领增长趋势。据介绍，欧洲美妆品牌主打成分

温和、舒缓修复，美国品牌主打高浓度、强功

效。以创立于美国的品牌适乐肤为例，其主打

成分神经酰胺高效修护肌肤屏障，在国内积累

了大批“成分党”铁粉，2月 7日在天猫国际开
店，第一个月品牌成交破 30万元。
日韩美妆品牌仍颇受中国消费者欢迎。日

系化妆品重平衡调理；韩系化妆品则承担化妆

品界“快时尚”的角色，屡出爆款单品。以韩国美

妆品牌追幸兔为例，1月 18日开店以来，品牌
主推的素颜霜入选天猫国际素颜霜新品榜。此

外，护肤精油是美妆行业近期增长最快的类目。

《2024年中国化妆品市场功效宣称调研报
告》显示，2023年消费者购买化妆品花费整体
处于中位水平，32.54%消费者消费金额为 1000
元至 3000元，38.59%消费者消费金额为 3000

元至 5000元，5%消费者消费金额超过万元。从
购买渠道看，选择通过抖音、京东、小红书、天猫

等线上平台购买化妆品的消费者群体占比达

70%，选择线下实体店购买化妆品的消费者群
体占比 30%，消费者更趋向于通过线上渠道购
买化妆品。当前，国际美妆品牌基于市场策略和

经营状况调整全球布局，中国跨境电商平台依

然是进口品牌的业绩加速引擎。

天猫国际美妆行业运营工作人员告诉记

者，天猫国际正着力引入更多在国外发展成

熟、国内体量较小、有市场拓展空间的海外美

妆品牌。全球各地区的美妆品牌在品类和价

格方面存在明显差异。例如美洲地区集中了

精华、面霜类的高阶护肤产品；欧洲的品牌历

史较悠久，在成分方面非常讲究。“有些品牌

可能体量不大，但符合新消费趋势，具备当地

特色，国际招商会积极推动这些美妆品牌入

驻。”该工作人员说。

不少国际美妆品牌相关负责人表示，中

国市场增长空间广阔，特别是电商平台聚集

了年轻消费人群，是品牌与中国消费者沟通

的直接渠道，也可实现对国内市场的覆盖，持

续给品牌创造增量。

■ 李思雨

今年《政府工作报告》提出，积极培育智能

家居、文娱旅游、体育赛事、国货“潮品”等新的

消费增长点。近年来，国货“潮品”引领消费新

风尚，成为居民消费的重要组成部分。专家表

示，要从产品创新、品牌运营、把握新消费趋势

等方面入手，进一步挖掘“国潮”消费潜力。

当前，国货“潮品”销量高速增长，不断形

成新的消费热点，并展现出诸多亮点。“优质

的国货承载着民族精神和优秀传统文化，而

‘潮品’则代表时尚消费、品质消费潮流。国货

和‘潮品’的跨界碰撞交融，激发出居民生活

消费的新热点。”商务部部长王文涛表示。

网购成为国货“潮品”消费的重要渠道。

数据显示，在网上购买过国货“潮品”的用户

占比达 58.3%。以今年春节为例，各种龙元素
商品掀起了一股“国潮”热。国货“潮品”出海

也渐有成效。泡泡玛特、名创优品等众多“国

潮”消费类公司海外业务增速引人注目。全球

消费需求走弱的背景下，服装鞋类、美妆、3C
电子、文创等领域的国货“潮品”逆势而上、不

断“破圈出海”，成为出口贸易和文化传播的

重要载体。

今年 3月份，天猫平台联合 13家国货品
牌，在上海打造国货品牌乐园，并发布 100多
款国货新品，消费者不仅可以在线下免费看

展逛展、打卡体验，还能购买同款商品。“当下

国货‘潮品’已覆盖衣食住行等众多日常消费

领域，并在美妆、养生、家居等多个热门领域

都有亮眼表现，也带动了国风摄影、古城游览

等诸多文旅消费。”中国社会科学院经济研究

所经济增长研究室副研究员楠玉表示。

年轻人成为国货“潮品”的消费主力军。

数据显示，2023年网购过国货“潮品”的“90
后”“00后”用户规模超 1.5亿。中国宏观经济
研究院产业所副研究员李子文表示，随着“Z
世代”消费群体逐渐成为消费的主导力量，国

货“潮品”的创新发展不断满足着新消费群体

多元化、个性化、圈层化的消费需求。

越来越多消费者愿意为坚持自主创新、

坚守文化传统的国货“潮品”买单。例如，以马

面裙、汉服为代表的国潮服饰持续吸引年轻

消费者的目光，“为什么年轻人都喜欢新中

式”的话题登上热搜。

无论是“翻红”的老字号，还是“出圈”的

新国货，想要真正实现从网红到长红，需要在

商品质量、售后保障、服务态度等方面持之以

恒打造品牌竞争力。清华大学经济管理学院

副教授林志杰建议，一方面强化国潮品牌形

象与文化内涵，将传统文化与现代“潮品”创

新融合，深入挖掘品牌的文化内涵，增强消费

者的品牌认同感和归属感，提升品牌附加值；

另一方面坚守品质，让国货成为优质的代名

词，赢得消费者信任。

目前，全国中华老字号的数量已达到

1455个。为进一步丰富消费供给，商务部提
出今年将重点做好 4项促消费工作，其中就
包括推动老字号保护传承和创新发展，为国

货“潮品”消费厚植文化基础。

纸上“描”出新产业
■ 傅天马欣然

“年轻人来得多，几岁的娃娃们我也招待

过很多次啦。”在安徽省宣城市泾县丁家桥

镇的宣纸产业园，拥有 30多年捞纸经验的徐
师傅正在互动体验区为体验者介绍宣纸传统

制作技艺。前来打卡体验宣纸制作的游客络

绎不绝，和师傅们一起操作捞纸、晒纸等几个

步骤后，体验者就能将自己亲手制作的宣纸

带回家。

不少体验者都是参加研学游的学生，据

产业园负责人包鹤年介绍，春季研学游订单

数量较多，有些师生从外省专程赶来体验宣

纸制作技艺。

宣纸的传统制作工艺 2006年列入我国
首批国家级非物质文化遗产名录，2009年入
选联合国教科文组织人类非物质文化遗产代

表作名录。丁家桥镇被誉为中国宣纸发祥地，

一代代匠人将传统的造纸技艺传承至今。在

产业园内开设工艺展陈和体验式研学，成为

丁家桥镇传承发扬宣纸传统制作工艺的有益

探索。

非遗的传承离不开产业的兴旺发展。走

进丁家桥镇宣纸大市场，生产商们正忙着将

宣纸书画纸产品打包发货。据介绍，截至

2023年底，全镇共有宣纸书画纸产业从业人
员 5000余人，全年宣纸书画纸总产量 2万余
吨，销售额超 13亿元。全镇共有 1665个电商
经营主体，电子商务年销售额近 5亿元。
采用传统技艺制作的宣纸品质优良，但

成本高、价格贵，只能供少数书画爱好者使

用。为了打开市场，满足更多消费者的需求，

丁家桥镇的企业早已开始探索用机械造纸机

代替捞纸和晒纸工艺。如今，机器生产的书画

纸成本降低了，受到书法初学者的喜爱。

除了传统书画用纸，镇上企业也在纸产

品的多样性上下功夫。博文宣纸工艺厂负责

人曹秋宝介绍，他的工厂能够生产宣纸信笺、

宣纸纸扇、主要用于制作春联的“万年红”纸

等产品。

文创产品也是企业集中发力的赛道。油

纸伞、折扇、书签……宣纸正以各种形态走进

千家万户。红星宣纸的员工余亮参与设计了

几款宣纸文创产品，“在新成立的文创项目

里，我和同事们都是‘90后’，与这里 10多个
待上市的产品都属于新生代，希望新与新的

碰撞会产生市场火花”。

丁家桥镇镇长陆雨生表示，宣纸是中国

书画的重要载体，具有丰富的文化内涵，应加

大对宣纸的针对性研究和阐释，凸显其文化

价值，在传承保护宣纸技艺的同时做强宣纸

产业。

当传承千年的古老技艺与现代社会相

遇，薄如蝉翼的宣纸上将不断“描”出新业态、

“绘”出新前景。

挖掘国货“潮品”消费增长点

国际美妆品牌纷纷来华开“网店”

全球摩企竞逐中国市场
中国品牌加速驶向世界舞台

荫消费者在消博会上体验护肤品。

荫长城灵魂摩托
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