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品牌之窗 Brand Promotion

■ 郭轶凡 赵欢 张卓文

在中国广西，有一座浪漫的小城：每年 4-
10月，无边无际的茉莉花田里，洁白胜雪的花
蕾点缀碧绿田畴，芬芳馥郁，香飘满城。

这就是有着“中国茉莉之乡”美誉的南宁

横州———全中国 80%以上的茉莉花和茉莉花
茶均来自这里。

从两捆乘船而至的茉莉花苗，到如今的

百亿元大产业，几十载光阴如梭。一朵花，凝

聚着几代花农、茶人、茶商的心血，也成就了

这座南方小城的变迁。

满城尽飘茉莉香
立夏已过，茉莉花长势愈发喜人。乘车行

至横州，连片茉莉花田飘来阵阵花香，道路两

旁，花农忙碌的身影穿梭往来……

横州，地处北回归线以南，属典型亚热带

季风气候，雨量充沛、光热充足，土壤肥厚，为

喜温、畏寒的茉莉花提供了得天独厚的生长

条件，其花期可达半年之久。

史料记载，茉莉花原产古罗马，后随佛教

传至中国沿海地区。宋以来，茉莉花茶一直是

中国出口海外的重要农产品。

横州种植茉莉花年月已久。明朝中期，任横

州州判的王济在《君子堂日询手镜》中写道：“茉

莉甚广，有以之编篱者，四时常花。”可见当时茉

莉花种植在横州已是常态。然而，新中国成立

后，横州却鲜见茉莉花的踪影。记者在横州市茶

馆、茶企走访时，问到花苗的来源，不少人提到

了一家老国营茶厂———横县茶厂。

1959年，横县茶厂职工、23岁的黄锦河托
人从广东采购了两捆茉莉花苗。花苗乘船而

至，就种在了茶厂的一块空地上。多年后，时

任茶厂厂长的黄锦河看到了花茶的巨大市场

潜力，决定在横州推广茉莉花种植。

1977年进入横县茶厂工作的徐江宁仍记
得当时的情形：“花什么时候能长出来，长出

来又有多少效益，心里没有底。”于是，“老厂

长就带头利用工作之余试着种植。”

年过七旬的徐江宁还记得当时茶厂收购

茉莉花是一斤一两块钱。“当时我的月工资只

有三四十块，看到种花能赚钱，积极性一下子

就上来了。”

“扦插就能活”的茉莉花，逐渐在横州形

成规模化种植。横州市副市长蒙柯宇介绍，

2023年，全市茉莉花种植面积达 13.1万亩，
鲜花产量达 10.3万吨，鲜花平均价格达每公
斤 34元，带动 34万花农增收致富。
“窨得茉莉无上味”

茉莉花茶属再加工茶，以茶为底，和以新

鲜茉莉花，通过窨制工艺将花香融入茶中。品

茶时，不见花朵，茉莉芳香却从舌尖弥漫。全

球茉莉花茶生产九成基本在中国。

“横县茉莉花茶制作技艺”传承人谢大高

告诉记者，茉莉花在夜晚开放，而鲜花绽放时

释放的花香最浓郁，制茶要赶在开花之前，将

已经变白的、大朵的花苞采摘下来，当晚趁开

花之际窨花。

窨制高品质花茶，离不开优质茉莉花。横州

花农雷水平说：“日头越旺，温度越高，花质量越

好，卖价越高。”花期来临时，从早晨九点起摘花

至下午三四点，是雷水平等花农的日常。

谢大高介绍，收回来的茉莉花苞，要经过养

花、筛花、拌花等步骤。窨制过程往往持续整夜，

而优质花茶需要经过多个窨次。窨制次数越多，

茶的香气越浓郁，业内有“窨得茉莉无上味，列

作人间第一香”的说法。并不是每个夜晚的自然

条件都适宜窨制，天气不好时需耐心等待，故而

优质茉莉花茶的窨制往往耗时很久。

20世纪 80年代，中国茉莉花茶生产重心
在福建、江苏、浙江一带。1989年，在横州召开
的全国花茶加工产销座谈会打出了横州茉莉

花茶的名气，花期长、花蕾大、香气浓、产量高

的横州茉莉花越来越被市场认可。之后，中国

茉莉花茶生产重心逐渐转移至此，各地茶商

纷至沓来，花茶加工企业如雨后春笋般涌现。

目前，横州有花茶企业 130多家。2023
年，横州茉莉花茶总产值 162.9亿元。横州茉
莉花（茶）也连续多年成为广西最具价值农产

品品牌之一。

“占尽人间富贵香”
行走横州，常见花农正午时分于花田中

采摘茉莉。他们披着亮银色防晒板，身着长袖

长裤，衣服两边挂着太阳能小风扇。花田里，

隔一段距离便能看到一个小房间，这是当地

政府为花农搭建的休息室。

“我从小就开始种茉莉花，可以说是茉莉

花养大的。”雷水平告诉记者，她目前种了 4
亩茉莉花，每亩每年能带来 1.5万到 3万元不
等的收入。

茉莉花交易市场是横州最热闹的地方：

花农们扛着装满茉莉花苞的透明网袋穿梭其

中，收购商吆喝价格的叫卖声此起彼伏；买卖

双方达成一致后，便现场过秤、算账、结钱。芗

泽馥郁的花苞在一个个摊位前堆成小山，等

待装运加工。

为进一步服务茉莉花产业发展，横州在

国家现代农业产业园核心区试点了茉莉花生

产数字化项目，通过实施茉莉花水肥一体化、

病虫害统防统治和监测等项目，标准化种植

的茉莉花较传统种植的花期延长 40天，从而
助力花农增收。

横州也不断健全完善茉莉花系列产品生

产标准体系，提升茉莉花标准化种植、加工水

平，着力开展茉莉鲜花、花渣、花茎的综合利

用，从单一的茉莉花茶加工向茉莉花精油、面

膜、香薰、香包、花糕等衍生产品拓展。

茉莉花产业链不断延伸，吸引了越来越多

年轻人回乡创业。广西莉妃农业科技有限公司

负责人闭东海瞄准茉莉花老桩盆栽市场，与广

西农科院合作培育新品种盆栽，并通过直播带

货、网店等形式向外销售。25岁的李环成毕业
后便来到该企业开设网店售卖茉莉盆栽。现在

客源相对稳定，每个月收入两三万元。

通过举办“世界茉莉花大会”，横州不断

提升茉莉花知名度，扩大出口规模。谢大高

说，他的茶企 2019年底开始向日本出口茉莉
花茶，现在每年对日出口 500吨左右，此外还
向一众东南亚国家出口。

蒙柯宇介绍，横州将以茉莉花全球集散中

心、国家现代农业产业园、中国茉莉小镇等为载

体，接续打造横州茉莉花这个“金字招牌”，让茉

莉之乡的茉莉香飘得更“长”更“远”。

餐饮市场刮起“东北风”
众多东北餐饮品牌
走向全国
■ 王莹 洪可润 金津秀 邵美琦

火热的泥炉中炭火烧得正旺，烤盘上的

烤肉滋滋作响，桌上还摆放着冰凉的冰糖草

莓……在位于沈阳市的西塔老太太泥炉烤肉

店，忙碌的服务人员往来穿梭，店门口挤满了

等位的人群，排队叫号的声音此起彼伏。

初夏时节，中国东北旅游热度不减，越来

越多游客把东北城市作为旅行目的地。在沈

阳，西塔美食街吸引不少游客慕名前来。

“从哈尔滨回北京，顺道也来沈阳玩。正

好来打卡在北京很火的西塔老太太。”来自北

京的游客杨晓说，“在热乎乎的炭火旁，吃着

烤得焦脆的五花肉，很有幸福感。”

起家于沈阳的西塔老太太泥炉烤肉店，

凭借新奇的口味近年来迅速成为北京、上海

等地的网红餐厅。“我们品牌目前正处于快速

发展阶段，2023年一年时间新开门店数量达
到 268家，还把门店开到了香港和韩国。目前
全国门店已经突破 370家。”西塔老太太品牌
创始人卢吉洪说。

“我们将具有沈阳西塔特色的泥炉、蘸料

等带出东北，从一众烤肉中做出差异化。”卢

吉洪说，店内服务人员在协助烤肉的同时，还

会将沈阳烤肉的特色介绍给顾客。

在卢吉洪看来，品牌的快速扩张离不开

标准化体系落地，需要在开店流程、装修标

准、业务流程、结算程序等方面都按照标准做

好，实现连锁规模化经营。

除此之外，一众来自东北的餐饮品牌也

正加速冲向全国，以东北烤肉为代表的东北

餐饮品牌正在全国各地四处开花。在餐饮竞

争激烈的上海，“草家真味酱蟹”“山葵烤肉”

“烤贝·连老大”等东北品牌占据大众点评美

食排行榜前列。

当然，东北餐饮品牌进军全国的历程也

并非一帆风顺。

丰茂烤串于 1991年创立于吉林延边，目
前在全国的直营店铺数量已超过 50家。“成
功进入长春、北京后，我们打算进军南方，在

上海铺设了 2800平米的门店。但由于选址不
理想、口味调整不及时等原因，导致开店一年

一直亏损。”丰茂烤串总经理周兆海说。

“了解每个城市顾客的需求，并调整产品

结构和服务方式是我们的重要策略。”周兆海

说，“延边的口味偏辣，但如果要适应北京、上

海等市场，就要对辣味适度降低。在开拓外地

市场时，20%的产品需要根据当地人的口味
和习惯进行灵活调整。”

创立于 2002年的喜家德水饺，全国门店
已经超过 800家。在喜家德餐饮市场板块总
经理梁鹏看来，东北餐饮品牌的崛起其实是

厚积薄发的结果。

“现在成型的东北品牌大多已在市场上

深耕几十年，多年来我们一直稳扎稳打。在刚

进入南方市场的时候也经历了失败与蛰伏，

但是我们东北的餐饮人始终保持着那股闯

劲。”梁鹏说。

“随着东北振兴步伐加快，东北愈加受到

全国的关注。有着浓厚地域特色的东北美食在

先进的管理、经营模式加持下，必然会有更多

‘出圈’品牌。”梁鹏说，现在东北餐饮企业充满

了信心，都在提振状态进一步扩大全国市场。

“能够成功拓展到全国的品牌，共有的特

点是持续学习和创新的能力，沉得下心气、稳

扎稳打，把地方化的餐饮升级为更广泛接受

的美食。”周兆海认为，成功“走出去”的东北

餐饮还需进一步提升品质，增强性价比，在融

入本土特色的同时，不断学习和创新，这才是

东北餐饮长红的关键。

■ 董易鑫

“我们制作了一批足球造型的孔明灯发

给法国客户，跨境电商平台上的商品介绍写

‘这是一只会飞的足球灯笼’。”近日，在浙江

义乌，世界义商总会副会长、当地经营孔明灯

生意的商户刘鹏飞接受记者专访时说。

距离 2024年巴黎奥运会开幕的时间越
来越近，号称超 210万种商品发往全球 230
多个国家和地区的义乌，再次走红。

刘鹏飞的生意和义乌、奥运等元素关联

度很高。2008年，他来到义乌从事跨境电商，
售卖孔明灯。

“海外的商品网站是同学帮忙做的，外国

人不知道什么是孔明灯，我就文字介绍这是天

上的灯、会飞的灯、可以许愿的灯，再留个邮

箱，有特别多人联系我下单。”他回忆，一方面，

2008年北京奥运会让很多外国人了解中国，
开始对带有中国元素的东西感兴趣；另一方

面，孔明灯售价较低，海外消费者乐于一试。

以 2008年北京奥运会为窗口，在海外看
见更丰富多彩的中国；以国际赛事、东西方节

日为风口，更多中国商人凭借中国制造给予

的底气，抢抓外贸机会。

上述内容，义乌宝娟年画创始人楼宝娟

深有感触。20多年来，她主营春节、圣诞节用
品，节庆产品销往 70多个国家和地区。
“刚开始我们做对联、年画，后来很多华

侨华人要我们把货发到海外去，他们要在唐

人街过中国节。紧接着，我们应客户需要生产

起圣诞产品，目前年均更新近千个款式。”楼

宝娟说，最近，有不少外商来店里看货，每天

都有外贸订单发出。

提起外贸，浪莎袜业股份有限公司董事

长翁荣金罗列起公司在海外办厂的数量、产

品销售较好的国家和地区。

“商业变化很快，商人要一直走在前面，

要抓住风口，掌握核心技术可以稳中求进，持

续创新研发可以乘风破浪。”翁荣金接受中新

网采访时说，他还记得，2008年北京奥运会
燃起中国民众运动热情，带动公司运动袜销

售增旺。

复旦大学义乌研究院一带一路及全球治

理研究中心企业海外经营一站式服务平台首

席运营官武静接受采访时介绍，奥运会是各

地展示国家的窗口、经济的风口。近 30年来，
奥运经济也成为世界经济发展中的独特经济

现象之一。

“近年来，越来越多中国企业选择出海发

展，中国与全球经济发展的关联性越来越强，

中国企业参与奥运经济成为必然。”武静说，

义乌商品基数大、产业链较为完善等原因，是

其多次接住全球热点话题相关订单的关键。

据悉，义乌 2023年共核发居留许可超
1.4万张，同比增长 40%，其中首次申领核发
的工作居留许可占比达 35%；今年前 3个月，
该市新设外资企业 299 家，同比增长
15.89%；今年前 4个月，义乌进出口总值达
2010.6亿元，同比增长 22.0%，其中出口体育
用品及设备 31亿元，同比增长 45.6%。

江西“彭泽小龙虾”
走出产业富民之路
初夏时节，位于长江南岸的江西省彭泽

县 17.2万亩小龙虾迎来丰收季。彭泽县通过
栽种有机稻，套养小龙虾等优质高效水产品，

实现“田面种稻，水体养虾，虾粪肥田，稻虾共

生”，全县小龙虾年产量超过 2.5万吨。
近年来，彭泽县立足资源禀赋和产业基

础，“彭泽小龙虾”走出了一条创新化、产业

化、品牌化全链条发展的产业富民之路。彭

泽县先后获评国家现代农业产业园、国家农

村产业融合发展示范园、国家现代农业全产

业链（小龙虾）标准化示范基地。

彭泽县统战部门主动搭桥，发挥商会桥

梁纽带作用，围绕主导产业开展招商引资工

作，招引九江凯瑞生态农业开发有限公司等

企业，落地建成了小龙虾加工厂，形成小龙虾

冷藏、储运、加工、包装、销售的完整链条。

彭泽县大力推广小龙虾养殖“塘长制”，县

委统战部牵头协调农业奖补资金扶持，组织党

外知识分子中的农业技术人才面对面指导，携

手培育养殖大户，吸纳了县内外养殖能手成为

塘主，带动农户进行稻虾养殖。在年底效益分

红时，按塘主 50%、企业 25%、农户 25%进行销
售分红，并为养殖户开展虾蟹政策性保险，降

低养殖风险，带动当地农户增收。

彭泽县稻虾种养大户朱永健说：“我今年

养了 200多亩的小龙虾，每亩产量在 150斤
到 200斤之间，目前三成左右的小龙虾已经
售出。”

近年来，彭泽县围绕小龙虾主导产业，打

造集综合养殖、高效加工、特色体验、乡村旅

游的新业态，实现小龙虾“三产融合”发展，产

业链条不断延伸。一只小龙虾，已成为当地致

富大产业。 渊章城 王剑冤

是窗口亦是风口
———从浙江义乌观奥运经济

南宁横州：茉莉之乡茉莉香

荫义乌国际商贸城一家店铺柜台摆放着具有法国元素的奖杯。


