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■ 文轩

日前，以“越过山丘”为主题的《舍得智慧

人物》第六季圆满收官。凭借重磅嘉宾阵容、爆

点话题内容，该节目在各卫视同时段播出的专

题访谈类节目中收视稳居榜首，总曝光更是突

破 71亿，赢得好评如潮。
《人民日报》、新华社、中新社等央媒争相

报道，游本昌、冯远征、郎永淳等知名人士纷纷

点赞，节目荣登 11个平台热搜榜单 101次。其
中，“90岁游本昌婚姻幸福的秘诀是不响”冲
上微博总榜热搜第一。一系列亮眼的成绩，足

见节目的巨大影响力和观众的超高关注度。

作为一档由舍得酒业携手凤凰网、东方卫

视联合制作的先锋人物深度访谈节目，《舍得

智慧人物》自 2017年开播以来，邀请了上百位
时代先锋人物对话，为观众打造了一个“共情

他人故事 滋养自我人生”的智慧“读本”。至

今，节目已收获流量超过 257亿，不仅积淀了
丰厚的舍得智慧表达，在全社会赢得多项荣

誉，也成为舍得酒业在演绎品牌内涵、铸造文

化强 IP之路上的关键一步。
演绎“舍得”新时代价值
AI陈子昂创诗酒名场面
前不见古人，后不见来者。念天地之悠悠，

独怆然而涕下。

1300年前，陈子昂发出的“千年一叹”，至
今震撼着人们的心灵。在《舍得智慧人物》第六

季压轴节目中，主持人郎永淳与知名文化学

者、江宁织造博物馆馆长郦波，游诗酒射洪、品

舍得老酒，重寻一代文宗陈子昂当年的足迹。

值得注意的是，节目创新运用 AI虚拟现
实技术，演绎读书台、幽州台、琴店、街道、乐室

等丰富的场景，展现陈子昂从青涩少年到成熟

学者的转变，直观展现其个性魅力。而 AI陈子
昂与郎永淳的“饮酒对谈”，更将节目热度推向

高潮，让观众有身临其境之感，大呼过瘾。

为打造 AI陈子昂形象，节目制作团队运

用多种 AI技术工具，结合三维技术、动作捕捉
技术，同时通过动画师对细节进行细致打磨调

试，生动复现陈子昂立体影像，实现虚拟场景

无限逼真。据悉，这也是白酒行业首个虚实结

合纪录片，开创行业先河。

革新，是陈子昂开创盛唐诗史的精神内

核，以此为收官之作，与《舍得智慧人物》的创

新理念完美呼应。纵观整个第六季，除了技术

上标新立异，节目还以多样化的创新方式为观

众带来不一样的惊喜。

紧扣“越过山丘”主题，本季嘉宾皆是有阅

历、有故事、敢攀登的时代见证者，在不同专业

领域、各个生命阶段，为当代人提供思路和滋

养。无论是背负报国之志、传承奉献精神的张

作义，越过山丘、战胜命运的张海迪，还是将入

相出、戏剧无悔的何赛飞，或是心境如春、年年

25岁的谭咏麟，他们都以自己的人生感悟提
升了舍得智慧的社会影响力。

少数人“越过山丘”的经历与智慧，能否适

用于大多数人？面对时代困惑，第六季融合个

体情感与共同情怀，提升访谈故事性与观众代

入感。游本昌舍得“不响”，30年龙套生涯中淬
炼真功夫。吴士宏逆风飞飏，找到余生可以托

付的事业。吴敏霞“跃出水面”，开启崭新人

生······立足中国，放眼世界，第六季还特意

远赴马来西亚，专访世界羽坛传奇名将李宗

伟，传递他不屈不挠、遇强越强的“爱拼”精神，

在当地与中国均引起热议，加速扩大了舍得品

牌的国际影响力。

而在构建品牌消费场景方面，《舍得智慧

人物》第六季巧妙运用老酒、家具、桌摆、酒具

等元素，创新搭建“人生下酒，放胆一聊”东方

美学对话场景，以“名人+名言+名酒”的形式提
升品牌声量。此外，第六季首次上星东方卫视，

与凤凰网双平台联动传播，精准渗透消费圈

层，激发全平台流量效应，持续加筑传播势能。

超级品牌 IP锲而不舍
助力品牌与市场建设共赢
《舍得智慧人物》经由舍得酒业七年、六季

匠心铸就，早已成为白酒行业的标杆级文化

IP。

尽管诞生之初，《舍得智慧人物》在白酒行

业无先例可循。但正是这样一档创新的节目，

却以其契合时代精神的舍得智慧独特内容、具

有舍得智慧的重磅嘉宾、高品质的节目制作水

准，持续热播，一路领先，广电总局对该节目予

以好评，肯定其“弘扬正能量”的正向引导意

义。

不仅如此，《舍得智慧人物》IP的长尾效应
也在市场端得到了充分释放。

通过与线下活动舍得老酒盛宴相结合，舍

得酒业成功打造了一个汇聚立体品鉴、智慧分

享、东方生活美学等于一体的高端白酒品鉴会

样本。不仅活动内容与《舍得智慧人物》高度契

合，更有郎永淳、龙永图等多位节目嘉宾亲临

现场分享舍得文化，进一步演绎和传播了舍得

智慧内核，实现了对品牌形象和市场的有效赋

能。

自 2021年起，舍得老酒盛宴已走进郑州、
济南、绵阳、西安、长沙、湖州、苏州、北京、上海

等多座历史文化名城。至今，活动总曝光量超

1.47亿，成为舍得品牌展示和老酒核心价值表
达的一大重要窗口，有效促进了舍得酒业与消

费者的真实互动，为市场销售的提升奠定了坚

实基础。

纵观品牌发展战略蓝图，《舍得智慧人物》

是舍得酒业以品牌文化赋能市场的关键一步，

但远不是全部。

2024年开年以来，舍得酒业以品质和文化
为核心，坚持推进老酒战略，深耕文化建设，在

品牌营销层面多维出击，释放品销动能。一季

度舍得酒业把握春节黄金节点，牵手央视开年

大剧《大江大河之岁月如歌》，亮相国家级非遗

豫园灯会，顶流文化 IP有效增值助销，再创关
注新高。

进入 2024年二季度，行业深度调整态势
不变，面对市场的机遇和挑战，舍得酒业将继

续秉承长期主义，以酒为媒，以文载道，夯实品

牌影响力基石，不断越过行业起伏的山丘，让

舍得智慧生生不息，让舍得品牌历久弥新。

■ 杨仁宇 /著

第六回
龙舞酒韵治水传奇
大禹治水觅良方，杏花村里汾酒香。

郭庄泉秘酿佳酒，水患平息美名扬。

话说在远古的夏禹时期，黄河泛滥成灾，

百姓生活苦不堪言。为了治理水患，夏禹带领

众人四处寻找治水之法。

有一天，他们来到了一个名叫杏花村的地

方。

杏花村风景如画，物产丰富，这里的汾酒

更是远近闻名，令人陶醉。夏禹品尝了汾酒，为

其醇厚的口感和独特的香气所倾倒。

在村子深处，有一座神秘的郭庄泉，传

说这座山泉蕴含着神奇的力量，不仅能治愈

疾病，而且还能够赋予人们智慧和力量，并

且还传闻与治理水患也有着千丝万缕的联

系。

据说夏禹本身就具有超凡的能力，他能变

成巨大的熊，开山劈石，疏浚河道。当他听闻郭

庄泉的传说后，决定亲自前往一探究竟。

当他来到泉边时，眼见周围环境幽静，绿

树成荫，花草茂盛，宁静美丽；泉水清澈透明，

涓涓不息，宛如一面镜子，映照着周围的青山

绿树并发出清脆悦耳的潺潺声，仿佛在诉说着

岁月的故事。

泉水中鱼儿游弋着，还不时泛起一丝丝雾

气，朦胧而神秘。在阳光的照耀下，雾气闪烁着

五彩的光芒，还飘逸着一股股清新的气息，如

梦如幻。

夏禹弯下腰，轻轻捧起一捧泉水，品尝了

一口。那甘甜的味道令他陶醉，他感受到了一

股奇妙的力量在体内涌动。

夏禹立刻取了一些泉水，将其带回村庄。

夏禹深知，要治理水患，需要众人的齐心协

力。于是，他召集了村里的百姓，组织大家共

同用郭庄泉的泉水酿造汾酒，以赢取大家的

信任。

夏禹将带回的泉水与精选的高粱、小麦等

原料一同用于酿酒。在酿酒的过程中，他融入

了自己的智慧和祝福，希望通过酒来传递神秘

的力量。

他精心挑选每一颗粮食，然后将它们放入

泉水中浸泡，让泉水的神秘力量渗透其中。粮

食在浸泡过程中闪耀着奇异的光芒，仿佛吸收

了天地间的精华。

接着，夏禹将浸泡后的粮食煮熟，然后在

特定的温度和湿度下发酵。在这个过程中，他

运用了一种独特的秘方，使得发酵过程充满了

神秘的气息，仿佛有神灵在守护。

随着时间的推移，酒液逐渐变得醇厚。夏

禹用特殊的方法进行蒸馏，提取出纯净而充满

力量的酒液。这些酒液口感醇厚绵柔，入口时

如丝般顺滑，轻抚着味蕾，带来一种细腻而持

久的享受。

同时，它还有独特的香味，散发着浓郁的

芬芳，仿佛置身于花海之中，散发出迷人的香

气，每一口都能感受到大自然的馈赠。这种香

味悠长而持久，让人闻之心醉。这酒液极致的

味觉体验，使人们尝后纷纷赞不绝口。

夏禹将这些酒液装入精致的陶罐中，密封

保存。这些陶罐经过特殊的处理，能够锁住酒

液的神秘力量。

大家都坚信，这神秘的力量将赋予汾酒特殊

的功效，这就是汾酒一直延续至今的封藏之作。

汾酒酿成后，百姓视为天赐甘霖。夏禹和

百姓们带了一些汾酒，准备将其洒向黄河，祈

求神灵庇佑平息水患。

夏禹站在黄河岸边，手中捧着一坛精心酿

制的汾酒。阳光洒在他坚毅的脸庞上，他的眼

神中透露出坚定和自信。

他慢慢地将汾酒洒向黄河，酒液在空中划

出一道道美丽的弧线，仿佛是一条条银色的丝

带。随着酒液的洒落，空气中弥漫着浓郁的酒

香。

汾酒落入黄河的瞬间，神奇的一幕出现

了：河面上泛起了一层金色的光芒，河水开始

变得平静，原本汹涌的波涛渐渐平息下来，仿

佛被一种神秘的力量所驯服。

夏禹静静地注视着黄河，他的心中充满了

希望和喜悦。他知道，这汾酒中蕴含着郭庄泉

的神秘力量，这力量正在发挥作用，使得黄河

的水患得到平息。

随着时间的推移，黄河的水势越来越稳

定，洪水逐渐退去。两岸的百姓们欢呼雀跃，他

们感激夏禹的智慧和勇气，也敬畏郭庄泉酿制

汾酒的神秘力量。

在大家的共同努力下，黄河的水患终于得

到控制，百姓们过上了安宁的生活。人们也将

汾酒视为神圣的物品，每逢重要节日和庆典，

都会举杯庆祝，感恩大自然的恩赐。

随着时间的推移，杏花村的汾酒越来越受

欢迎，而郭庄泉也成了汾酒的象征，人们赞许

这座神秘山泉赋予汾酒独特的魅力。

相传，每当人们品尝汾酒时，不仅能品味

到美酒的香醇，还能感受到郭庄泉的神秘力

量，让人们对杏花村这座美丽村庄和其独特的

美酒充满了向往和神秘感，郭庄泉也因此成了

人们心中的圣地，成为杏花村的传奇，一直流

传至今。

欲知后事如何袁请看下回分解遥
渊未完待续冤

酒业“文化竞争”
如何创造
“人间烟火气”
■ 酒评

不知道何时，酒业的竞争早已不再局

限于产品、规模、市值的较量，而是上升到

了更为深远和广阔的文化层面。

这背后是有几个方面的原因：

一是在全球化背景下，众多国家和地

区日益重视并着力强调其文化自信的构建

与弘扬。酒类作为一种深植于传统文化中

的重要媒介，不仅肩负着传递民族精神的

使命，还承担着文化传承的重任。特别是

“国潮”现象的兴起，使得具有深厚文化底

蕴的中国酒品牌获得了更多的关注和喜

爱；

二是随着经济的发展和人民生活水平

的提高，消费者不再仅仅满足于基本的饮

用需求，开始追求产品的文化内涵、情感价

值和个性化体验。反映到市场上，就是酒类

品牌的文化故事、历史传承、地域特色成为

吸引消费者的重要因素；

三是在产品同质化日益严重的市场环

境下，通过文化塑造品牌个性，不仅能帮助

企业脱颖而出，更能深化消费者对于品牌

的认知与情感连接。酒往往与特定的历史、

地域、风俗习惯紧密相关，深挖并传播这些

文化元素，可以有效增强品牌的识别度和

忠诚度。

因此，酒作为一种饮品，早已超越了单

纯的饮用功能，成为一种文化符号、一种精

神寄托、一种生活态度的体现。

所以，我们看到，近些年，在文化博弈

的舞台上，各家酒企纷纷“出招”，竞相展现

其悠久的文化根基与别具一格的文化吸引

力，让人们在品味美酒的同时，也能感受到

其中蕴含的丰富文化气息，力求在消费者

心中占据一席之地。

在这之中，有的酒企注重传承与发

扬传统文化，将古老的酿酒工艺与民族

特色相结合，打造出极具个性的酒品，并

通过一场场复古的文化盛宴，将酒品、舞

台、场景、器物、仪式与美学深度绑定，让

更多的消费者亲身感受到传统酒文化的

魅力。

而有的酒企则更加注重创新与发展，

他们主动打破边界，不断探索新的文化元

素，将其融入酒品的设计和生产中。通过跨

界合作，梦幻联动，将酒与其他文化领域相

结合，创造出全新的酒文化体验……

但不管是哪一种，酒企们不仅展现出

了自己的实力和智慧，也为消费者带来了

更多的惊喜和选择。他们用自己的方式诠

释着酒文化的内涵和价值，让消费者在品

味美酒的同时，也能感受到文化的力量和

美好。

然而，不容忽视的是，在众多酒企争相

利用文化元素以区分自己时，容易陷入模

仿或重复的窘境，导致市场上的酒文化表

现愈发趋于一致。并且，一些有关酒文化的

呈现和表达仅在特定群体内产生共鸣，难

以触及更广泛的受众，酒业文化竞争的出

路到底在哪？

都说人间烟火气，最抚凡人心。

或许，文化竞争的出路就在于如何

真正地贴近民生，挖掘那些能够跨越年

龄、地域乃至文化差异的共同情感，创造

出富有“人间烟火气”的酒文化体验。这

也意味着，酒企需要跳出传统的文化框

架，更加注重文化的普适性和现代性的

结合，让酒文化不仅仅是高高在上的艺

术欣赏，更是日常生活中触手可及的温

馨与慰藉。

毕竟，爱没有技巧，而真诚永远都是必

杀技！

《杏花村外史》之第二季（连载之六）

荫夏禹在郭庄泉取水图

“共情他人故事 滋养自我人生”
《舍得智慧人物》第六季“越过山丘”圆满收官


