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■ 新华社记者 姚均芳 刘羽佳

上市公司 2023年年报披露近日收官。在
总体业绩保持稳健的同时，消费、“新三样”、

新质生产力等诸多增长亮点涌现，为上市公

司高质量发展增添新动力、集聚新动能。

消费出行热度升温
新业态新场景激发新增长

2.95亿人次、1668.9亿元……刚刚过去
的“五一”假期，旅游消费市场延续升温态势，

国内旅游出游人次、国内游客出游总花费继

续同比增长。

2023年，我国消费市场恢复向好，上市
公司年报也印证了这一趋势，消费相关行业

上市公司业绩明显改善。

中国上市公司协会统计显示，2023年，
交通运输、仓储和邮政业上市公司实现营收

2.07万亿元、净利润 0.17万亿元，同比分别
增长 4.78%、57.13%，较上年明显好转。航空、
铁路、道路运输业净利润同比增长 96.37%、
166.25%、28.29%，四大航空公司同比减亏
1271亿元。旅游、汽车、酒店餐饮、影视院线
等多行业都迎来明显增长。

“此前受疫情影响较大的行业，如商贸零

售、消费者服务、交通运输等消费出行行业业

绩增速排名靠前，普遍实现扭亏为盈，航空业

实现大幅减亏。”中金公司研究部首席国内策

略分析师李求索说。

消费供给持续提质，高质量终端消费品

业绩走势良好。随着食品饮料业推陈出新，智

能家电迅速发展，美妆行业国货品牌崛起，新

能源汽车消费稳健增长，2023年，沪市主板
相关上市公司业绩实现较快增长。

“消费市场持续回升向好，背后是消费相

关的基础设施和服务能力短板逐渐补齐，消

费潜能持续释放。同时，消费新模式新业态新

场景不断涌现，进一步激发了新的消费意

愿。”开源证券副总裁、研究所所长孙金钜说。

“将滑雪运动、雾凇漂流、踏雪徒步多项

旅游资源融合发展”“打造‘老字号+新国潮’
特色商圈”“创新推出药食同源的养生食品”

……多家上市公司通过创新站稳消费新热

点、新潮头，营收和净利润均实现较快增长。

新质生产力加速布局
“新三样”出口表现亮眼

2023年，上市公司电动汽车、锂电池、光
伏产品“新三样”出口份额大幅提升。不少公

司加速海外布局和海外业务拓展，业绩明显

提升。

数据显示，2023年，“新三样”相关上市
公司营收同比增长超 10%。深市“新三样”相
关上市公司海外收入达 3500亿元，同比增长
25.46%。
沪市主板中，多家汽车品牌上市公司披

露新能源汽车全球销量保持较快增长，多家

汽车零部件公司披露海外业务收入快速增

长。北交所“新三样”相关产业公司也持续推

进“出海”步伐。

创新资本加速汇聚，为新兴产业发展不

断聚能。2023年，深市 IPO和再融资募集资
金超六成流向战略性新兴产业。与沪深主板

相比，A 股创新板块迎来更多新上市公
司———创业板、科创板、北交所 2023年合计
新上市公司数量和 IPO募集资金净额分别占
到全市场的 81%和 79%。
截至目前，深市先进制造、数字经济、绿

色低碳三大重点领域已分别有 489 家、495
家、330家上市公司。沪市科创板中，新一代
信息技术、生物医药、高端装备制造行业公司

合计占比超过 80%。
“2023年，光伏设备、航空装备、专用设

备等高新技术制造业企业投产意愿增强，未

来新质生产力相关行业有望开启新一轮加速

布局周期。”李求索说。

传统行业公司也积极向“新”发展。以中

国外运为例，公司持续加大数字化建设投入，

2023年申请专利 29件，上线虚拟员工、智慧
叉车、自动装车等多项物流科技成果。

2115家上市公司
发布可持续发展报告
绿色低碳产业业绩突出

政策引导下，ESG（环境、社会和公司治
理）理念成为更多上市公司的实践。2023年，

共有 2115家上市公司单独编制并发布 2023
年可持续发展报告，占比 39.7%，比上年增加
近 300家。
中国银行披露，2023年全集团直接温室气

体排放较 2019年降低 4.49%。深市某煤炭公司
披露，2023年建成 4座绿色矿山，旗下一电厂
实现碳配额盈余 300万吨。某物流公司披露，
公司助力农产品产销的服务网络 2023年实现
特色农产品运送约 458万吨……
“绿色低碳发展与上市公司高质量发展

在理念上高度契合。”孙金钜说，环境治理有

助于降低上市公司成本支出，帮助公司提高

资源利用效率。社会责任治理则有助于提高

公司声誉和公众对其信任度。

从年报看，绿色低碳产业整体业绩表现良

好。以创业板为例，177家绿色低碳领域公司实
现营业收入 1.1万亿元、净利润 766亿元，同比
增长 13.2%、15.0%，高于市场平均水平。
与年报披露收官同步，上市公司 2024年

一季报披露也已结束，不少行业积极因素显

现。

交易所统计显示，一季度深市先进制造、

绿色低碳等领域公司业绩表现亮眼，新质生

产力持续培育。创业板多个消费相关行业实

现“开门红”，“新三样”出口势头强劲。沪市科

创板中，超 70家公司披露产品研发或商业化
取得突破，超 30家公司披露研发、生产项目
正在加速落地。

■ 新华社记者 张梦洁 林碧锋 熊轩昂

程楠 马莎

在刚刚过去的母亲节，买花成为许多人

的过节“仪式感”。盒马数据显示，5月 12日，
公司线上线下的鲜花销售比平时增长近 10
倍，和去年母亲节同期相比增幅超过 40%。
新品种表现抢眼，实体店售卖鲜活有趣，

线上新模式花样迭出……越来越火的“鲜花

经济”，正催生千亿级消费新蓝海。

生活里有了花
平凡的每一天也能过成诗和远方

在云南昆明斗南花卉交易市场内，游客

络绎不绝，玫瑰、月季、向日葵等鲜切花争奇

斗艳。

“现在大家比较注重仪式感，鲜花成为了

表达爱的常见方式。”商户郎宇说，除了传统

的康乃馨和玫瑰以外，芍药、绣球花等也成了

母亲节花束的“新宠”。

斗南花卉交易市场被誉为“亚洲花都”，

我国消费者购买的鲜切花，大部分来自这里。

据斗南花卉产业集团执行总裁钱崇峻介绍，

目前斗南花卉产业园日均交易鲜切花 4000
万枝，每天有 117个大类、1600多个品种的
鲜切花在这里完成交易。

“现在鲜花消费其实并不局限在固定节

日或特定场合。”盒马花园负责人吕玲林说，

越来越多的消费者会在下班时间、周末逛街

时为自己买束花，给生活增加一份“小确幸”。

“每天起床第一件事情，就是去看看它今

天变成了什么颜色。”这是近日上海市民张女

士发的一条朋友圈，七张照片拼图记录了她

买的“落日珊瑚”芍药从闭合到盛开、从珊瑚

红到象牙白的变化。

今年以来，重庆、西安以及江苏、浙江的

多个城市鲜花销售增幅都超过 50%，鲜花成
为许多中国家庭的日常消费品，这为整个花

卉产业的发展带来巨大潜力。

“新玩法”1小时卖出 20万枝花
记者多地走访发现，懂得设计、会讲故事

的鲜花实体店正受到年轻消费者的追捧。

“不要蕉绿”“工资飞掌”“注定红”“金玉

满堂”“心想柿成”……走进位于北京丰台区

玉泉营附近一家鲜花店内，多肉植物、小仙人

掌、朱顶红蜡球、郁金香、观赏柿子等花草被

冠上“谐音梗”，吸引了很多年轻顾客。

而以无人售货机、无人超市为代表的智

能销售终端，为鲜花产业的发展带来新的增

长点。“**元包月，每周一束”的包月鲜花模
式则顺应了消费者反复购花的需求，开拓鲜

花送货上门的新场景。

与此同时，在移动互联网时代，很多人的

买花方式也从线下逛花店，变成手机“蹲”直

播间。

“今天的顺序是草花、康乃馨、玫瑰，大家

可以根据需求下单。”“90后”女主播毕茜茜
正在斗南花卉交易市场内通过电商平台带

货，“最多的一场，是 1小时卖出 20万枝花！”
鲜花网络销售的兴起，离不开快速发展

的物流行业和保鲜技术等对鲜花“颜值”的保

驾护航。

从硬件设施提升到服务流程优化，近年

来花卉市场物流配套和供应链不断完善。中

通数据显示，母亲节期间，每天有 200余吨鲜
花通过空运“专机”及冷链通道从昆明抵达北

京、上海等城市，全国省会城市基本实现 24
小时内送达。在保鲜方面，鲜花加固、防水棉、

保鲜袋等精细化措施，让鲜花送到顾客手中

时依然能够保持较好状态。

中国花卉协会发布的一份报告显示，我

国花卉电商零售市场规模已占总体规模的

“半壁江山”。

“鲜花经济”铺就致富“芬芳路”
新品种的培育，释放出更多消费潜力。拼

多多平台数据显示，近两年弗洛伊德、洛神、

卡布奇诺、艾莎等新品种表现抢眼，不少店铺

单一品种花束的拼单量就达上万件。

“除康乃馨外，母亲节我们推出了新品种

‘甜心’，花瓣呈渐变色，香气也更加馥郁。”上

海市崇明区源怡智慧生态花卉基地工作人员

杜明媛说，今年推出的新品种超级凤仙、超级

舞春花、超级天竺葵等也都特别受欢迎。

在云南省昆明市晋宁区昆阳街道的绿色

高效花卉生产示范基地，400余亩花田里的
玫瑰含苞待放。农户们穿梭在一茬茬玫瑰花

中，忙着采收玫瑰切花。

这个基地是昆阳街道墩子村和兴旺村的

集体资产。“我们的玫瑰鲜切花产品发往国内

30余个城市，部分玫瑰品种还远销国外。”墩
子村乡村振兴专员朱婷介绍，目前基地共有

56名工人，每人每月底薪为 4000元，根据年
终的产量评比，工人还可以获得额外奖励，一

年的综合收入能达到 6万元左右。
在甘肃临夏市，百益亿农国际鲜花港已

累计带动当地群众 500多人实现了家门口就
业。百益亿农国际鲜花港工作人员苏婷婷说：

“在这上班每个月能获得 4000元左右的工资
收入，还可以就近照顾家里的老人和孩子。”

国家林草局、农业农村部联合印发的全

国花卉业发展规划提出，到 2035年，我国基
本实现花卉业现代化，力争花卉年销售额超

过 7000亿元。
美也是一种生产力，人们对美的不懈追

求将不断拓展“鲜花经济”的广度与深度。

从中国品牌博览会
看“老字号”新力量
■ 新华社记者 周蕊

有百年匠心的传承，有企业的主动创新，

不少产品还走向海外。正在上海举行的中国

品牌博览会上，“老字号”们纷纷焕新亮相，展

示出历久弥新的生命力。

记者在现场看到，“艺术+”跨界让不少
“中华老字号”焕发新活力。展会上，有着 300
多年历史的吴良材眼镜带来了与敦煌博物馆

合作的图腾款及瑞兽款 mini包，吸引了不少
关注。

百联集团下属上海三联（集团）有限公司

吴良材品牌经理陈慷介绍，这一合作系列源

于对新兴消费群体的洞察，敦煌文化是备受

年轻消费者追捧的新国潮 IP，通过联名合
作，吴良材眼镜推出了一系列“眼镜之外”的

文创产品，比如，灵感源于敦煌壁画的视力

表、擦拭布、丝巾等，“不仅走出了自己的舒适

圈，也走到了年轻消费者的心里”。

在光明食品集团的展台，不少“老字号”

的新品都瞄准了消费市场的“痛点”进行了迭

代创新。

想吃午餐肉，却觉得传统的包装吃一餐

量太大？为了满足“一人食”的年轻消费者对

“易于携带和开启”的新需求，上海梅林推出

了每片约为 50克的片装午餐肉，“方便消费
者给自己随时加点餐”。光明冷饮推出的新款

吸吸冰系列雪糕则瞄准了消费者“吃冷饮不

冻手”的需求，以防冻手设计、隔绝“冻感”，提

升消费体验。

展会现场，“中华老字号”三枪带来了太

空概念系列、零碳纤维系列等基于创新面料

的新品。

东方国际集团总裁季胜君介绍，三枪不

仅大力推进数字化转型，建设了数字化设计

研发系统、数字化生产系统、数字化供应系统

和数字化销售系统，实现了时尚趋势搜集分

析、面料 Al智能检测、供应链协同管理和全
渠道营销，还针对比利时、越南、肯尼亚等海

外市场专门开发联名服装和配饰。

上海市商务委市场体系建设处处长王纪

升介绍，近期，包括英雄牌钢笔、美加净牙膏、

国光口琴等在内的 34个上海品牌“晋升”为
“中华老字号”。现在，上海“中华老字号”品牌

数量达到 197个，数量在全国居首。
“我们注意到，现在不少‘老字号’品牌技

术含量高，创新能力强，并逐步走向海外，获

得全球范围内的认可。”王纪升说。

“品牌要延续下去，一定要有创新，只要

肯扎根，小众市场一样可以做得红红火火。”

新晋老字号国光口琴厂总经理周伟义说。

周伟义说，去年，国光口琴与老凤祥等品

牌联手，推出国色天香收藏级 24孔复音口
琴，“圈”了不少粉丝。今年年初，以徐悲鸿作

品为灵感的“十二生肖”口琴推向市场后口碑

同样很好。“目前我们的产品出口到东南亚、

美国等地，出口占整体销售比例已达六成。”

“鲜花经济”催生千亿级消费新蓝海

消费热力涌现 企业向“新”而行
———从上市公司年报看经济发展新亮点

荫在位于南昌的江西凯马百路佳客车有限公司，技术人员对即将出口的客车进行检测。 万象 摄

荫在位于江西省新余市的江西新钢集团薄板作
业区，无人行车智能库管系统在自动分配行车
作业任务。 赵春亮 摄

荫在甘肃省临夏回族自治州临夏市枹罕镇的百益亿农国际鲜花港，工人们正在工作。 程楠 摄

荫“中华老字号”三枪带来了太空概念系列、零
碳纤维系列等基于创新面料的新品。方喆 摄

荫资料图片
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