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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 刘雪霞

日前，“中国匠造 梦想之光”洋河股份第

十一届封藏大典在酒都宿迁举行。作为白酒行

业最具特色的文化 IP，本届洋河封藏大典再次
见证了洋河的新高度，深刻塑造了洋河的文化

内核。正如洋河股份党委书记、董事长张联东

所言，每一年的封藏都是对历史的尊重、对匠

心的传承、对时代的回应。

在本次封藏大典上，洋河正式发布“绵柔

年份老酒战略”。业内人士认为，“绵柔老酒战

略”背后是洋河世界级的酿酒规模和储酒规

模，亦是洋河未来向 500亿、千亿发展的支撑
力量。

一场盛典
见证洋河的厚度、温度与高度

洋河封藏大典至今已持续举办十一届。十

一年来，洋河股份不断与时俱进，诠释工匠精

神内涵，丰富品牌文化内涵，创新价值传递方

式，在“中国名酒”的新征程中书写匠造传奇、

引领追梦之路。

今年的洋河封藏大典延续了“中国匠造

梦想之光”的主题，整场大典分为厚度、温度、

高度三个篇章，以创新的节目形式将洋河的历

史、工艺、品质、匠心、文化娓娓道来，在色彩与

梦想的相互辉映中彰显洋河传承与匠心背后

的文化魅力。

“今天，我们相约酒都宿迁，以封藏大典致

敬中国匠造，以工匠精神追寻梦想之光，携手

在新征程中感受时代温度、同创美好未来。”宿

迁市委副书记、市长刘浩在致辞中表示。作为

中国白酒之都，“洋河”成就了宿迁，宿迁也成

就了“洋河”。封一坛自然馈赠，“酒脉”与“水

脉”融合萃成“天人佳酿”。选择珍藏洋河美酒，

就是选择一段历史、一种文化、一份品味。

封藏，在中国文化中有着深厚的内涵。

“封”象征着庄重和敬重，“藏”象征着守护和珍

藏。洋河股份党委书记、董事长张联东在致辞

中表示，“中国匠造，传世手工”窖藏着匠心独

运的酿酒功夫；“天人合一，绵柔老酒”珍藏着

世代传承的记忆与温度。洋河股份封藏大典在

万众瞩目中走过了十一个春秋，它讲述着酿酒

匠人“春天的故事”，书写着绵柔老酒“时光的

故事”，编织着洋河伙伴“梦想的故事”。

封藏大典的每一个细节都传递着中国匠

造的温度和人文关怀。从沉浸式情景剧《时间

里的洋河》，到以“中国功夫”说“洋河功夫”的

《功夫》，再到何冰主题演讲《温度》，每一个节

目、每一段旋律、每一帧画面、每一个态度，都

见证了洋河手工酿酒人对传统的尊重、对品质

的追求，以及对时代温度的敬意。

透过这些庄严而隆重的仪式，能看到洋河

人初心再回归、匠心再淬炼、经典再重温的重

要篇章，见证了一幅加速铺展的名酒发展新画

卷。

作为本次封藏大典的主角，在万众期待

中，2024洋河封坛酒也揭开了神秘面纱。焕新
升级的梦之蓝封坛酒、蘇酒封坛酒、蓝色经典

纪念版封坛酒、蓝色经典珍藏版封坛酒、珍宝

坊封坛酒五大封坛产品令人瞩目。洋河封坛酒

融品质老酒与时代风尚于一身，汇传统文化与

陶瓷艺术为一体，充满东方美学，酒体清透爽

亮，口感绵柔醇厚，滴滴珍稀，品质极致。

让年份酒真实可溯
洋河“老酒战略”亮出“硬核实力”

本次封藏大典中，洋河正式向全世界发布

“洋河股份一直坚守的绵柔年份老酒战略”，让

年份老酒真实可溯，让每一刻时光都有自己独

特的印记。这个战略的载体，正是洋河的高端

品牌梦之蓝。

张联东介绍，梦之蓝是最能体验非遗技艺

和绵柔老酒的中国高端白酒，集“万千积累、万

千锤炼、万千青睐、万千期许”于一身，以洋河

雄厚的老酒储备为支撑，由中国酿酒大师和中

国首席品酒师领衔，携手 20年工龄老匠人酿
造，被誉为“酒杯中的活文物、老酒中的艺术

品、收藏界的软黄金”。

据了解，洋河梦之蓝目前共分为 10、15、20
三个等级。10、15、20分别代表的是基酒年份，
年份不同，品质各异，每一款都是匠心独运的

稀世珍酿。

在现场品鉴了梦之蓝之后，国家食品质量

监督检验中心副主任程劲松表示：一品难求！

粮香、曲香、发酵香、陈酿香和花香、果香、植物

香完美交融。对此，盛初集团董事长王朝成高

度赞同，表示洋河发起了真年份战略，梦之蓝

每一滴都是年份酒，美酒背后是洋河世界级的

酿酒规模和储酒规模，期待梦之蓝再创一个千

亿洋河。

梦之蓝品系发布的背后，是洋河多年来强

产能、强资源、强老酒、强技术的厚积薄发。

十几年来，洋河不断布局，拥有了 100万
吨的储酒能力、60多万吨不同年份的原酒和
23万吨的陶坛储存基酒，为梦之蓝“保持高品
质、适度规模化、不断系列化”发展提供了强有

力的支撑。

此外，壮大起来的非遗传承队伍，为手工

班打造了飞跃的高起点。梦之蓝必须是由酿酒

经验 20年以上的老匠人，严格遵循入选“国家
级非遗”的洋河酿酒技艺，全流程手工酿造。多

年来，洋河聚力打造这支队伍，经过全周期“传

帮带”，长周期一线培养，一大批经过千锤百

炼、技艺更加精湛的成熟人才加入手工班生产

体系，为新战略带来了强大的生产保障能力。

业内预测，未来梦之蓝依托顶级的品质优

势、系列化的产品布局、高端价位的认知培育，

以及专业化的营销推广，定会成为最具规模化

的千元高端品牌之一。

300亿之上
洋河剑指何方？

世界，咫尺亦天涯。中国洋河，斟满世界酒

杯；中国梦想，连接世界梦想。

走过十一年，洋河每一届封藏大典都在不

断探索、不断创新，成为白酒行业的文化风向

标，吸引着行业内外越来越多的人关注和参

与，也让中国酒文化不断焕发新的活力。

正如张联东所说，这是一场关于生命、时

光和梦想交织的文化盛宴，让我们在品味美酒

的同时，也能深刻领悟到生活的真谛和时空的

奥秘：见天地，唯有“心怀敬畏、天人合一”，方

能“顶峰相见、天地共通”；见众生，唯有“品质

诚实、服务诚心”，方能“不负时光、愈久弥香”；

见自己，唯有“保持初心、久久为功”，方能“连

接世界、梦想绽放”。

而对于洋河来说，十年磨一剑，梦之蓝此刻

再起舞，是洋河坚持长期主义、产品至上、品质

革命的硕果，沉潜蓄势后必将迎来灿烂绽放。

如今，站稳 300亿之上的洋河，着力为未
来谋篇布局，有价有量的高端产品，是洋河未

来向 500亿、千亿发展的支撑力量。根据战略
规划，未来，洋河要将“梦之蓝”打造成“未来我

来”的战略品牌，塑造成“一览众山小”的塔尖

品牌，开启发展新征程。这意味着洋河将在更

高、更立体的资源维度上，将自身的发展动能

挖掘极致，让极致成为不可替代的竞争优势。

洋河始终在不断“攀登向上、韧性生长”，

在一程又一程的赛道上“稳中有进”，在一轮又

一轮的周期中“进中育新”。相信未来将为消费

者创造更大的品牌价值，同时，也为洋河高质

量发展开拓了新的增长空间。

■ 孙晓琳

老名酒正在迎来更好的时代。

在日益激烈的中国酒业市场竞争中，随着

消费的品质化、多元化、个性化，老名酒复兴已

成为酒行业主旋律之一，而这些老名酒也正在

成为撬动白酒行业格局的一股新力量。

前有汾酒、西凤，后有全兴、董酒、武陵，如

今，老名酒复兴队伍也愈发庞大。在中国酒业

处于调整期的 2023年，尽管行业面临备受挑
战的市场环境，但依然没能阻挡老名酒复兴的

步伐，一如孔府家。

不久前，衡水老白干中国酒业价值增长大

会在春糖期间举行。会上，孔府家酒业党委书

记、董事长刘勇表示，2023年，孔府家酒实现
了逆势高增长，高质量发展扎实推进。

而将时间拨回到去年 10月，在孔府家建厂
65周年庆典之际，其老名酒复兴的宣言正式提
出。这意味着，贯穿 2023年全年，孔府家其实早
已开启复兴大幕，并在 2023年初见成绩。
孔府家酒的复兴路径是什么？它的复兴之

路还有多远？在中国酒业集中化趋势愈演愈烈

的背景下，孔府家又将如何突围，实现真正的

复兴？

2023年逆势高增长
孔府家酒全面发展

对于中国酒业来说，2023 年无疑是挑战
重重的一年。中国酒业协会指出，2023年是中
国酒业新周期的转折之年和分化之年。全国白

酒产业在消费预期偏弱，行业产能过剩，外部

环境不确定性上升和国内大循环存在堵点的

大环境下，呈现出“波浪式发展、曲折式前进”

的复苏态势。与此同时，存量竞争下，市场竞争

和区域竞争加剧，产业调整进一步加速。

正是在这样的背景下，孔府家酒在业绩层

面实现了逆势增长，经营效益明显改善，销售

达成拔节增长，在大本营市场表现突出。更重

要的是，在业绩增长的基础上，其更实现了全

面的高质量发展。

在产品层面，产品结构持续提升，中高产

品快速增长。其中，朋系列及百元以上产品实

现快速增长，次高端年份系列、大众酒府藏风

雅颂系列完成上市，获得市场一致认可。

在品牌层面，品牌活力再启新高。通过建

厂 65周年庆典、打造“崇圣祈福”全新品牌文
化 IP、建立“朋乐荟”合作模式、赞助“孔子文化
节”“济宁国学大会”等活动，孔府家不仅全方

位展现了文化名酒新姿态，以文化赋能助推品

牌重塑，更带来了厂商体制机制的愈发稳固。

“2023年在公司各项工作都取得了长足
的进步和发展。团队士气和精神面貌焕然一

新。希望大家保持‘功成不必在我，功成必定有

我’的心态，发扬工匠精神，追求卓越品质，发

挥文化势能，提升品牌影响力。”在 3月初的孔
府家酒 2023年总结表彰大会上，刘勇表示。

名酒基因与文化赋能
孔府家酒的复兴底气

在竞争加剧的酒业新时代，老名酒复兴的

优势各有千秋。整体来看，不可复制的名酒基

因与独特的文化底蕴，是他们在新时代实现突

围、重回大众视野共同的底气。

孔府家酒也同样如此。山东省曲阜市是至

圣先师孔子的故里，其酿酒历史也同样悠久。

从唐朝到清代的千年间，这里逐渐发展成为小

有名气的产酒区。1958年，孔府家酒的前身曲
阜酒厂在此落成。此后的孔府家酒也逐步走向

高光。于 1989年在中国第五届评酒会上荣获
国家优质酒称号及银质奖章。1995年和 1997
年，孔府家酒分别创下白酒类商品全国市占率

第一，白酒类产品全国销量亚军的辉煌业绩，

更远销韩国、意大利、新加坡、美国、日本和中

国香港等二十余个国家及地区。

在新中国的白酒发展进程中，这些留下无

数辉煌时刻的名酒品牌所带来的行业影响力

和品牌价值感，在消费者心中一直都相当有分

量，老名酒基因因此而历久弥新。

虽历经波折，孔府家酒却始终以长期主义

坚守品质、不断创新推出朋系列、年份系列及

风雅颂系列等高品质产品。尽管品牌声量不复

以往，但产品依然为消费者所认可。在消费向

品质集中、怀旧文化的多重作用下，孔府家酒

的复兴显得水到渠成。

对于孔府家酒而言，其更天然与更为值得

称道的优势，则是儒家文化的赋能。作为中国

文化的集大成者，儒家文化不仅对中国历史、

教育、文化思想等方面贡献巨大，更在世界范

围内产生着巨大的影响力。

多年来，依托得天独厚的儒家文化赋能，

孔府家酒秉承“仁义礼智信”的企业价值观，通

过举行崇圣祈福大典、赞助国际孔子文化节等

多种形式，打造品牌文化 IP，成为儒家文化的
践行者，也稳固了其文化名酒的地位。

而放眼当下，儒家文化的永不过时，也依

然是孔府家酒复兴征程的有力武器。

基于深厚的历史文化底蕴，孔府家也迎来

了名酒复兴的浪潮和机遇期。在业内人士看

来，中国酒业的当下阶段，老名酒的复兴有着

时代赋予的底层逻辑。

国潮文化的崛起是老名酒复兴的首要逻

辑。当传统文化和现代审美结合，一批坚持产

品品质、有历史文化内涵、有影响力的品牌，成

为这个时代文化自信的标签。放到白酒行业来

看，老名酒的底蕴则让消费者更有品质信心，

越来越多的消费者对老名酒产生强烈认同感。

另一底层逻辑则源于白酒本身的时间属

性。随着品质消费时代的来临，“酒是陈的香”

成为消费者的普遍认知。而老名酒本身就代表

过硬品质，加上多年的储存和原酒积累，让老

名酒更加稀缺珍贵。可见，时间属性给老名酒

复兴带来了无形资产。

事实上，在行业集中度越来越高的背景

下，老名酒复兴也有诸多优势，其核心就在于，

相比开发新品牌，老名酒不仅品质更容易被消

费者认同，更降低了品牌与消费者之间的沟通

成本，而这一成本不仅包括物质，还有时间。

从上述维度来看，孔府家酒的复兴可谓天

时地利。在去年建厂 65周年的庆典上，针对老
名酒复兴，刘勇提出了“三个坚持”的发展战

略，即坚持品牌自信，以文化白酒战略将文化

名酒的基因充分展现；坚持品质自信，通过双

轮发酵、陶海轮储赋予酒体更醇厚饱满的口

感，使品质和饮后舒适度得到行业与消费者的

高度认可；坚持长期主义，坚持脚踏实地，保持

战略定力，实现复兴。

在宏观战略方向下，孔府家酒业营销总经

理李艳超也为 2024年的发展提出了具体的实
践路径：2024年是孔府家战略巩固之年，孔
府家将围绕“凝聚共识、动能转换、模式升级、

全面提升”的营销战略定位，努力实现 2024年
战略目标与企业的高质量发展。无论是从行业

趋势还是孔府家酒本身的发展来看，其复兴之

路正在加速。

融合共生 合作共赢

叙府酒业 2024年度
经销商沟通大会举办
近日，叙府酒业以“开新局 焕新篇 谋

未来”为主题的 2024年度经销商沟通大会
暨营销动员誓师会在西安举行。这场会议

既是一次总结大会，更是站在新阶段、新起

点的叙府擘画新蓝图的誓师大会。会议回

顾了近年来厂商携手共建取得的骄人成

绩，锚定了新阶段发展目标，为 2024年新
征途、新跨越奠定了发展基调。

会上，叙府酒业党委书记、董事长熊吉

表示：2023年叙府以稳中向好、进中提质的
发展态势取得新成就，一是营收刷新 25.7亿
元战绩，同比增长 11.1%，销售实现由高速增
长向高质增长的正向进化；二是文化赋能品

牌升维，品牌 IP矩阵的打造与品牌价值增
长成绩喜人；三是厂商一体化及渠道立体化

建设持续深入，全国化不断向纵深推进；四

是产能高效释放，实现白酒产能与酒体品质

的双提升。

熊吉董事长提出：2024年，叙府将聚焦
“公司面貌焕新、管理理念焕新、品牌产品焕

新”，全面融合“品牌、产品、人力、产业链、现

代化建设”，不断强化、补充、延伸“精益酿造、

精致品牌、精准赋能、精细服务”四个支点，做

好补位与深耕，全力打造叙府核心竞争力。

叙府酒业党委副书记、总经理胡刚在

会议现场宣布了叙府“开门红”政策，他表

示：为充分保障商家业务开展需求，叙府将

强化营销政策及资源保障，出台一系列措

施扶持商家，全面助力激活渠道活力。来自

成都的经销商代总备受激励，他说道：在公

司政策支持、动销赋能、商家服务上，叙府

给足了商家安全感。相信在公司大力支持

下，各经销商将全力以赴冲刺“开门红”，为

叙府 2024年业绩增长打好第一枪！
面对白酒行业的新一轮调整，叙府在

发展战略、品牌定位、营销模式上，已经探

索出符合自身实际的方向和道路。叙府酒

业销售总监李磊则以行业趋势为切入点，

通过“明确定位，加速布局，突出样板，优化

产品，健全机制”五个方面详细讲解了叙府

2024年营销发展规划。
“以‘更高、更好、更优、更强’的标准，为

经销商保驾护航！为稳步提升销量而不懈努

力，为谱写叙府新篇章而奋力拼搏！”叙府营

销动员誓师响彻会场。现场，叙府报以诚意，

与商家朋友互动交流，探讨共筑厂商命运共

同体的新路径，并对 2023年度优秀经销商
进行了表彰。经销商亦坚定信心，纷纷表示，

今年这场大会凝聚起厂商同心、同向、同行

的强大动能，通过这场经销商大会，也对叙

府未来战略和打法有了更深入的了解，坚定

了厂商携手、再创新篇的信心。

矢志开新局，协力焕新篇，共谋新未

来。2024年，叙府将与广大经销商伙伴携
手共进、砥砺前行，在“融合共生、合作共

赢”的框架下，共同开启叙府 2024年高质
量发展的崭新篇章，脚踏实地、守正创新描

绘出属于叙府的时代印记！ 渊新文冤

会稽山亮相
首届浙江省
历史经典产业展
日前，首届浙江省历史经典产业展拉开

帷幕。本次活动以“传承、创新、新质”为主题，

会稽山作为本次活动的参展嘉宾，携旗下兰

亭、干纯 18、1743等核心产品亮相展会，向
现场公众展示了中国黄酒这一千年历史经

典产业的文化魅力和创新发展的新篇章。

“河南省舞阳县贾湖遗址考古发掘，发

现了世界上最早的酿酒坊，通过傅里叶变

换红外光谱分析发现，距今 9000年前（新
石器时代）已有黄酒酿造的记录。”黄酒起

源于中国，是世界三大酿造酒之一，它蕴藏

着深厚的中国文化底蕴，见证了中华五千

年的文明史，从曹操的“对酒当歌，人生几

何”，到李白斗酒诗百篇，千年黄酒文化，一

部中国历史，黄酒代表了中华民族的文化

自信，更能引发中国人情感共鸣。

穿越千年，更添新彩。从 2015年，黄酒
被列入浙江省传承发展历史经典产业，浙

江省省长王浩实地调研会稽山时曾强调，

“绍兴黄酒是浙江一张靓丽的‘金名片’，要

提高站位、深刻认识振兴历史经典产业的

重大意义，以高度的历史责任感做好保护

传承、创新发展工作”。基于新时代的发展，

黄酒这一千年经典历史产业正在迸发新活

力，释放新潜力。

发展好千年历史经典黄酒产业的努力，

我们看见了会稽山的身影。作为连续无断代

酿造 281年的黄酒品牌，会稽山让千年黄酒
经典历史产业，有了更多创新玩法。刷新黄

酒品类认知，研发更适合年轻人口感的气泡

黄酒一日一熏；与杭州亚运会、国风吹音乐

盛典玩转跨界营销，探索黄酒新可能；“让传

统更传统 让现代更现代”，用现代化智慧科

技赋能传统酿造，推进黄酒产业的科技创新

发展。未来，会稽山将继续肩负着历史责任，

秉持着对传统的珍视和对创新的追求，不断

保护传承，推动黄酒产业的创新发展。以“高

端化、年轻化”的双品牌战略，进一步扩大黄

酒的知名度和影响力，让这个历史经典产业

焕发出更多生机和活力。 渊久讯冤

老名酒战略助力孔府家酒复兴

中国匠造 梦想之光
洋河股份第十一届封藏大典举行


