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■ 杨丹丹

高大气派的“蘑菇工厂”、环保高效的基

料发酵隧道……走进安徽省灵璧县杨疃镇，

如同置身“蘑菇王国”。春节期间，不少回乡过

年的老乡决定不走了，留在家门口这个超级

现代的工厂里打工。

秸秆原本是农业废弃物，却被转化为优

质农业资源，既解决了秸秆禁烧的问题，又打

造出亿元产值的食用菌特色小镇。这究竟是

怎么转变的呢？杨疃镇是传统粮食主产区和

畜禽养殖大镇，每年产生 12万吨秸秆和 5万
多吨畜禽粪便，给人居环境改善带来巨大困

扰。2018年起，该镇转变秸秆禁烧和环境整治
思路，把食用菌作为特色主导产业进行培育，

通过秸秆综合利用，创造性地走出植物、动物

和菌物“三物循环”的绿色发展之路，短短数

年间，形成了年产值近 1.8亿元的规模产业，
成为皖北最大的食用菌集散基地、设计产能

全国第三的双孢菇生产基地，走出了一条独

具特色的产业振兴之路。

招商引资打造“蘑菇工厂”

“这个富民产业是倒逼出来的。”杨疃镇

党委书记孙建讲述了食用菌产业发展历程。

2016年前后，该镇秸秆禁烧形势严峻，经多次
调研论证，该镇党委决定发展食用菌种植，以

消化巨量的农作物秸秆。然而，传统的大棚种

植方式不仅费力费时，还会带来新的环境污

染。为此，镇干部瞄准拥有现代化种植技术的

双孢菇种植龙头企业，进行有针对性的招商

引资，打造了封闭式设施化、机械化、标准化

生产的“蘑菇工厂”，并规划建设了食用菌产

业示范基地。

在恒温恒湿的智能温控菌菇车间内，工

人穿着干净整洁的制服，乘坐自动升降机工

作。一篮篮刚采下的双孢菇，被打上可追溯二

维码。这个“蘑菇工厂”实现全年全天候错峰

生产，日产双孢菇约 60吨，日均产能居全国
第三位。“我们采用荷兰种植技术，实时精确

控制菇房内的温度、湿度、风速和二氧化碳的

含量，有效减少了双孢菇种植受季节因素的

影响。”该企业负责人石亚煜说。

紧挨着“蘑菇工厂”的是“基料工厂”，它

采用目前先进的三次隧道式发酵技术，实现

优质基料绿色生产，年产专业化基料 8万吨，
产能居全国同行业前列。

目前，“基料工厂”每年可消化 5万吨秸
秆、4万吨畜禽粪便，生产出的基料以优惠价
格卖给周边种植户，每吨低于市场价 80元。
种植户还可以使用“以草换料”（用秸秆换基

料）的实物交换形式，一吨秸秆可以换 0.36吨
基料。不仅如此，工厂还经常派出技术人员提

供技术指导。现在全镇种植户再也不用自制

基料了。

集散基地创出“国字号”品牌

“在咱镇，就没有不好卖的菌菇。今天采

的菇，明天就能上沪苏浙消费者的餐桌。”作

为皖北最大的食用菌集散基地，杨疃镇的种

植户话语中充满底气。2019年，该镇采用“政
企共建”模式，建设了占地近百亩的食用菌冷

链物流基地。这里区位交通优势十分突出，每

天外销菌菇数十吨。

随着该基地声名远播，近年来，长三角地

区知名的食用菌批发商纷纷来杨疃镇采购。

为抢到第一手货源，30多位大客户常年住在
镇里。“这里菌菇产量大、品质好，优质鲜菇在

浙江、上海可以卖到每公斤 20多元。”来自温

州的批发商严华朋说，他手上订单很多，每天

发货不断。

为确保货源，严华朋等长三角客商在镇

政府的协调下，与全镇 17家合作社、家庭农
场签订收购合同，对于俗称“通货”的普通菌

菇，按照高于市场价的保底价收购，并且货到

付款。对于优质鲜菇，客商则竞价收购、价高

者得。

为进一步扩大食用菌产业知名度，灵璧

县以杨疃镇为示范基地，积极对接长三角绿

色农产品生产加工供应联盟，培育壮大营销

人才队伍。针对遴选的主推品种，开展产品认

证，推行食用农产品达标合格证制度。积极开

展创意设计与品牌策划，加快打造区域公用

品牌和企业品牌、产品品牌。去年，“灵璧双孢

菇”纳入“全国名特优新农产品”名录，实现全

县“国字号”品牌创建零的突破。

传统小镇有了“国际范儿”

一个曾固守传统农业的普通皖北乡镇，

却时常有外国专家来“串门”。近年来，全球著

名的菌种公司———美国施尔丰公司技术总监

维得马应邀来镇里 3次，每次都要待上一天，
并走进菇棚“传经送宝”。结合当地实际，该公

司制作了一套中英文对照的《蘑菇病虫害防

治手册》交给了镇里，手册图文并茂，列出了

数十种食用菌病虫害的名称、特征以及防治

方法，成为该镇指导全镇食用菌种植户防治

病虫害的“宝典”。

杨疃镇坚持开放发展，秉持“卖全国、销

全球”的销售理念，将食用菌远销加拿大、巴

西、意大利、日本、韩国等十多个国家，由此也

倒逼该镇在管理、技术等方面与国际接轨。去

年以来，镇党委、政府通过龙头企业引荐，邀

请国际知名专家来镇里指导，助力食用菌产

业上台阶。

“食用菌产业要想不断提升竞争力，进一步拓

宽海外市场，必须发挥好人才的支撑和引领

作用，培育一批有国际视野的乡土人才。”孙

建说。

该镇先后与合肥工业大学、安徽农业大

学、上海农科院、安徽农科院等高校机构合作

建立“产学研”基地，订单式开展人才培训和

孵化，培养本土“菌专家”。同时，在食用菌种

植户中摸排有技术特长的青年，纳入镇食用

菌“土专家”人才库，选派到江苏等地考察学

习，提升技术水平。灵璧县高级职业技术学校

与合肥工业大学联合设立“食用菌产业学

院”，也为“土专家”提供了进修学习的机会。

食用菌产业带动就业致富

白白胖胖的双孢菇长在菇床上，如同铺

上一层白雪，采菇工人手法娴熟，飞快地采

摘。杨疃镇食用菌产业示范区管理员张东升

告诉记者，工人手快的每月能挣上万元，手慢

的每月也能挣七八千元，并且每年还有几次

农忙假。

该示范区设有上料工、采菇工等十多个

工种，吸纳了当地留守人员和弱劳力 160多
人，带动群众就近就业。

近年来，杨疃镇强化党建引领，将村干部

培养为食用菌产业致富带头人，将食用菌经

营主体负责人吸纳到村“两委”，引导农户向

着干部看、跟着干部学，形成了良好的产业发

展氛围。杨疃镇是人口大镇，自从兴起食用菌

产业，农民一年到头有活干，大家的心思都用

在劳动致富上，镇里很难见到闲人。农民口袋

鼓了、脑袋富了，社会也和谐了，乡村振兴的

路子越走越宽。

■ 曾庆怡 霍星羽

2024年春节假期，黄金消费迎来旺季。令
人尤为关注的是，我国传统民俗中迎财神的

农历正月初五恰逢 2月 14日西方情人节。对
于不少金店来说，今年遇上难得的“情人节”

促销和春节假期促销的“双节”关口，部分三

四线及以下城市的金店生意迎来小高峰。

近日，多位金店从业者向记者讲述了他

们所经历的黄金消费“春节档”。

金店从业者春节“战果”显著

2月 14日 22时 20分，在山西省孝义市
一家地方品牌金店做销售的杨楚（化名）拖着

疲惫的身体回到家中。

当天正值大年初五，民间有迎财神的习

俗，也是杨楚家中一年一度的家族聚会。中午

她有一小时休息时间，便叮嘱孩子们：“待快

开饭的时候给我打电话，那时我再骑着小电

驴风驰电掣地赶回。”

那日刚开店时，顾客还不多，店面可称作

“门可罗雀”。店员们互相交流：“今天难道没

有顾客吗？”

10时一过，顾客多了起来，杨楚也忙得团
团转。“今年人们更愿意外出逛街，春节期间

的生意整体预计比去年更好。”

她的朋友也来店里为孩子选购手镯。但

杨楚身边的客人“层出不穷”，朋友等了近 1
个小时她都没能脱身，只好向她摆摆手：“那

我明天再来！”

“过了 12时，来自母亲、老公、孩子的电
话便噼里啪啦地打过来。但我根本无暇顾及，

顾客太多了，一拨又一拨。”杨楚回忆。

回到家族宴席的她不仅迟到，还“早退”。

简单地吃了几口饭，杨楚和亲戚们寒暄过后，

便大手一挥：“我先走啦！”

作为年度销售业绩的第三名，在年会上

曾获“销售业绩探花”荣誉的杨楚还收到了年

度“状元”和“榜眼”的合作邀请。其中，她和第

二名在 2月 14日合作拿下一单。“她嘴快，我
手快，配合得严丝合缝。”

临近下班，与同事交流完当天的提成后，

回到家中的杨楚尽管疲惫，但仍按捺不住激

动之情，向家人展示记录的当天“战果”———

仅“情人节”活动一天，她的销售提成就达到

了 400多元。

“丘比特邂逅财神爷”

“丘比特邂逅财神爷”这句流行语是黄金

首饰从业者对 2024年 2月 14日（正月初五）
“情人节”遇上春节假期的“双节”促销关口的

概括。

除了地方品牌金店，头部黄金珠宝品牌

在县城的加盟店也紧抓节点，“迎战”春节档。

“店里有员工说，一天光是在门店的两个

门面内接待客人，步数就显示超过 1万步。春
节期间，每到下午和晚上，我们店里的人便多

起来了。尤其是 2月 14日‘情人节’当天，店
内过道几乎站满来看首饰的客人。”四川省东

南部某县城一家老庙黄金加盟店的曹店长告

诉记者。

2月以来，国际金价整体呈先跌后涨之
势。以伦敦金现为例，同花顺数据显示，2月
13日一度跌破 2000美元/盎司关口，至 2月
14日，盘中进一步下跌至 1984.7美元/盎司，2
月以来的跌幅一度达 2.66%。受此影响，国内
多家知名品牌每日更新的足金首饰金价也从

1月下旬的 625元-630元/克调整至 620元-
625元/克区间。
不同于一二线城市的品牌金店多位于大

型购物中心和百货商场，三四线及以下城市

的品牌金店多开设在步行街边。一改简约低

调风格，在气球、彩带等的装饰下，被布置得

喜气洋洋，部分金店还在门前码放着活动礼

品吸引顾客驻足。

曹店长介绍，她所负责的门店今年“春节

档”销售情况较往年更好。其中，2月 14日一
天的营业额几乎就达到月度营业额绩效指标

的 20%。

“下沉”的金店

随着年轻人对黄金的关注度不断增加，

以及三四线及以下城市消费者对更高质量产

品和服务的需求逐渐涌现，下沉市场的消费

力近年来正日益被重视。

这从头部企业周大福的布局可见一斑：

2018年开始，其在内地推行新城镇计划；2019
年，又开启省代计划。截至 2023年 6月的统
计数据显示，在这之前的两年，周大福在内地

净增门店超过 3000家。由此，周大福在内地
零售点数量达到 7604间，提前两年实现了原
定在 2025财年开设 7000间门店的目标。
原本深耕于三四线及以下城市市场的黄

金首饰企业也在伺机而动。

2023年 7月，《关于梦金园黄金珠宝集团
股份有限公司首次公开发行股票并上市辅导

工作进展情况报告》迎来更新。据梦金园招股

说明书，该公司以三四线城市为主要销售市

场，以特许经营和批发销售为主要营销模式，

现已形成基本覆盖全国的完善的经营网络。

截至 2020年 12月 31日，公司共拥有 2543家
加盟店，28家自营店，覆盖 29个省（自治区、
直辖市），近 300个地级市，1400余个县级区
域。

值得注意的是，尽管春节为黄金消费传

统旺季，但是金店的经营并不轻松。

在前述四川东南部某县城商圈步行街，

老庙黄金、周大福、梦金园等品牌的加盟店周

围，还分布着“金大福”“龙祥金店”等珠宝店。

完成拓店目标的行业龙头在发展策略上

也开始由量增转向更高质量发展。在 2024财
年的中期业绩报告中，周大福表示，将优化店

铺生产力及顾客体验以提升盈利质量。“集团

正采取精准的扩展策略，于不同市场需求强

劲的地区开设新店，并专注提升店铺生产力

及顾客体验。作为重塑品牌的措施之一，我们

亦正检视在门店层面的市场细分策略。”

■ 朱萍

在新国标“严要求”“高标准”下，奶粉行

业集中化洗牌加速，头部品牌的虹吸效应越

来越凸显，市场需求逐渐向主流或潜力乳企

倾斜。

其中，欧恩贝作为国产奶粉品牌的杰出

代表，凭借先进的科研技术和资源优势，打造

欧恩贝婴幼儿配方牛奶粉系列，从优质奶源、

成分升级等方面加快推进产品迭代，充分满

足“成分党”妈妈对产品的高要求的同时，以

“精研成分”为锚点，内外升级，以更强的攻势

和韧劲，谱写品牌高质量发展新篇章。

打造顶配精研营养，
实力诠释“懂成分的妈妈更强大”

众所周知，在精细化喂养观念、科学育儿

理念的影响下，90、95后新生代父母对于品
质化、个性化消费需求愈加明显。而对于奶粉

消费诉求，新生代父母不仅看重成分安全，对

消化吸收、自护力等功能的需求也居于前列。

奶粉品牌如何在新国标的基础之上，围绕消

费者实际需求研发和添加更多优质营养、新

兴营养，为消费者提供一套科学、系统的精准

营养解决方案，是其持续占领消费者心智，更

好被消费者感知的关键之一。

作为“精研成分”赛道的先行者，欧恩贝

坚持在新国标标准之上守正创新，匠心打造

婴幼儿配方牛奶粉系列产品，实现“品质+成
分”双重重磅升级，给宝宝带来高品质、更专

业的营养守护，全方位满足新生代妈妈精细

化、多元化喂养需求。

为保障奶粉优秀品质，欧恩贝婴幼儿配

方牛奶粉采用爱尔兰优质草饲奶源。据悉，全

世界只有 10%的奶牛属于草饲奶牛，它们遵
循自然规律被放养在自由环境中生长，以天

然无公害的鲜草为食，拒绝任何人工或其他

形式的促进奶牛产量的生长激素，所产出草

饲奶源的珍稀性、天然安全性已经得到市场

广泛认可，并且含有更高含量的天然乳蛋白、

茁-胡萝卜素、维生素 D、共轭亚油酸、琢-亚麻
酸，对于宝宝而言更高营养、易吸收。

在优质草饲奶源基础上，欧恩贝婴幼儿

配方牛奶粉还立足宝宝发育切实需求，从肠

动力、内护力、启慧力、成长力方面打造四重

精研配方，构建配方营养新高度。肠动力方

面，欧恩贝婴幼儿配方牛奶粉添加了新一代

专 利 OPO、Bb -12&HN019 双 益 生 菌 、
FOS&GOS双益生元，组合护卫婴幼儿肠道健
康，全面助力宝宝营养吸收；内护力方面，添

加了优量乳铁蛋白、核苷酸成分，多维激发宝

宝身体内在保护系统，消费者对“自护力”的

进阶营养需求；启慧力方面，科学配比 DHA、
ARA、有机核桃油，为宝宝脑视发育提供强大
支持；成长力方面，添加 琢-乳白蛋白，再搭配
亚油酸与 琢亚麻酸 9: 1的亲和配比，能够促
进神经发育、调节睡眠节律，还能够提高铁和

锌的吸收利用率、促进消化道功能完善和胃

肠道发育，悉心呵护宝宝成长，助力妈妈育儿

更轻松。

抢占差异化定位，
助力品牌开启发展加速度

随着奶粉新国标的落地，大浪淘沙之下，

保留下来的产品基本是各家企业的核心精

锐，所以如今的奶粉市场竞争相比以往更加

激烈了。高手过招，比拼的是综合实力。同质

化的市场竞争中，品牌力强者胜出的几率更

大。拥有差异化的产品，如果再有超强的品牌

力，显然会更受消费者青睐。

欧恩贝深谙品牌力的重要性，除了内生

的硬核产品力，在品牌建设上也进行了积极

探索，一方面率先抢占“精研成分”定位，推出

品牌全新 Slogan“懂成分的妈妈更强大”，同
时对产品线策略、线上线下视觉体系、品牌

IP、信任状打造、创意传播玩法等都进行系统
的规划，致力于做长线品牌建设。

另一方面，欧恩贝持续深化成分研究，不

断探索精细化喂养理念的内核与解决方案，

并与中国妇幼保健协会合作，共同研讨发布

《中国婴幼儿精细化喂养成分指导手册》，为

中国家庭带来更科学、更直观、更具实操价值

的喂养指导方案，让欧恩贝与“懂成分”深度

绑定，助力“懂成分的妈妈，更强大”品牌理念

深入人心。

从产品差异化定位出发，最终围绕消费

者需求而蜕变、而升级、而精耕，欧恩贝，无疑

充分展示了一个“小而美”品牌的发展坚守。

未来，相信欧恩贝将卡位新国标时代，在奶粉

新五年阶段，在“精研成分”的定位下，欧恩贝

必将领势而上，为乳制品行业注入新的生机

与活力，继而迈向更加美好闪耀的新篇章。

圆月 23日，云南省昭通市“着力加强品牌
建设、打造新时代‘昭通印象’”新闻发布会在

昭通国际会议会展中心举行，现场发布了昭

通“十大绿色昭品”“十大文化旅游品牌”“十

大区域公用品牌”“十大老字号”和“十大名特

小吃”建设名单。

昭通市副市长夏维勇介绍，“昭通将以发

布‘十大品牌’为契机，深入实施‘质量强市’

战略，打造更多‘昭通精品’，培育更多‘百年

老店’，擦亮更多‘金字招牌’。”

据介绍，近年来，昭通市不断强化“品”的

提升、“牌”的传播、“质”的基础，“昭”字号的

“品牌力”不断跃升、“硬实力”加速凸显、“影

响力”迅速扩大，品牌建设迈出坚实步伐，逐

步彰显新时代“昭通印象”。

昭通作为云南绿色农产品的优质产地，

万亩苹果香甜脆爽、小草坝天麻食“药”同

源、筇竹产业“节节高”、鲁甸花椒清香扑

鼻、永善枇杷鲜嫩多汁、威信猕猴桃果香飘

逸、绥江半边红李子脆甜爽口、巧家小碗红

糖香味浓郁、盐津乌骨鸡爽滑细嫩……从田

间到餐桌、从源头到终端，昭通市在高起点

全产业链的理念推动下，高原特色农业正提

质进阶。

据了解，此次昭通“十大品牌”建设评选

将名特小吃列入其中，是为了弘扬中华传统

美食文化，进一步传承、整理和挖掘昭通地方

特色饮食的影响力。据昭通市副市长孔令影

介绍，昭通市将深入培育和打造地方特色小

吃，充分展示昭通餐饮的特色魅力，不断构建

餐饮消费新格局，推动实现名特小吃“墙内开

花墙外香”。

在文旅产业发展方面，昭通市将立足丰

富的文旅资源，在当前和今后一段时期坚持

“国际化、高端化、智慧化、市场化”理念，以塑

造昭通旅游鲜明地标为突破，加快文化旅游

产品、模式、业态创新和服务提升，为游客打

造吃得过瘾、住得舒心、行得便利、游得尽兴、

购得满意、玩得开心的产业体系。

渊康静 李晶晶 吴丹冤

勇立潮头
欧恩贝奶粉
锚定“精研成分”

“十大品牌”建设名单公布
助力打造新时代“昭通印象”

头部品牌下沉，县城金店也在“卷”

秸秆里“长”出产业 菌菇中“种”出幸福


